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Resumo

Este trabalho estuda a influéncia das séries ensg@nglo-americanas na conduta de
adolescentes de ljui, Noroeste do Estado do Riadérdo Sul. Desta forma, buscamos
entender como esta influéncia acontece, a partproducéo de sentido e significados
propostos pela midia televisiva. Percebemos entdmo ocorre a construcdo e
reconstrucdo de identidades dos adolescentes, deossdo que 0s meios de
comunicacdo agem como conciliadores de identidapmndo a partir de um
multiculturalismo ajudam os jovens a formar um tdkade hibrida, mestica.
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Consideracdes iniciais

A adolescéncia é um periodo em que o individuodgamse adaptar as mudangas que
estdo ocorrendo. Neste momento de diferentes escale pode ficar mais vulneravel e
suscetivel a influéncias. Os meios de comunicagdmassa tém um importante papel
nestas escolhas dos jovens, pois apresentam maikelatudes que podem ou nao
serem seguidos pelos adolescentes. Desta fornsgérias esitcoms anglo-americanés
assim como as telenovelas, conseguem atrair adatelus adolescentes, por apresentar
diferentes modos de agir, de se portar, de seryvestre outros tantos. O fenbmeno que
acontece em outros paises em relacdo as telendwelsideiras, agora acontece no
Brasil com as sériesstcoms anglo-americanas.

Considerando esta ascensdo dos seriados na mildeisiten brasileira e o
comportamento dos adolescentes diante deste femdragoresente estudo tem como
tema/problema a verificagdo da influéncia das ségisitcoms anglo-americanas na

conduta dos adolescentes. Para a busca das resgastmos a andlise das séries e
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sitcoms baseados nos Estudos de Recep¢do, uma vez qued estaa area de
conhecimento da comunicacdo que entende o prodessmediacdo existente entre 0s
meios de comunicacdo de massa e 0O receptor, ndma@®mMO uma relacdo de
estagnacao diante do poder da midia sobre o ingiyithas sim como uma troca, em
gue o sujeito pode influenciar a midia e ela, p@r ¥z, passa o0s valores da sociedade
de espetaculo ao individuo.

A metodologia utilizada para compor o0 estudo € sqpisa bibliografica, porém
acrescentamos a ela algumas respostas de um gaestiaplicado no inicio deste ano
no Instituto de Educacao Basica Francisco de AE$i8) e Escola Estadual de Ensino
Médio Ruy Barbosa (Ruyz&o). O questionario servenap para ilustrar o presente
trabalho e néo deve ser encarado como pesquisiatjiual em sentido estrito. Desta
forma, pretendemos responder as indagacdes a@éasrmomo objetivos do trabalho e
também confirmar a hipétese de que sérigscems anglo-americanas tém certo poder

de influéncia sobre adolescentes brasileiros.

Midia e Industria Cultural

Com o surgimento do primeiro sistema ocidentalipestméveis, criado pelo
alemdo Johann Gutenberg, em 1440, e com a prodegdol445, de 200 biblias,
aconteceu uma revolucdo na maneira do homem erecaratidade e a escrita, de uma
forma em que “a circulagdo escrita da cultura t@mgpotencialmente acessivel a
todos”, (PERUZZOLLO, 2006, p. 241) e entdo, no kEXV, com a invencdo da
imprensa ocorre a consolidacdo de um modo de cenoeamundo.

De acordo com Santaella (apud PERUZZOLO, 2006,4d),20 advento da
imprensa escrita deu inicio a Cultura das Midiasfid do século XIX, chega o apice
da civilizagéo tipografica e, no inicio do séculX,X chegada a era industrial. “A
tipografia obrigara as organizacfes sociais a ienwadominio da cultura escrita e, a
partir de meados do século 20, no predominio dareumidiatica” (PERUZZOLO,
2006, p. 252).

Peruzzolo afirma que a imprensa possibilitou gisugnto da cultura de massa,
guando livros puderam ser impressos e disseminaatasum publico muito maior e em
menos tempo. “Era da eletricidade, eis o lugar amuke encontramos. Saimos, como

diria McLuhan, da Galaxia Gutenberg para entraGakixia Faraday, onde infinita lista
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de filhos eletrénicos espanta os sonhos do homedemo” (PERUZZOLO, 2006, p.
254).

Assim, com o surgimento dosass media (meios de comunicacdo de massa)
também surgiram formas de conectar lugares distarfezer com que eles se
aproximassem, com que pessoas interagissem coasongsmo estando a milhares de
quildmetros de distancia. Segundo Peruzzolo (20@6xomunicacdo € a propria
tecnologia e possibilita o caminho das relacdes ldoeens entre si e com todo o
mundo.

Conforme Jesus Martin-Barbero e German Rey (20d9mos em um mundo
constituido pela imagem, em uma sociedade da caegdv que vive uma batalha
cultural, o que representa o ocultamento da reggig@oduzido pela imitacdo da propria
realidade, pelo recurso audiovisual da informaf&oacordo com eles, o esvaziamento
de sentido sofrido pela imagem esta submetidoiaddip mercadoria, onde tudo que é
produzido pela televisdo, mesmo que seja um pragreducativo, é voltado para a
“venda”, para ser consumido.

A raiz do problema, mas néo toda a resposta pa@reas o porqué que as
pessoas, de alguma forma, sdo influenciadas pe&ssmedia, poderia estar na teoria
da Industria Cultural. O termo surgiu com a Te@hidlica, a partir de Estudos da Escola
de Frankfurt, uma vez que ela investigava a proélea da comunicacéo, lancando
uma teoria que visa a libertacdo e o esclarecimgogandividuos, analisando como a
comunicacao influencia e aliena os seres humarosedria critica propde-se realizar
aquilo que escapa sempre a sociologia ou que psogialogia remete, ou seja, uma
teoria da sociedade que implique uma avaliacaa&dia propria construcao cientifica”
(WOLF, 1995, p. 74).

A Industria Cultural foi apresentada ao publicoapgkimeira vez com o0s
pensadores Frankfurtianos Adorno e Horkheimer, eeiona industrializacdo das
cidades, em 1947, na obra “Dialética do Esclareaiaoie Desde entdo, o termo é
utilizado para explicar como 0s meios usam a cooagdio de massa para persuadir 0s
individuos e incita-los a definir seu ambito deeresse, baseados no consumo,
caracteristico da sociedade capitalista.

A realidade da Industria Cultural constitui um esis no qual cada setor se
harmoniza com o outro e entre si. “O mercado desazmgnpde estandardizacéo e
organizacao; os gostos do publico e as suas ndadssi impdem estereotipos e baixa

gualidade” (WOLF, 1995, p. 75). Sabemos que a wiltioi e continua sendo
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transformada em um bem de consumo na qual se taidhara de massas. Mas o
interessante aqui € entendermos que essa culturansforma em mercadoria e esta
mercadoria € objeto de desejo das massas. E eatamsncomercializam e consomem
esta cultura mercantil sem nenhum pudor.

Douglas Kellner afirma que “na modernidade, a idiadte torna-se mais mével,
multipla, pessoal, reflexiva e sujeita a mudanceemeacdes” (2001, p. 301). De acordo
com ele, nesta fase, a consciéncia de si passamtamigevidéncia e, portanto, nossa
identidade pode ser expandida ou contraida, coefonmdo mudando nossas
possibilidades de vida.

Os adolescentes, portanto, podem ser incluidosa retegoria e ligam sua

individualidade a identidade moderna, que é susgetimudancas.

As pessoas assistem com regularidade certos tpgagramas e
eventos; h4 fds de varias séries e estrelas corgramincrivel de
informacdo e conhecimento sobre o0 objeto de sueintso; as
pessoas realmente modelam comportamentos, estdtotides pelas
imagens da televisdo; os anuncios por ela veicalade fato
desempenham certo papel na manipulacdo da demaratasumidor
... (KELLNER, 2001, p. 303).

Neste contexto de midiatizacdo, as televisbes naiganserem em sua grade
programas estrangeiros (séristeoms) produzidos para um publico plural e ao mesmo
tempo heterogéneo, que vivem realidades diferentas,que no fundo tém os mesmos
anseios: o de identificar-se com algo, sem nedassante se sentir obrigado a
consumir este algo. Contudo, eles o consomem massum. De acordo com Souza “a
pluralidade de circunstancias que rege paises sebdalvidos € tdo importante em sua

compreensao como a propria nocdo de subdesenvolaim&OUZA, 1995, p. 29).

Estudos de Recepcéo

Podemos afirmar que a Industria Cultural de fatstex e alguns de seus
aspectos podem ser percebidos hoje. Porém, denggtudos e teorias da comunicacao
existentes, a opcgéo tedrica levada em considea@andlise da influéncia das séries
e sitcoms anglo-americanas em adolescentes, no presentéhtvak@o os Estudos de
Recepcéo, pois eles nos possibilitam analisar @anpas nas praticas de comunicacao

e cultura dos adolescentes.
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Conforme Martin-Barbero, € a partir dos anos 60 qué as formas de recepc¢éo
comecam a se estruturar na América Latina, sendcelzundo € apenas uma etapa do
processo de comunicacdo, “mas um momento sepaewetermos de disciplina, de
metodologia, mas uma espécie de um outro lugae ceder e de pensar 0 processo
inteiro da comunicagao” (1995, p. 40).

Endruweit destaca que “a partir dos Estudos de jgéceo sujeito passa a ser
visto como capaz de produzir sentido a partir dagyie existe e que apesar de muitas
pesquisas da area da comunicacdo, o Modelo Mec&oatinua sendo homogéneo”
(2008, p. 25). Neste Modelo Mecénico, o process@a@®municagdo acontece da forma
emissdo-recepcdo, em que O Ssujeito nao precisaampeake somente absorve as
mensagens.

Desta forma, a recepcdo nos auxilia a entenderodupéio de sentido, ndo
restringindo o individuo como apenas consumidasatie dos meios de comunicagao.
Aqui aconteceria 0 que poderiamos chamar de agemdandialético, no qual
afastariamos a ideia de midiacentrismo tanto dedarqzkla Industria Cultural.

O que acontece na recepcao é o processo de refragagual o receptor da
mensagem nao a recebe e simplesmente a aceitausstiogamentos. Agora ele reage
sobre ela. A recepcdo é sempre critica, muito haigue o fluxo produgédo-emissao-
recepcéo. Conforme Baptista (1997), Estudos defdgéoesao:

... estudos do processo de comunicacao, a partirgde/momento do
encontro sujeitos-campos de for¢ga. Proponho quantqua area da
Comunicacdo, a Teoria da Recepgdo seja entenditi@ ets de

pensamento acerca do lugar/momento relativo aaletoeceber-se,
unir-se, do estabelecimento de um contrato parancorgro de

sujeitos, para a comunicacgéo. A Teoria da Recefpgén entdo, desse
‘lugar/momento-tanel’ que possibilita o encontro sigeitos campos
de forca. (BAPTISTA, apud ENDRUWEIT, 2008, p. 25).

Para Martin-Barbero (1995), temos que levar emidere;ao que é falsa a ideia
de que o poder reside no proprio consumidor, p&igrhos que estudar o que as
pessoas fazem com elas mesmas e com 0s meios, sualvisdo do que é transmitido
pela midia, a sua leitura. Para o autor, 0 que stsd®sos tém que levar em
consideracdo ndo € apenas o que os produtores ,salmue eles pretendem, porque
eles entendem de recepcdo, mas sim o que a recemgiale de si mesma e o0 que ela
espera encontrar quando entra em contato com @s reicomunicacao.

Os saberes tanto do receptor quanto do produtonudgplicam a cada dia,

principalmente com o aparecimento de novos meiossivdy, € importante que
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entendamos o conceito de mediacdo, porque atralasqde chegaremos ao que é
assimilado pelo espectador.

Mediacdo deve ser entendida como um conjunto deéimfias que
estrutura, organiza e reorganiza a percepcao tldag& em que esta
inserido o receptor, tendo poder também para waoimplicita ou
explicitamente esta realidade.

As mediagdes produzem e reproduzem os significealtais, sendo o
“espaco” que possibilita compreender as interagdé® a producéo e
a recepcdo (JACKS, apud ENDRUWEIT, 2008, p. 40).

Tratando-se de séries stcoms, percebemos que, neste caso, deve haver o
didlogo entre o que é transmitido pela série ecepter, pois 0 espectador “interage”
com o que vé e o modifica de acordo com a cultuia temporalidade proposta.
Polistchuk e Trinta destacam que o espectadorevanta simples leitura a uma critica,
ele reescreve a obra para si.

O sujeito receptor de sériesiecoms anglo-americanas se apropria de tudo que
VE, ouve, |&, e produz sentido a isso. A acdo dasagem em si ndo gera um ato de
manipulagdo, gera a construcdo de significacbaesésgrda cultura, neste caso da cultura
anglo-americana. Nosso sujeito receptor em questd@dolescentes, uma vez que eles
estdo em uma fase em que a contestacdo e a @dticaundo que os cerca é parte

integrante de sua personalidade.

A Adolescéncia

Segundo a Organizacdo Mundial de Saude, a adotgacérum periodo que
comeca aos 10 anos e vai até os 19 anos. Ja ategiat Criangca e do Adolescente
(ECA) traz que a adolescéncia comeca aos 12 anas até os 18 anos. Porém, a
realidade atual nos mostra que este término esda @@z mais sendo adiado,
principalmente na classe média alta, onde os jofieasn morando na casa dos pais,
sem sairem de casa ou atingirem sua independénarzéira. Mas o fundamental é
gue ndo existe algo dado, determinado de que @&sadwicia tenha um tempo para
comecar e para terminar, isso vai depender de iodddduo, de como ele enfrentara
este periodo.

Assim, a adolescéncia € uma transformacao bio-ssic@l e ndo deve ser
confundida com a puberdade que marca a fase inigiabdolescéncia, caracterizada por
mudancas fisioldégicas, hormonais e anatémicas, eja, ®s aspectos fisicos deste
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periodo. As mudancas psiquicas sado bastantes fmesEnmportantes nesta fase e é
justamente nesse periodo que o adolescente questianidentidade e os valores que
sao impostos a ele pela sociedade. Assim, podesidimer que uma acrianca que tinha
seus pais como modelos ideais passa a percebeteguim falhas e que ndo concorda
com tudo que pensam. E é desta forma que surgdimigas e discussdes, quando 0s
adolescentes tentam encontrar seus proprios refaign

Deste modo, podemos dizer que o adolescente édeoado o produto do
grupo, familia, sociedade, entre outros. Sendorasss adolescentes seriam o publico
que daria reconhecimento as sériesteoms, além da audiéncia, tdo importante na
televisdo. Utilizando algumas das caracteristispedficas deste grupo, os produtores
reconhecem seus espectadores (receptores) e #abalbmas de interesse do
adolescente para chamar sua atencdo e criar unulovimte identificacdo entre

programas e publico-alvo.
Séries esitcoms anglo-americanas: definindo conceitos

A ficcado seriada € um fendmeno no Brasil. O priaciproduto deste género
televisivo é a telenovela. Ha mais de 50 anos @i @a casa dos brasileiros e leva
mais do que entretenimento, ou distracado aos adadda discute temas de relevancia
social e abre as portas para discussao de tépieoarges eram cercados de tabus, como
por exemplo, o aborto e o homossexualismo. Confokidecia Rejane Messa em
“Cultura Desconectadasitcoms e séries norte-americanas no contexto brasileisn”
primeiras séries gtcoms nacionais surgiram nos anos 50, baseadas em rsataito-
americanas.

Apesar da telenovela ser o principal produto deaficseriada brasileiro, as
séries tém garantido seu espaco nos ultimos amogipalmente as importadas de
paises como Estados Unidos da América. Foi com a Tdbo que elas se tornaram
conhecidas nos anos 80 e é através da televiséa gle elas estdo sendo reconhecidas
hoje pelas camadas mais populares da populacéteiveas

Conforme Gilberto Silva Junior em seu artigo “Dé&ove Lucy a Desperate
Housewives: notas sobre a historia das séries americana¥ e Béculo XXI pode ser
considerado a era de ouro das séries, pela quelidi séries e pelo fato de tratarem

sobre a sociedade americana.
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Segundo Messa, longe de ser apenas mais uma fererarétenimentetcoms
e séries sao um fendmeno social, que tratam desteetevantes para a sociedade,
contudo é importante que pesquisadores e a mickanlem consideracao a importacao
massificada e o tipo de cultura que vem junto csta #po de producéo.

Desta forma, a autora conceisicoms como:

um género televisivo dentro da categoria Entretentm S&o
histdrias curtas centradas na vida e nas atividéelesna determinada
familia ou grupo, em locac¢Bes pré-estabelecidaasa, o trabalho ou
aquelas que gerem as tensdes e relacdes que sgevbase para o
programa (Casey et al,2002). O termo € uma ab&vida expresséo
situation comedy (comédia de situacdo/costumespinaimente
utilizado nos programas de radio dos anos 20, e esfautura
assemelha-se a crbnica literaria, uma vez que tlataassuntos
corriqueiros da sociedade de uma forma aparentenseerficial e
cbmica. As personagens sao estereotipadas, pwidpdesua duracao
(em meédia 25 minutos, sem 0s comerciais), a idea¢fio do
espectador precisa ser imediata (MESSA, 2006, p. 2)

A autora destaca que as séries estdo na categogatittenimento televisivo,
assim como asitcoms, com a diferenca de que sifcoms ndo possuem situacdes tao
dramaticas e complexas, além de ter duracdo mermoag|séries, jA que essas possuem

episodios semanais de 40 a 45 minutos, em médminservalo. Nas séries:

cada episddio tem uma relacdo com o anterior, eantopMpPromisso
com a continuidade n&do seja uma premissa. Corsitcam, a cada
nova temporada, novos elementos sdo adicionadamnda.t Sua
producdo € mais esmerada, com um maior nUmeradedes, onde a
acao se desenvolve com mais personagens, tendis varcleos de
tensdo. (...) Enquanto isicom a marca é a leveza na abordagem dos
temas, aqui os assuntos sao problematizados. Aes qgwdem ser
draméticas, comicas ou criminais (MESSA, 2006)p. 3

Producdes de ficcdo seriada utilizam do melodraana ponquistar a audiéncia.

Patricia D’Abreu utiliza os textos de Martin-Bard@ara explicar este género:

Especificamente em relacdo ao melodrama, colocammadiante da
idéia de “matriz cultural”, um dos elementos destevo mapa das
mediacbes”, cujo objetivo €é “reconhecer que o0s meite
comunicagao constituem hoje espagos-chave de ceacEm e
interseccdo de mudltiplas redes de poder e de piodegltural”
(MARTIN-BARBERO: 2001, p.20). Para Martin-Barberoo
melodrama € espelho de uma consciéncia coletivaostran sua
cumplicidade com o “saber emocional” do popularmcama
expressividade de sentimentos que ndo foram canpiédo padréo
burgués de educacdo, cujo objetivo era o de dmor@stes
sentimentos da cena social através de sua infE@® na cena
privada. Em sua estrutura narrativa, o melodramaidna a partir da
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esquematizacio e da polarizacdo (MARTIN-BARBERO1308eus
personagens sdo convertidos em signos (esquendatjzageduzidos
valorativamente de forma maniqueista (polarizac@@)ABREU,
2010, p. 3).

Entende-se que o melodrama ajuda a mostrar ostosrgbciais existentes nas
relag6es humanas, contendo caracteristicas o@ssiintre bons e maus, fortalecendo a
cultura popular de “mocinhos e bandidos”. Esta é@penas uma forma de dominacéo
dos meios de comunicacdo e das grandes redesnéessté também uma maneira de
provocar a “construcdo de imaginarios e identidad@ABREU, 2010, p. 4),
principalmente quando se trata ao género mais viatoAmérica Latina, que é a
teledramaturgia. De acordo com SOUZA (2004), o tetmledramaturgia nao so
“engloba todas as producfes em que personagegsars@berizados para transmitir uma
mensagem” (2004, p. 138) como tambéem adquire difeseformatos (SOUZA, apud
D'ABREU, 2010, p. 9).

Contudo, as séries ja adquiriram caracteristicapunos assitcoms e as
telenovelas. A série da continuidade ao episédimegado anteriormente, apesar de
que, como atcom, cada dia uma tematica diferente € apresentada taftio, meio e
“fim”, no mesmo episdédio. Desta forma, diretoreadileiros se inspiram no formato
norte-americano para criar séries nacionais, corsaiode Baixo, A Grande Familia
(baseada no seriado americakbin the Family), Toma la da C4, Os Normais, Junto e
Misturado, etc. todas produzidas pela Rede Globo.

Entdo, podemos dizer que adcoms e séries possuem sim caracteristicas
semelhantes e especificas, que garantem a elaslsgvivéncia no mercado televisivo
atual. Porém, em ambas, € clara a evidéncia daragas de sentido proposto pela

televisdo e a desconstrucéo e construcao de ideesce identificacdes.

Andlise da recepc¢do: uma questéo de identidade

O que os jovens buscam? O que leva os brasile@mssistirem tantos programas
de origem estrangeira, especialmente anglo-amesa®bservamos por exemplo: o
gue ha dois anos era disseminado somente a unt@@alieto agora esta atingindo as
camadas mais populares da sociedade e conquistaraltegido de fas.

Os adolescentes convivem diariamente com varioosnde interacdo com

pessoas e culturas diferentes em todo mundo, paperia reconstruir a identidade por
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ele adquirida durante toda a sua infancia, diaateothvivéncia com familiares, amigos,
circulo escolar, entre outros.

O que sabemos é que os individuos, sejam elessadales ou ndo, em geral
sentem necessidade de pertencer a um grupo, fader qele. Para o adolescente, as
amizades sédo importantes e dao a ele sensacéapetlgéate de um grupo de interesses
comum. Mas, ndo podemos tomar isso como generalizails dependendo da cultura
em gue o adolescente esta inserido, sua sociadizacdara conforme tal.

Poderiamos dizer que adolescentes brasileirosterasgeries aitcoms anglo-
americanos, assim como assistem outros progran@ssieos e que alguns deles
passariam a um segundo nivel de consumo, que éleagne que se tornam
consumidores diarios e inveterados. Fas das spragkizidos pelos estadunidenses,
adolescentes criam blogs, sites na internet, perfisredes sociais, € muitas outras
formas de manifestar sua paixao pelas sérsgsa@ns.

Este tipo de ficcdo seriada ainda nao conquistou espaco como o0 das
telenovelas no pais, porém, a cada dia que pasggns novas séries voltadas para o
publico jovem que buscam, de alguma forma, preadatencdo do espectador. Neste
processo em que grandes redes buscam entendersongdar/receptor, o publico
enfrenta periodos em que constréi e reconstroidargidade. Manuel Castells (2002)
destaca:

No que diz respeito a atores sociais, entendodenttidade o processo
de construgéo de significado com base em um atribuktural, ou

ainda um conjunto de atributos culturais intergielaados, o(s)

gual(ais) prevalece(m) sobre outras fontes de fgigdb. Para um
determinado individuo ou ainda um ator coletivo,dgohaver

identidades mdltiplas. No entanto, essa pluralidattste de tenséo e
contradicdo tanto na auto-representacdo quanto gd@ a@ocial

(CASTELLS, 2002, p. 22).

Castells afirma que néo é dificil concordar comoatp de vista sociolégico o
qual afirma que identidades séo construidas, nrasgba a questdo que deve ser levada
em consideracao nesta construcdo é a partir dopgué&uem e para qué isso ocorre.
Desta forma, adolescentes também constroem e temems sua identidade,
considerando as tendéncias e normas vigentes esosigglade e seu tempo/espaco. A
interacdo proposta pelos meios de comunicagao omnciar neste processo de
producdo de sentido e as sériesiteoms entram nesse contexto, possibilitando ao

jovem alguns modelos de identidade com o qual paeidentificar e produzir sentido.
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No inicio de 2010, a proponente do presente trabadalizou uma “conversa”
com adolescentes de duas escolas do municipiaideitpa particular e outra publica.
A partir dai, foi montado um questionario com algsngquestdes sobre sériesteoms,
que aqui serdo utilizados de maneira ilustrativarapdemonstrar fatores que
influenciam ou n&o jovens a assistirem estes pnogsa

Com base nestes questionéarios, aplicados no lostite Educacdo Basica
Francisco de Assis (EFA), dia 19 de abril, nastiniémas de Ensino Médio, e na Escola
Estadual de Ensino Médio Ruy Barbosa (Ruyzé&o), has 20 de abril, em uma turma
de cada ano (1° 2° e 3°), analisamos comparatitamgue nao existem tantas
diferencas em relagdo ao comportamento e ao condarséries sitcoms por parte dos
adolescentes que estudam nas duas escolas.

Tratando de séries, alunos da escola publica (RYyyzada privada (EFA)
consideram este o programa mais assistido na gsékeviseguido pela telenovela.
Contudo, gquando perguntamos a eles qual a suargmefe, telenovelas ou séries, 0
resultado aponta que os estudantes conciliam @s giogramas, sendo que, alguns
deles destacaram que preferem sériggcems anglo-americanas. Contudo, no Ruyzéo
0 numero de adolescentes que ainda prefere telasoeen relacdo ao numero de
adolescente que preferem telenovelas na EFA é nmitr eles também néo tém tanto
acesso a TV por assinatura.

Nas duas escolas sbap-opera mais assistida pelos jovens pesquisados €
Malhagéo, transmitida pela Rede Globo, as 17h4mb&an nas duas escolas a série
mais assistida &upernatural, o0 motivo € que, na época, ela passava na TV abert
(SBT) e na TV por assinatura (Warner Chanel), cqgenas uma temporada de
diferenca entre os canais. Hoje, o SBT transmiie ®5%rie nas madrugadas de sabado,
reprisando episodios.

A série, assim como toda ficcdo seriada, utilizpeews da realidade para
prender o espectador ao mesmo tempo em que usalasio para cativa-lo. E através
da internet que a série ganha mais um “empurrdozirgara ser vista pelos
adolescentes.

Em relacdo ao restante as sériesiteoms apontadas pelos adolescentes
pesquisadosSupernatural, Todo Mundo Odeia o Crigwo and a Half a Man, The Big
Bang Theory, DR. House, Presion Break, Friends, Lost, Cold Case, CH, entre outros,
0S jovens apontam que assistem as seérigécans simplesmente porque elas sao

interessantes; as vezes divertidas; servem paratemttem inicio, meio e fim no

11



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XIl Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Londrina — PR - 26 a 28 de maio de 2011

mesmo episddio, trazendo sempre uma surpresa nedindiferentes das brasileiras e
também pela falta de op¢éo na televiséo.

A opinidao de alguns adolescentes desperta atengda pma questao
interessante: 0 que desperta sua atencao aoras8rgs esitcoms anglo-americanas?
Gravidez na adolescéncia, problemas com amigoarago de pais, trai¢do, cotidiano
de aulas, provas, notas boas, namoro, sexo, hoxuadisiade, futuro, carreira, dinheiro
conflito entre professor e aluno, etc. Estes s@aseaetratados nas seriesteoms, pois
existem em todos os lugares do mundo, e que saeanate preocupacao e conversa
entre os adolescentes.

O que podemos perceber entdo é que as este tipmdiato midiatico esta em
voga. Este € 0 momento de sua emersao e esta éendéncia em ambas as escolas
pesquisadas. Também percebemos que a relacamexistegre sexo, renda da familia e
se possuem bens como computador, internet e THgsimatura contribui, e muito, para
gue os adolescentes assistam mais ségsoms. Contudo, a0 mesmo tempo em que
eles demonstram preferéncia por estes programasjalescentes nao deixam de ver
telenovelas. Neste momento eles estdo conciliasdduas opc¢des, mas sua escolha
final, considerando que hipoteticamente se a gE#sasse no mesmo horério que a
telenovela, o escolhido sera a série.

Desta forma, o receptor de séries recupera a sud#icéom de sujeito. Interage,
opina, torna-se muito mais que um simples espect@dpublico brasileiro, em especial
os adolescentes, interage com as sériesitams anglo-americanas e acabam
produzindo um didlogo com o que veem e 0 modificdenacordo com sua cultura e a

temporalidade proposta pela obra de ficcao seriada.

Influéncia das séries esitcoms anglo-americanas

Adair Peruzzolo (2006) destaca que tudo € comuaiccagque a comunicacao €
efetivamente encontro. Apropriando-se desta falzendos que as séries secoms
promovem a comunicacao e, desta maneira, o encontro

Telenovelas e seriados transmitem a cultura deepainde sao produzidos e
com poucas e significativas diferencas, muitas yetmem os mesmos publicos, pois
guem vé telenovela ndo precisa estar alheio a@slesr e vice-versa. Como acontecem
em ambos o0s casos, ha séries e telenovelas désneata publicos diferentes e por ser

“novidade” para camadas mais populares da sociedadséries acabam despertando
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mais interesse e viciando ainda mais do que asowedas, quando transmitidos em rede
de televisdo aberta.

As séries esitcoms trariam ao adolescente uma amostra de outra autjue
seria primeiramente percebida pelos jovens e degu@ptada por eles a sua forma de

cultura, a sua subjetividade.

. a cultura é o conjunto de manifestacdes/oboastituidas - nés
dissemos relacdegustadas e fixadas (grifo do autor) — pelo homem
no seu afa de fazer parecer, de consagrar o valeentido, dos
empreendimentos do seu existir.

A cultura, num aspecto, é o ajustamento e a fixaddorelacdo
estabelecida para perpetuar a comunicacdo neEeSSAD
desenvolvimento do ser; noutro, é a expressao ddesde ser desse
sujeito enquanto realiza seus projetos existen¢RERUZZOLO,
2006, p. 163).

A cultura seria entdo uma forma de construcao glafeiacoes para 0s sujeitos,
€ como uma teia em que liga um individuo ao outassm nos proporciona a vida em
sociedade. As sériessdcoms sdo criadas para que o publico do mundo inteiregos
vé-las, mas a cultura representada nelas é a dado8sUnidos da América. Desta
forma, adolescentes passam a inserir em sua iddetiel cultura local, significados da
cultura estadunidense, podendo entdo, reconstrairdentidade a cada nova forma de
producao de sentido apresentada neste prograregsites.

A influéncia que as séries stcoms exercem em adolescentes seria em sua
cultura, em seu modo de unir aquilo que aprendeantel toda a sua vida convivendo
com pais, amigos, familiares e demais integrandesodiedade com o que vem de fora,
de outra cultura, outra nacionalidade. Peruzzdl®§2 trata sobre alteridade e afirma
que o termo quer dizer colocar-se no lugar do oaitassim produzir algo novo a partir
do que ja esta construido.

Consideracoes Finais

O presente trabalho teve como foco principal dedest influéncia das séries e
sitcoms anglo-americanas na conduta dos adolescentesa ggta, considerando a
ascensdo das seériessiecoms, buscamos compreender o comportamento dos jovens
diante da midia televisiva.

Consideramos entdo, que a maior influéncia proppsta estes programas

televisivos na conduta dos adolescentes acontecsuantultura, sua identidade, seu
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modo de agir e pensar, de conceber e sentir 0 maadseu redor. Uma de nossas
indagacdes era se estas influéncias, caso eximstisseam negativas ou positivas;
contudo, agora acreditamos que ndo ha como readizafirmacéo, pois observamos
gue é o sujeito, neste caso o0 adolescente, qua acee apropria dos produtos culturais
midiaticos.

Pensadas para um publico mundial, as sérigtcams divulgam ao mundo o
modelo de vida dos estadunidenses. No Pais, ocpul#icebe estas informacdes e
agrega valor e sentido a elas. Desta forma, per@beue o adolescente, a0 mesmo
tempo em que pode escolher sua programacao, $gadé la determinado programa, a
partir do momento em que ha interacéo entre eles.

Além disso, temas que instigam o adolescente esgoenotivos de discussao,
davidas ou simplesmente entretenimento também ls@imados nestes programas, em
uma tentativa sem fim de cativar este publico eddo “fa” da série ogitcom.

Também podemos dizer que a identidade destes omilgiblescentes €
construida e reconstruida a partir das fontes geifisados destes papeis que os
adolescentes tém na sociedade e como estes jarensnto individuos, utilizam de
sua subjetividade para constituir suas prépriatefode significado a partir daquilo que
os rodeia. Desta maneira, consideramos que 0s rdeicsomunicagdo agem como
conciliadores de identidades, quando, a partir e naulticulturalismo, ajudam os
adolescentes a formar uma identidade hibrida, gaesti

Assim, acreditamos que as sériessioms anglo-americanas auxiliam o0s
adolescentes na reconstrugcédo de sua identidaggpdacao de novos significados ao
que é cotidiano, para que eles adaptem o multralismo proposto pelos programas
televisivos ao que |lhe é considerado ideal. Destimd, entendemos que € a leitura
realizada por estes adolescentes, daquilo qusassistindo/consumindo, que auxilia

neste processo e que cada sujeito reage de mdiierente diante das sériesitcoms.
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