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Resumo

Este estudo se propde a apresentar analises sobre os VT’s institucionais do Grupo RBS
que tematizam a Semana Farroupilha, dos anos: 2008 e 2010. Por meio da anélise
textual procura-se verificar as aproximacdes signicas que existem entre os videos,
identificar como se d& a construgdo da imagem do Grupo RBS e apontar quais 0s
elementos o Grupo utiliza para realizar o estreitamento entre os aspectos da cultura
galcha e a producdo dos seus VT’s.
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Introducéo

O fato de a midia televisiva ter o maior Share* entre os meios de comunicacéo,
segundo a Midia Dados (2009), é justificativa suficiente para que se estudem as pecas
televisivas. E amparado nesta premissa e do diferencial apresentado pela RBS —
tematizar e falar do local-regional para o local-regional que escolhemos videos
institucionais, com o tema Semana Farroupilha como objeto deste estudo.

A escolha dos videos veiculados pela RBS TV e assinados pelo Grupo RBS se
da também por ela constituir-se na emissora com maior audiéncia no estado do RS,
segundo Midia Dados (2009), que por sua vez tem o maior Share de audiéncia nacional
com 44,3%.

Diante de todas estas consideracdes foram definidos os seguintes objetivos
especificos para este trabalho: verificar quais aproximacgdes signicas existem entre 0s
videos analisados; identificar como se d& a constru¢do da imagem do Grupo RBS em
seus videos institucionais; e apontar que apropriacdes a emissora faz de aspectos da

cultura gadcha nos seus videos.

! Trabalho apresentado no DT 4 — Comunicag¢do Audiovisual do XII Congresso de Ciéncias da Comunicag¢do na
Regido Sul realizado de 26 a 28 de maio de 2011.

2 Doutor em Ciéncias da Comunicacéo (linha: Midia e Processos Audiovisuais) pela Universidade do Vale do Rio dos
Sinos. Professor Adjunto do Departamento de Ciéncias da Comunicagdo da Universidade Federal de Santa Maria,
Pesquisador lider do Grupo de Pesquisa Midia, Artes e Narrativas em Contexto Fronteiricos ou Hibridos. Pesquisador
do Grupo Comunicacéo, ldentidade e Fronteira. E-mail: flavi-lishoa@hotmail.com

® Graduado em Ciéncias da Comunicagéo — Publicidade e Propaganda pela Universidade Federal do Pampa. Membro
do Grupo de Pesquisa Midia, Artes e Narrativas em Contexto Fronteiri¢os ou Hibridos.

4 Participacdo no mercado de midia.
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A analise textual: como instrumento metodolégico

A analise textual, via de regra, se aplica aos programas televisivos, sobre a otica
das realizacGes linglisticas e comunicacionais, ou seja, a partir de construcdes que
trabalham com elementos simbdlicos, obedecendo a regras de composicao especificas
para produzir determinados efeitos de sentido. Trata-se de codigos linguisticos,
gramaticais, estilisticos, culturais e ideoldgicos que, neste caso, recebem contribuicdes
da semidtica e do estudo da imagem e do audiovisual.

Segundo Casetti e Chio (1999, p.250-1)

(...) los textos atribuyen regularmente una valoraciéon a los objetos, a los
comportamientos, a las situaciones, etc., y, a partir de ahi, les dan un <peso>
diferente, segin se juzguen de modo implicito o explicito. (...) un texto
siempre reflexiona, en mayor o en menor medida, sobre si mismo y las
informaciones que ofrece se inscriben en el propio acto de ofrecerlas.

De um ponto de vista que se dirige mais ao estudo da producdo dos sentidos e
dos discursos na midia, Duarte (2008, p. 9) propde um alargamento da prépria nocao de

texto, para realizacdo da analise, em funcéo da

(...) densidade das imagens, a sobrecarga de informacdes, a intertextualidade
feita de referéncias, alusbes, apropriacfes, o desdobramento do tempo em
uma serie de presentes perpétuos ou em seqiiéncia de duracdo desigual,
exigem que se parta de entorno mais amplo: o espaco midiético.

Isso significa dizer que para além do conjunto de elementos de significacdo que
o0 texto traz, para melhor interpreta-lo devemos expandir suas fronteiras, tratando-o em
um contexto maior, em um entorno que lhe aporta e reforca sentidos.

Casetti e Chio (1999) apresentam um esquema de leitura que propicia ao
pesquisador reconhecer alguns dos elementos constitutivos do texto a partir de
segmentacdes como: sujeito e interacOes, textos verbais, historia, as cenas em si. Esse
esquema esta, de certa forma, mesclado ao roteiro utilizado para decupagem das
gravacOes realizadas dos videos selecionados para esta investigacéo.

Ainda segundo Casetti e Chio (1999), podem ser elaboradas uma série de
categorias para agrupar os dados considerados relevantes para a analise proposta. Cabe
ressaltar que as categorias propostas para essa investigacdo foram pensadas conforme

demandas da analise.
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Para estudar a linguagem televisual, temos que considerar que a televisao “(...)
no refleja la realidad sino la <re-crea> y que produce significados a partir de un sistema
de reglas.” (CASETTI e CHIO, 1999, p.260). Isso inclui trabalhar durante 0 processo
investigativo numa analise da significacdo, combinada com uma analise dos codigos,
pois esses sdo dispositivos indispensaveis para que se produza a significagdo. Assim,
cada um deles refere-se a uma dada pratica de significacéo, respectivamente.

Para a proposta de analise dos VTs selecionados também sdo consideradas as
estruturas argumentativas®, narrativas® e representativas’. Essas estruturas foram
examinadas de maneira concomitante neste trabalho e descritas sempre que seus
resultados foram considerados significativos. Consideramos 0s contextos de producao
dos sentidos, contudo, para a analise em si, privilegiamos as comunicagdes dentro do
texto, desde os apresentadores até o que foi veiculado nos intervalos comerciais, pois
“(...) el espacio promocional no es un texto autbnomo, sino un metatexto que
<enmarca> al texto principal, con el simple objetivo de exhibir su I6gica comunicativa y
de dictar sus instrucciones de lectura.” (CASETTI e CHIO, 1999, p.290).

VT Semana Farroupilha 2008: “Tché Amo o Rio Grande”
Anélise Textual

A construcdo do VT apresenta aspectos do cotidiano do galucho. Os ambientes
sdo de lugares corriqueiros, que remetem um dia qualquer de trabalho ou lazer que
podemos encontrar em nosso estado.

E apresentado o trabalho no campo, tomadas externas, cenarios sdo paisagens
comuns da campanha, cavalos correndo em um lindo amanhecer, logo aparecem sendo
manejados por um pedo, o trator lavrando a terra, apesar de estar desenhando um
coracdo no chdo, formando sua homenagem, esta mostrando o seu trabalho, 0 mesmo
faz o pescador, que utilizando o seu barco e seu material de pesca, 0 operario esta
vestindo sua roupa de trabalho. Todos fazem alusdo ao trabalho do gaucho, tanto no
campo como na cidade, todos eles constroem a identidade do galcho, que é de

trabalhador, orgulhoso e amante de sua terra. Ainda sdo apresentados outros

% «(...) la <retorica> del programa televisivo no influye solamente en la forma del discurso, sino también en el modo

de percibir y comprender los contenidos informativos transmitidos.” (CASETTI e CHIO, 1999, p.264)

® Os principais elementos considerados foram os existentes (personagens e ambientes), eventos (acdes e
acontecimentos) e as transformacdes, que s&o modifica¢des que se sujeitam as condices iniciais — ou “normais” de
realizacdo do programa.

" Em termos espaciais e temporais. “El modelo de representacion espacial adotado por las transmisiones televisivas
sirve para orientar los saberes, los valores y las creencias del espectador” (CASETTI e CHIO, 1999, p.279). O tempo
foi abordado desde o ponto de vista da duragdo dos acontecimentos.
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personagens em cenas urbanas, a mulher que caminha pelas ruas esta com um livro em
suas maos, parece estar indo ou vindo da universidade, depois ela aparece fazendo sua
homenagem.

Alguns personagens sdo identificados por sua vestimenta tradicionalista®, como
pode ser percebido na Figura 1, o figurino da menina e do senhor, possivelmente ambos,
remetam a sentidos de familiaridade, exibindo uma relacdo de neta e avl. Este sentido
marca a regionalidade, pois ha no estado um forte culto pelos feitos dos antepassados e
um cuidado com a preservacdo da memoria. Uma das demonstracGes de afetividade
mais comum entre o0s galchos é através da vestimenta, sendo que homens,
principalmente mais velhos, ainda utilizam no seu dia-a-dia a pilcha, que sdo roupas
tipicas do gaucho, valorizando o seu passado, sua cultura. Eles caminham de méos
dadas, o enquadramento da camera faz com que seus corpos unidos por seus bracos
ainda formem um coragdo. Parece estarem indo ao encontro de um lugar onde estéo as
cores da bandeiro do Rio Grande do Sul.

Mesmo assim, outros personagens estdo com roupas do seu cotidiano e, talvez,
queiram esclarecer que para “ser gaticho” e amar sua terra ndo precisa vestir-se com
trajes tipicos. Também que eles sdo capazes de sentir amor pela sua terra de origem,
demonstrando de outras formas que ndo as tradicionalistas, porém sem perder o cunho
cultural. Além disso, exibem costumes da cultura galcha, como o habito de tomar
chimarrdo, cultivado diariamente por milhares de galchos e que é uma das tradicdes
mais evidentes no dia-a-dia, ndo tem limitagdes nem em idade, nem classe social, o
chimarrdo é o mesmo para todos. Podemos identificar na Figura 2. Ha outras remissivas
possiveis, 0 casal que cultiva a tradicdo tomando o mate, se abraca e se mostra envolto
no manto vermelho, lembra da saga farrapa e do lengco maragato. O cenario que é uma

paisagem de um pbér-do-sol remete aos campos do estado. Presente na Figura 3.

® O tradicionalismo pode ser encarado como uma demonstracéo de amor pela cultura do Estado. Vestir as roupas
tipicas do galcho, desfilar no dia 20 de setembro sdo formas de representacdo simbolicas que o gadcho tem para
deixar claro o que sente por seus ritos.
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Figura 1 — Menina e senhor usando trajes tipicos gaticho
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2008, Tché amo o Rio Grande

Figura 2 — Casal bebendo chimarrdo
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2008, Tché amo o Rio Grande

Figura 3 — Casal envolvido por um manto vermelho
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2008, Tché amo o Rio Grande

As manifestacOes de apreco mais evidentes sdo, quando os personagens formam
com os dedos indicadores um coragdo em direcdo a camera, possivelmente
representando o amor por esta terra, como reitera a trilha sonora do VT “O amor por
esta terra nao tem como explicar”.

A forma de manifestagao do “amor” ¢ uma homenagem a sua terra, ao Estado do

Rio Grande do Sul, existem inUmeras culturas inseridas no estado e dentro desses
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costumes existem distintos estilos de vida e cada um demonstra este sentimento através
de sua identidade que é marcada pela cultura, pelos costumes familiares, educacao,
posicdo social, etc. Sdo fatores que ajudam a formar uma identidade pessoal.

Apesar de diferentes conceitos e habitos de um ou outro cidadao gadcho, como
apresentado no VT, da-se a idéia de que todo o gaucho tem o sentimento de “amor” pelo
Rio Grande, orgulho de sua terra e comprova no seu dia-a-dia, seu trabalho, seus
costumes, através de simbologias como: tomar o chimarrdo, vestir a pilcha, prestigiar
eventos em piquetes e CTG’s pelo estado, entre outros.

Neste video os atores apresentam de forma simbdlica sua demonstracdo de
sentimento pelo Rio Grande, pois formam um coracdo com os dedos em frente a
camera. Alguns demonstram de outras maneiras que também serdo observadas. Todas
as pessoas que aparecem diferem em estilo, em vestimentas, em costumes, profissdo e
conceitos. Possivelmente, seja uma estratégia do Grupo fazer com que os perfis que
estdo representados no video por estes atores possam também simular todos os
diferentes estilos dos gatchos.

A seguir apresentamos as diferentes formas de manifestacdao “de amor” pelo RS,
que encontramos no VT, conforme o estilo de cada personagem e cenario que este esta

inserido

Figura 4 — Gaucho campeiro, acompanhado pelo cavalo
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2008, Tché amo o Rio Grande

Conforme Figura 4, podemos observar um gaucho ao lado do seu cavalo, que
lembra 0 homem rural, bate forte com sua méo esquerda fechada no peito como forma
de demonstrar o “amor” pela sua terra. Ao bater a mao no peito ele possivelmente esteja
transmitindo que o “amor” que sente esta ali no peito do pedo trabalhador do campo que
vive no seu dia-a-dia as tradi¢Oes, reforcando tragos de virilidade, forca, trabalho e

vida/lida campeira.
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Figura 5 — Trator lavrando o desenho de um coragdo na terra
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2008, Tché amo o Rio Grande

Ainda dentro da perspectiva ruralista de demonstracdo de afetividade pelo Rio
Grande, o tratorista, que pode estar remetendo aos galchos que se dedicam as atividades
agrarias, demonstra o seu amor através de sua ferramenta de trabalho formando um
coracdo na terra ao lavra-la. Esta pode ser uma forma de mostrar ao espectador que o
seu trabalho também pode e deve ser motivo de orgulho e demonstracdo de amor pela

cultura gaucha. Como podemos observar na Figura 5.

Figura 6 — Menina vestida de prenda fazendo sua homenagem ao Rio Grande
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2008, Tché amo o Rio Grande

Na Figura 6, a menina remete a juventude, pois ela carrega consigo,
possivelmente, o cultivo das tradicOes, afinal ela traja um vestido de prenda,
indumentaria tipica do Estado. Quanto ao cenario, ela estd supostamente no campo. Na
cena anterior em que ela aparece estd acompanhada de um senhor que também veste a
roupa tipica do gaucho, estes personagens carregam a identidade gauchesca por estarem
inseridos no cultivo das tradi¢cdes do Estado. Em outra cena estes personagens aparecem
em um local arborizado onde a menina recebe do senhor um vaso com um arranjo de

folhas de arroz, ela o agradece com um sorriso e um abrago. Ela é um dos personagens
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que usa o simbolo imaginario feito com as maos para demonstrar o seu “amor” pelo Rio
Grande. Os dois ainda aparecem no final do VT quando as assinaturas surgem o fundo
trds a menina e o senhor andando em uma charrete por uma estrada de terra.

As imagens passam a dimensdo de que 0s personagens tém “amor” pelo que
estédo fazendo, tanto no trabalho como na demonstracéo de afeto pelo Estado, o que visa
o VT. O video envolve o seu publico, faz com que o espectador se sinta inserido na
homenagem por abranger vérias areas e estilos com os personagens. O convite que 0
video faz: “(...) declare seu amor pelo Rio Grande, participe das comemoracdes da
Semana Farroupilha (...)”, pode fazer com que se repense no préprio video para aceitar e
fazer como os atores que declaram o seu “amor” de sua forma.

A trilha sonora cativa 0 espectador, apesar de falar sobre o Rio Grande do Sul
ndo é uma mdasica tipica gatcha e sim um ritmo mais proximo do MPB (Mdusica Popular
Brasileira), ainda que apresente o uso do Bombo Leguero, instrumento tipico de
masicas nativistas, marcante a partir do meio do video.

O envolvimento de imagens e sons desta producdo audiovisual forma um
discurso que se vale de atributos culturais do galicho, nesta maneira é facil visualizar o
envolvimento que ele consegue fazer com o publico, por este estar identificado com as
cenas apresentadas no VT.

O assinante do video, o Grupo RBS, assim como as marcas que convidam o
telespectador para declarar seu “amor” pelo Rio Grande se fazem valer da identidade do
gaucho e do envolvimento que ele tem com sua terra e seus valores. Creditando assim a
credibilidade de um povo, de um Estado para sua marca, sua empresa. As marcas que
convidam podem ser consideradas patrocinadoras do video que passam a atribuir o valor

dos costumes do galicho ou até do tradicionalismo para si.

Figura 7 — Marca da empresa Braskem inserido no VT
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2008, Tché amo o Rio Grande
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Figura 8 — Marca do Banco Banrisul e do Estado do Rio Grande do Sul no VT
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2008, Tché amo o Rio Grande

O final do video traz a marca da empresa Braskem e do Banco Banrisul como
responsaveis pelo convite ao galcho a declarar o “amor” pelo Rio Grande, como o
locutor diz: “Declare seu amor pelo Rio Grande, participe das comemoragdes da
Semana Farroupilha, um convite Braskem, petroquimica brasileira de classe mundial e
Banrisul, quem tem Banrisul, tem tudo.”.

A Ultima cena do VT é uma tomada externa, na campanha, em uma estrada de
chédo, vagarosamente a menina e o senhor que ja foram identificados anteriormente
andam com uma charrete que carrega as cores da bandeira do RS. Surge a primeira
marca, Figura 7, a empresa Braskem, petroquimica de classe mundial como exalta o
texto off na locucéo, fazendo alusdo a esta marca, o operario que aparece no video pode
estar fazendo uma ligacdo com esta empresa.

A marca do Banco Banrisul é a segunda a surgir, esta inserida ao lado desta
marca, a do Governo do Estado, apesar de o locutor néo citar a marca do Governo, ela
estd inserida na imagem acompanhando uma instituicdo que faz parte do Estado. O
Banrisul, por ser uma instituicdo gaucha, esta diretamente ligado a cultura do RS, a
marca traz uma figura adicional que representa os 80 anos do Banco do Estado, o
namero é composto pelas cores da bandeira do RS, assim como a marca do Governo do
Estado. Como poder maximo no estado, o Governo se coloca a convidar 0s seus
cidaddos a participar das comemoragdes da Semana Farroupilha, onde se evidencia a
cultura gauchesca.

No ponto de vista publicitario, estas marcas ndo apenas convidam para um

evento, e sim sdo patrocinadores deste video que é considerado institucional pelo Grupo
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RBS. Essas empresas buscam agregar o valor que o video constrdi sobre o galcho para
suas marcas, colocando-se inseridos na cultura do gadcho e a apoiando.

O Grupo RBS assina com sua marca em local diferente das marcas que
“convidam”, como podemos observar na Figura 9, colocando-se assim para diferenciar,
mostrando que o video é do Grupo e ndo da Braskem e Banrisul, essas empresas sdo
patrocinadoras € o Grupo RBS é o idealizador e promotor do video. Considerado
institucional pelo Grupo, segundo seu site, ele veicula em seu préprio meio de
comunicacdo, a RBS TV, e também se vale da identidade da emissora, que se utiliza da
regionalidade para sempre estar inserido e envolvido com seu publico-alvo, o gatcho.

Agregando valores do galcho a suas producdes, o Grupo RBS apresenta o VT
Semana Farroupilha 2008, Tché amo o Rio Grande. Para, além disso, o Grupo faz com
que seus patrocinadores carreguem esses valores para suas marcas. As empresas ao
veicularem suas marcas junto a marca do Grupo RBS, colocam-se como aprovadoras da

politica institucional do Grupo.

Figura 09 — Marca do Grupo RBS assinando o VT
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2008, Tché amo o Rio Grande

VT Semana Farroupilha 2010: “Rio Grande, maior amor do mundo”
Anélise Textual

O VT apresenta alguns mitos que o “gatcho orgulhoso” de sua terra tem como
verdade, primeiro ele apresenta uma bela mulher que simbolicamente representa as
mulheres galchas famosas por serem belas, a exemplo citamos a top model Gisele
Bundchem. Falar que aqui estdo as mulheres mais belas do mundo pode nédo ser uma
verdade absoluta, mas para muitos galchos esta é uma verdade, como o proprio
discurso do VT apresenta, uma concepgdo interna, um conceito pessoal, sédo as

valoracOes das coisas do Estado. A utilizacdo da beleza feminina em publicidades é

10
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comum, chama a atencdo tanto dos homens quanto das mulheres, neste caso que o
publico sdo gauchos (as), as mulheres se sentem admiradas pelo fato de afirmar que o
estado tem as mais belas mulheres do mundo. A Figura 10 mostra a mulher que

acompanha o texto “As mulheres mais belas do mundo...”.

Figura 10 — Mulher representando a beleza feminina galcha
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2010, Rio Grande — O maior amor do Mundo

Tratar as coisas do estado como melhores do mundo é uma super valorizacao da
cultura gadcha, o VT afirma que no estado estdo as mulheres mais belas do mundo, o
mais lindo por-do-sol do mundo, Figura 11, a melhor carne do mundo, Figura 12, e para
muitos galchos realmente sdo os melhores do mundo, pelo cultivo da tradigdo, pode se
considerar tradicional do galucho enaltecer as coisas do sul, da sua terra, como o proprio
texto diz: “pode ser que tudo isso ndo seja bem verdade”, para quem vé de fora pode
ndo achar verdade ou entdo pode considerar verdade por o seu estado ndo ter uma
posicdo geografica e um belo rio que proporcione um bonito pdr-do-sol ou entdo nédo
tem rebanhos de gado com a qualidade que se tem no estado gatcho. Porém o gaicho
pode considerar como uma afirmacdo verdadeira, mas também aceita que isso pode nédo
ser verdade pelo fato de que é apresentada uma consideracdo que o video aponta como
mais importante do que ter as colocacdes anteriores que € o amor que 0 gaucho sente
pela sua terra, um amor que traz consigo historias, relacbes com a patria gaicha, com a
cultura identificada muitas vezes pelas cores vibrantes da bandeira do estado, pela
propria vestimenta do galdcho, que tem orgulho de andar pilchado e cultivar o
tradicionalismo no dia-a-dia. Todavia 0 gaucho orgulhoso ndo necessariamente é o que
frequenta CTG e veste bombacha, o gaicho que ama as suas raizes estd inserido em

diferentes classes sociais e estilos de vida.

11
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Figura 11 — P6r-do-Sol galcho, apresentado como mais belo do mundo
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2010, Rio Grande — O maior amor do Mundo

Figura 12 — Carne galcha, apresentada como melhor do mundo
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2010, Rio Grande — O maior amor do Mundo

O conceito do VT faz com que o telespectador se aproxime e se identifiqgue com
0 texto, com o amor pela terra, também pelas imagens pode trazer boas lembrancas.
Essa aproximacdo é uma ferramenta utilizada pela RBS TV ha muitos anos, desde que
ela esta inserida no dia-a-dia dos galchos através de sua programacdo totalmente
voltada para o gaucho, cultivando e mostrando todas as regiGes e cultura.

Todas as cenas estdo ligadas com a cultura e mostram as coisas que o galcho
tem prazer em fazer, a produgdo procura aspectos que o povo gaucho valoriza: as
mulheres, uma bela paisagem que é o pdr-do-sol, o churrasco, 0 campo e a danca
tradicionalista, sdo identidades que o galcho carrega consigo, costumes ja cultivados ha
muitos anos que ainda hoje ndo foram abandonados, pelo contrario, sdo aprimorados,
como o cultivo da agricultura, a hospitalidade do gatcho.

Falar que estes aspectos elencados no video sdo os melhores do mundo é um
discurso bairrista que pode ter uma percepcao negativa pelas pessoas de fora do estado e
até mesmo de gauchos que ndo concordam com a mensagem do VT. Achar-se melhor

que um ou outro ndo é um fator positivo, pois quem deve achar, ou seja, tirar conclusoes
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s8o as pessoas que estdo passando por aquele momento de recepcdo da mensagem.

E um texto ousado, tudo que é enaltecido chama atencdo fazendo com que o
telespectador fique atento, mas também pode fazer com que o receptor tenha uma
resposta de negacéo as afirmac6es que sao feitas.

Pensando em torno da Semana Farroupilha, em que podemos vivenciar a paixéo
gue 0 povo sente por sua terra, é possivel, sim, que o VT tenha também uma resposta
positiva fazendo com que o telespectador confirme a idéia de que o estado tem as coisas
mais bonitas do mundo, afinal o texto toma o rumo de voltar atras e afirmar que pode
ndo ser verdade, para depois afirmar a Unica verdade que o video pode realmente
verificar que ¢ o “amor” do gatcho pelo Rio Grande, este sim, o maior do mundo.
Como podemos ver na Figura 13 que ¢ a logomarca desta campanha e traz o texto “Rio

Grande, maior amor do mundo.

Figura 13 — Marca da campanha Semana Farroupilha 2010 ao fundo Gauchos e gatchas dancando
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2010, Rio Grande — O maior amor do Mundo

Assinam este video a emissora RBS TV, Figura 14, e o Grupo RBS, Figura 15,
pelo fato da emissora pertencer ao Grupo, acreditamos que néo se trata de um

patrocinio, como nos videos analisados anteriormente.
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Figura 14 — Marca da emissora gatcha RBS TV
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2010, Rio Grande — O maior amor do Mundo

Figura 15 — Marca do Grupo RBS
Fonte: Cena do VT Semana Farroupilha 2010, Rio Grande — O maior amor do Mundo

Considerac6es Finais

Os VT’s trazem como tematica “o amor do gadcho por sua terra”. Pode-se dizer
que se trata de uma questdo cultural, que norteia estas campanhas. Supostamente, 0
gaucho aonde vai leva consigo o orgulho que tem de sua histéria, de suas raizes. O
carater rural no Rio Grande do Sul é muito forte e abrangente, pois nos povoados rurais
se concentrava a populacdo. Contudo, as cidades aumentaram e as pessoas trouxeram
consigo a cultura do campo para as cidades. Talvez, deva-se a isto o dito “amor” pela
terra e o culto aos feitos dos antepassados, que marcaram a histéria de formacdo do
Continente de S&o Pedro.

Possivelmente, ndo sejam s6 0s gauchos que se vestem com trajes tipicos ou 0s
que trabalham nas lides campeiras, que tém orgulho desta terra. Também € possivel
incluir os que habitam as cidades, pois na atualidade o RS é um estado essencialmente
urbano. Indubitavelmente, também carregam este sentimento de ser galcho e as

campanhas da Semana Farroupilha do Grupo RBS procuram denotar este olhar,
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buscando atingir o seu publico-alvo de forma que toque no sentimento de pertenca que o
gaucho carrega. Também contribuem nesta construcdo, o0s inumeros Centros de
Tradicdo Gaucha de dentro e de fora do estado.

Os videos institucionais do Grupo RBS selecionados para este estudo tém uma
forte carga emotiva perante o espectador. Todos falam de “amor” pelo Rio Grande,
mostrando assim uma visdo institucional que o Grupo tem sobre o Estado, insinuando-
se amante desta terra e das pessoas que vivem aqui. Trata-se de uma aproximacao que a
emissora do Grupo, a RBS TV, ja faz hd muito tempo, e que esta presente na
programacéo permeada de uma fala regionalista, que possivelmente tenha a intengdo de
estar préximo ao telespectador.

Os videos sdo homogéneos, pois apagam outras representacdes que o RS posa
ter. Também apresentam que o RS “é perfeito” e transmitem esta perfei¢cdo ao Grupo
RBS, ao mostrar acontecimentos e construir uma idéia positiva relativa ao estado e a

Instituicdo.
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