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RESUMO

Busca-se neste trabalho, estudar com maior profundidade as redes sociais como forma
de estratégia para promogdo de bandas. Procurou-se destacar 0s diversos canais
disponiveis na midia como: Orkut, Facebook, YouTube, Twitter e MySpace Music, para
a partir de tais canais estudar mecanismos de personaliza¢do da banda e sua divulgagéo
para obtencdo do resultado positivo em relagdo ao objetivo. Para isso serdo realizadas
exemplificagOes com base na obra de Recuero sobre sites de redes sociais.

PALAVRAS-CHAVE: Redes Sociais; MySpace Music; Bandas; Musica; Marketing
Online.

Musicas nas redes sociais

A musica se relaciona com tudo, ja que sua importancia sécio-cultural é
inquestionavel. Ela esta presente na industria do cinema, no mundo das propagandas,
marketing, televisdo, ambiente tecnoldgico, e influencia pessoas de todas as idades,
provoca novas tendéncias.

Sucesso, fama e muito dinheiro geralmente sdo os trés pilares que musicos e
bandas iniciantes almejam. Ha, entretanto, aqueles que juram nao ter interesse nisso, e
que estdo nessa empreitada pelo simples prazer de transmitir uma mensagem através de
suas masicas. Existem varios caminhos para se obter sucesso, porém na maioria das
vezes, no final desses caminhos encontram-se portas fechadas. O fator sorte € um deles,

mas é quase impossivel, pois se trata de estar no lugar certo e na hora certa. Ter um
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amigo, parente ou conhecido ligado a alguma grande produtora musical, & uma dessas
ocasides de sorte, mas ndo existem muitas produtoras, e consequentemente diminuem as
chances de ter um amigo, parente ou conhecido que ajude a ‘alavancar’ a carreira.

Por isso, a divulgacdo das bandas através das redes sociais se torna
fundamental, pois possibilita que uma banda seja visualizada e ouvida pelo maior
namero de pessoas possiveis para que possa desenvolver um trabalho de relacionamento
com seus novos fas. Assim, os integrantes podem focar seus esforcos em composicoes,
shows e na divulgacdo com 0s seus meios de comunicacao pessoais, sem ter que se
preocupar com os da banda.

Ndo é mais possivel discutir sobre novas bandas e estilos sem levar em
consideracdo o mundo virtual. A maioria das bandas independentes passa por um
processo de interacdo e divulgacdo na internet. E muito dificil um grupo fazer sucesso
na midia tradicional sem ter divulgado seu trabalho na internet antes.

A Internet causou uma revolucdo na musica. Para os artistas menores, a chance
de aparecer ficou cada vez maior com o desenvolvimento de redes sociais repletas de
recursos.

Da geragdo do mp3, direto para a era do MySpace. Na rede social, artistas de
todo mundo comecaram a disponibilizar suas musicas gratuitamente para as pessoas
conhecerem e passarem para frente.

Os sites como Tramavirtual, Purevolume, até mesmo o Myspace e Youtube sédo
os ingredientes necessarios para bandas “decolarem”, e estdo repletos de grupos
buscando visibilidade. Estes sites possuem toques de marketing, pois a0 mesmo tempo
em que as pessoas podem ouvir musicas e pesquisar mais sobre a banda que gostam, é
possivel interagir com 0 grupo, mandar mensagens e, sentir-se intimo da sua banda
favorita, o que gera aquela experiéncia Unica e emocionante no fa.

Inserido nesse contexto pode-se utilizar sites que permitem postagem de
fotografias — um foto diario — no Fotolog ou Flickr, disponibilizar musicas para
streaming — ouvir instantaneamente sem precisar efetuar download — em uma grande
diversidade de sites como o Myspace. Essa quantidade de informagdes que podem ser
utilizadas também tem o Twitter — onde se pode postar uma opinido ou até mesmo
interatividade com o publico ndo passando do limite de 140 caracteres.

Com um contato direto com a banda, acompanhando de perto todos 0s processos

do cotidiano, o publico se identifica mais ainda com o projeto e ainda torna-se mais fiel
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a determinado grupo, ocorréncia que fortalece ainda mais as bandas, pois os fés
aumentam gradativamente quando o fa ajuda na parte de divulgacao.
Entre as redes sociais, as que sdo mais usadas pelas bandas hoje em dia sdo o

MySpace, Twitter, Facebook, Orkut e YouTube.

Utilizando o Facebook para bandas

O Facebook foi um sistema criado pelo americano Mark Zuckerberg enquanto
era aluno de Harvard. A principio ele tinha como idéia focar em alunos que estavam
saindo do ensino meédio (High School, nos Estados unidos) e migrando para as
universidades. Nos Estados Unidos, o0 ato de deixar o ensino médio e entrar para uma
universidade, € sindbnimo de novas relagdes sociais. Pensando nisso que foi criado o
Facebook — no inicio apenas para alunos da Harvard em 2004 — para unir o contato entre
Seus usuarios, pois quase sempre a mudanca para universidade € uma ida para uma nova
cidade também e, através do Facebook, as pessoas manteriam o0 contato com seus
amigos mesmo estando em outra cidade. O Facebook foi se expandir em 2005 para
qualquer usuario e cresce cada vez mais.

Hoje o funcionamento é através de perfis e comunidades. Em cada perfil, é
possivel acrescentar modulos de aplicativos (jogos, ferramentas, entre outros). O
sistema usado € visto como mais privado do que outros na rede social, porque apenas
usuérios da mesma rede podem visualizar informagdes uns dos outros.

No Brasil, atualmente existe cerca de 360 milhdes de visitas, segundo dados da
ComStoria de setembro de 2008°. Segundo o mesmo site, o Facebook &, hoje, o terceiro
lugar em visitas, onde somente em agosto de 2010 alcancou o indice de 9 milhdes de
visitantes, ficando atrds apenas do Windows Live Profile (perfil associado do MSN

Messenger) e o Orkut (lider entre os brasileiros nas redes sociais)®.

> Disponivel em
http://www.comscore.com/Press_Events/Press_Releases/2008/11/Social_Networking_in_Brazil (Acesso
em: 07 Abr. 2011)

® Dados disponiveis em:
http://www.comscore.com/por/Press_Events/Press_Releases/2010/10/Orkut_Continues_to_Lead_Brazil_
s_Social_Networking_Market_Facebook_Audience_Grows_Fivefold (Acesso em: 07 Abr. 2011)
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Tabela 1: Ranking das principais Redes Sociais no Brasil em Agosto de 2010

Principais Sites de Rede Social no Brasil por Visitantes Unicos
Agosto 2010
Total Audiéncia da Internet no Brasil’, Idade 15+ - Casa & Local de
Trabalho
Fonte: comScore Media Metrix
Total Média de | Média de Média de
\./isitames Minutos Paginas Visitas por
Unicos por por Visitantes
(000) Visitante | Visitantes
Total Pessoas na 37.527 1,561.0 2,109 58.0
Internet: 15+
Redes Sociais 36,059 252.6 585 324
Orkut 29 411 275.8 657 35.8
Windows Live 12,529 5.5 12 3.7
Profile
Facebook.com 8,887 29.3 55 6.6
Twitter.com 8,621 31.8 44 7.5
Formspring.me 3,638 348 57 9.0
Sonico.com 1,711 10.0 15 29
Ning.com 1,570 6.4 10 2.4
Linkedin.com 1,471 10.7 26 26
Multiply.com 1,349 36 5 1.6
Vostu.com 1,130 2.2 2 1.7

* Exclul rafego originado em computadores publicos, como Internet Cafés e celulares ou POAs.

Fonte: ComScore Media Metrix

Para uma banda fazer o uso correto de divulgacdo no Facebook com os recursos
oferecidos pelo site é: Criar eventos e convidar as pessoas conectadas a rede para irem a
determinado show, criar uma pagina da banda para os fas e ir atualizando com fotos,
videos e noticias da banda, divulgar atualizando sempre a agenda de shows, na pagina
do perfil tanto da banda quanto dos integrantes sempre atualizar albuns com fotografias
de shows, ensaios e do dia-a-dia e, por fim, preencher todos os campos de informagdes
da pagina para quem entrar ficar sabendo tudo o que deve sobre a banda como links para
ouvir, a trajeto da banda para chegar até onde esta, e outras informacdes deixando

sempre os fas e admiradores por dentro de todas as informagdes.
Uso do Orkut em promocao de bandas
Atualmente o site com o maior nimero de visitas no Brasil, 0 Orkut & uma das

maiores formas de divulgacdo. O Orkut (desenvolvido por Orkut Buyukkokten (2004)

que, nas horas vagas, enquanto o mesmo era aluno da universidade de Stanford e
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funcionédrio do Google, criou uma versdo embrionaria, chamada Club Nexusm
desenvolvido em 2001)” no Brasil ocupa 50,60% do total de usuérios®, 53,48% tem
idade média entre 18 e 25 anos”.

No inicio, o Orkut era um sistema que apenas quem recebia um convite poderia
criar um perfil, esse sistema agregou mais valores a esta rede, mas ndo se utilizou mais
pouco tempo depois. No Brasil o Orkut ficou popular em meados de Fevereiro de 2004,
mas em Junho que atinge realmente a maioria (HAMPELL, 2004).

O funcionamento do Orkut &, basicamente, através de perfis e comunidades. Os
perfis sdo criados pelas pessoas ao se cadastrar, que indicam também quem s&o seus
amigos. As comunidades™ sdo criadas pelos préprios usuarios, e funciona como féruns
através de topicos e mensagens inseridas nos mesmos. A primeira coisa que uma banda
cria dentro do Orkut é uma comunidade e depois procura fazer uma forte divulgagédo
para que sua comunidade atinja um considerdvel ndmero de usuarios para uma
discussdo cheia de opinides e participacOes em sua rede.

Os perfis, a partir de 2007, foram inovados com uma plataforma para construcéo
de ferramentas para o uso das redes sociais, 0s aplicativos (semelhante aos que ja
existiam no Facebook) e também com um sistema chamado “Promova” é um método de
promover-se através de um banner localizado no canto superior direito da pagina. Mais
um meio para uma banda se promover no Orkut ¢ utilizando o “promova” que atinge
inclusive as pessoas que ndo estdo conectadas ao perfil criado pela banda. Essa opcéo
ainda tem um contador que mostra quantas pessoas visualizaram o anuncio, quantas
gostaram e quantas indicaram para outras pessoas, para a banda é muito importante ter

conhecimento do resultado de um anuncio para definir ainda mais o seu pablico-alvo.

" Disponivel em http://www.anthonyhempell.com/papers/orkut/ (Acesso em: 07 Abr. 2011)
® Dados disponiveis em http://www.orkut.com.br/Main#MembersAll (Acesso em: 07 Abr. 2011)

® Dados disponiveis em http://www.orkut.com.br/Main#MembersAll (Acesso em: 07 Abr. 2011)

19 Esse termo “comunidade” refere-se através do proprio sistema que o Orkut identifica esses grupos.
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Figura 2: Resultado do “promova” do Orkut.

L L ST rrinhias promosies @ ajuda
mostrando 1-1 de 1 primeir 2 anteriar | prosima > | dltima
promogdo — Até que enfim?

Criada: quinta-feira, 17 de setembro de 2009
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+
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Usuarios unicos Blcance

PaFI pRO G i exclulr promocio

Fonte: Radio Comunidade FM11

Muita gente no Orkut encontra velhos amigos e também aproxima amigos
distantes, deixando-o0s antenados no que esta acontecendo. O Orkut é composto por
albuns de fotos com alta capacidade de armazenagem, o canal de videos onde o usuario
pode disponibilizar os “videos favoritos” colocando o link do YouTube para que todos
possam assistir. No perfil também pode-se relacionar a preferéncia do usuario
preenchendo os campos de informagdes corretamente.

Com o entendimento sobre o funcionamento do Orkut, as bandas, depois de
definir o publico-alvo nas redes sociais, devem ser bem diretas em seu perfil criado,
disponibilizando os nomes dos integrantes com suas respectivas funcdes, o estilo
musical tocado pela banda, adicionar fotos no album e videos de shows, clipes e ensaios
também mostrando sempre a evolucédo para que o publico se sinta mais proximo mesmo
sendo em um ambiente virtual. Com todo o perfil estruturado, o jeito é participar das
comunidades de outras bandas que tem o som e o publico relacionados e interagir com

as pessoas atravées dos foruns e adicionando-as em seu perfil.

A musica usando um canal no YouTube

1 Disponivel em http://www.radiocomunidadefm.com/wp-content/uploads/2009/09/promova-02.png
(Acesso em: 07 Abr. 2011)
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Fundado em 2005, o YouTube é um servico de publicagdo de videos que
proporciona os participantes compartilhar e comentar os videos enviados. Para assistir
0s videos é necessario apenas ter acesso ao endereco em que estdo hospedados, 0s
chamados URL. Para publicar um video basta apenas se cadastrar gratuitamente
preenchendo o formul&rio necessario e concordando com os termos de uso do site.

Uma vantagem do YouTube para a promoc¢do de uma banda é o custo, que ndo
tem nenhum. Quaisquer videos gravados, que ndo contenha contetdo improprio, podem
ser publicados, visualizado, comentado e ainda compartilhado. Com 0 YouTube tem a
possibilidade do usuario compartilhar o video em outros sites, weblogs, através de um
cédigo de incorporacdo disponibilizado, o que aumenta muito mais o numero de

visualizacdes.

Para ter uma idéia do alcance do site, em maio de 2006, o site atingiu a
marca de 40 milhdes de videos exibidos. Em junho do mesmo ano, o site
alcancou a média de 100 milhdes de exibi¢Bes/dia, com o total de 2,5
bilhdes de videos exibidos, com um média de 65 mil novos videos sendo
enviados diariamente, segundo Fortes (2006: 34). Entre janeiro e junho de
2008, em Portugal, a expressdo You Tube foi a mais pesquisada na internet,
por 784 mil portugueses que navegaram na internet a partir de suas casas,
um valor que representa 25.9% dos internautas nacionais. Esses nimeros
representaram um revolugdo no mercado audiovisual, funcionando como um
espaco alternativo, de carater massivo e democréatico. (PEREIRA JUNIOR,
2008)

Com isso, um video bem gravado, com um som bacana e com 0 apoio de outros
sites das redes sociais, uma banda pode se promover alcangando um indice muito
elevado de espectadores e com um bom resultado, o video fica aparecendo na pagina

inicial®2.

Uma banda em 140 caracteres no Twitter

O Twitter, popularmente conhecido como o micro blog, é uma ferramenta entre
as redes sociais que permite as postagens curtas, de até 140 caracteres — a partir da
pergunta “O que vocé esta Fazendo?”, que recentemente mudou para “O que estd
acontecendo?” devido ao fato das pessoas ndo levarem a pergunta ao pé da letra e
comentarem assuntos em gerais - ¢ que o ator (nds) “siga” ou seja “seguido” por outro

ator social, podendo comunicar-se ou ndo com ele.

12 http://br.youtube.com
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As postagens sdo chamadas de Tweets e podem ser feitas ndo somente pelo site
do Twitter, mas também o envio de posts por SMS (Short message service) —
mensagens pelos celulares — servigos de mensagens instantaneas (IM) ou por aplicativos
construidos por usuarios* que podem ser integrados ao navegador.

No Brasil, o Twitter atingiu a marca de 5 milhdes de usuérios no més de junho
de 2009, representando um aumento de 71% em relagdo ao més de maio desde ano
(IBOPE Nielsen Online — IDGNOW, 2009b).

Recentemente o Twitter lancou uma nova funcdo: um sistema de listas. Essas
listas funcionam como um grupo, uma forma de separar os contatos em que, a partir de
um nome, os atores ficam linkados ao perfil do criador e ao perfil do usuério incluso na
lista. Para uma banda esse € um meio de separar os fés e dos fas também denominarem
em suas respectivas listas o pessoal da banda.

O RT (retweet) reproduz uma postagem publicada por outro usuério e esta
denominagdo inclusive foram os proprios usuarios que deram. Antes o RT era feito de
forma manual pelo site, isso digitando as letras “R”e “T” seguidas do endereco de qual
usuario esta sendo republicado com “arroba” antes do nome — o arroba é o método
usado para se referir a outro usuario, gerando um link direto para o perfil — por exemplo
“RT @usuario”. Hoje o retweet é feito automatico, basta clicar na palavra retweet que o
proprio Twitter fard o precesso automaticamente. Uma banda pode se promover através
dos RT’s dos outros usuérios, pois cada postagem aparece para todos os seguidores da
pessoa que “twitou”.

O Twitter permite uma imagem para o background, — imagem de fundo que fica
por tras das informacdes e postagens - empresas, bandas e pessoas que quase sempre
personalizam deixando cada vez mais o perfil com a cara do usuério. Para uma banda, o
background é muito importante, faz parte da identidade visual e faz com que 0s mesmos
se destaquem e seja diferenciado até de um suposto falso perfil.

Existem outras ferramentas anexas ao Twitter, as mais utilizadas sdo Twitpic**,

Twttcam™ e Bit.ly*® que séo:

13 Mais de 50% de todas as atualizaces do Twitter sdo feitas a partir de aplicativos desenvolvidos por
terceiros, sendo o TweetDeck a alternativa mais popular, alcangcando 19,7% das pessoas (TWITTER
BRASIL, 2009b)

Y http://twitpic.com

15 http://twitcam.livestream.com/

1 http://bit.ly
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o Twitpic: Frequentemente utilizado por jornalistas, blogueiros e demais
usuarios para cobertura de eventos ou envio de imagens instantaneas, o servico é
uma das principais maneiras de compartilhar imagens, desenhos, screenshots ou
fotos.

« O Twitcam é um servico que transmite videos ao vivo a partir de webcams e
os divulga através do Twitter. A integracdo com o servico de microblog é o
grande atrativo do servico, pois quem assiste a transmissdo pode participar
atraveés de tweets.

« Bit.ly: permite aos usuarios diminuir, compartilhar e alinhar links. Reduzindo
a URL, o compartilhamento se torna mais facil. Como o Twitter permite apenas
140 caracteres, o bit.ly faz com que os grandes links sejam reduzidos de forma

consideravel permitindo uma maior postagem com textos.

Para uma banda um fator muito importante sobre o Twitter é conquistar diversos
seguidores direcionados, pois 0 conjunto pode seguir varias pessoas, entretanto s6 quem
deseja realmente estar por dentro de novidades, informacdes ou simplesmente
acompanhar o dia-a-dia é que segue o perfil.

Algumas dicas do que deve ser feito para alavancar uma banda pelo Twitter s&o:
sequir pessoas influentes e atuantes do meio musical como produtores, gravadoras,
mausicos e bandas. Assim, ficar por dentro do que eles estdo falando e pode incrementar
a “rede musical”de amigos; divulgar as musicas, shows e todas as novidades da banda,
utilizando o Twitpic para divulgar fotos da banda e dos integrantes; o Twitcam para
transmitir ensaios ou apenas interagir em video conferéncia com os seguidores e outros
usuarios; divulgando o twitter de cada um dos integrantes da banda fazendo com o que
os fas se sintam ainda mais proximos a banda; manter o perfil sempre atualizado,
falando de assuntos diferenciados e deixando sempre a mostra os contatos da banda. Por
fim, criar promoc0Oes direcionadas para o Twitter, agregando valores aos fas que, por
mais que sejam pequenos presentes, se sentem bem e divulgam mais ainda para seus

amigos.
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Figura 3: Twitter oficial da banda norte-americana Forecer The Sickest Kids — Exemplo

de um Twitter personalizado

twitter¥
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@OFFICIALFTSK pallas, X
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ﬁ Crossroads! RT @AllTimeLizzi: @977KRCK play crossroad by
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OFFICIALFTSK
ﬁ Requesters unite! RT @kaykay101310: @961KISS you guys
should start playing Crossroads by @OFFICIALFTSK

Favorites  Following Followers Lists
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%
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Fonte: http://www.twitter.com/Official FTSK

MySpace Music: A pagina gratis e personalizada das bandas

O MySpace foi langado em 2003, tal sistema é uma mistura de redes sociais e a
interacdo. Cada perfil tem uma alta capacidade de personalizacdo, possui blogs, grupos,
fotos, comentarios, mensagens, videos e, 0 mais importante no myspace é a
possibilidade de colocar musicas no perfil. Dentro da pagina do MySpace, existe o que €
chamado de MySpace Music'’, é a pagina criada para a bandas e musicos poderem
mostrar seus trabalhos.

O perfil do usuario no MySpace Music pode ser altamente personalizado de
acordo com a identidade visual da banda. Para personalizacdo de cada pagina é usada
uma linguagem HTML reproduzindo, basicamente, um banner no topo da péagina,
apresentagdo dos integrantes, links diretos (para fotos, enviar mensagens, adicionar aos
amigos, entre outros), botBes para direcionar a pagina para as outras redes sociais

relacionadas a banda, a fotografia do perfil com o género musical da banda, um player

7 http://www.myspace.com/music

10
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com a lista de musicas disponibilizadas pela banda, agenda de shows, contatos, a lista
de amigos que a banda tem adicionada em seu perfil e abaixo de tudo, um mural de
recados que permite os usuarios deixarem um recado para a banda.

O banner ¢ a parte visual mais importante da pagina, ¢ ele que é a “cara” da
banda e, geralmente, é composto por uma foto promocional, a logo com alguma
mensagem que o conjunto queira transmitir, — por exemplo, a informagéo de que o CD
estd a venda — e muita banda coloca no banner a informacao de qual gravadora pertence
e quem desenvolveu o layout da pagina.

Abaixo, os musicos deixam a mostra botdes que redirecionam a pagina para as
outras redes sociais relacionadas a banda — Orkut, Fotolog, canal no YouTube, Twitter e
Facebook — e os links que o proprio MySpace suporta a personificar, que sdo os links de
adicionar o perfil a rede de amigos do usuarios, enviar mensagem para a banda, ver os
albuns de fotos adicionados ao perfil entre outros.

As fotos individuais dos integrantes da banda também fazem parte da
personalizacdo da pagina, quase sempre abaixo da foto de cada integrante da banda, o
MySpace possui um sistema integrado ao Twitter que mostra, em tempo real, o que cada
um esta escrevendo e, clicando nesse espaco, a pagina é redirecionada para o perfil do
Twitter de quem foi clicado.

Colocar corretamente o género da banda' é de extrema importancia para
facilitar o filtro de pesquisa quando qualquer pessoa pode optar por escutar determinado
tipo de musica. A foto do perfil € uma miniatura da identidade de toda banda, é o
“cartdo de visita” da banda tendo em vista algum usuario que ndo conhece a banda e
apenas fez o filtro por estilos musicais.

O player, com formatacdo gerada automaticamente pelo MySpace, é onde 0s
internautas podem ouvir as musicas em opcao streaming — uma forma de distribuicdo
multimidia, onde as informacGes ndo sdo arquivadas pelo usuario que esta recebendo o
stream — e ainda, o ator que possui um perfil no MySpace, pode adicionar algumas
musicas em seu playlist™®.

Agenda de shows, contatos, blog, patrocinadores e apoiadores (em alguns
casos), sdo parte que complementa uma pagina. E sempre recomendado que a banda

mantenha tudo isso devidamente atualizando, ndo deixando que nenhuma informacéao

'8 O MySpace permite que sejam definidos até trés géneros do som
19 Uma programacéo que permite selecionar variadas musicas em um determinado reprodutor multimidia
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antiga — como shows que passaram j& — seja um ruido na comunicacao entre a banda e
os fas.

Os amigos e o mural de recados finalizam uma péagina personalizada de uma
banda. Para aumentar a visibilidade e a integracdo de fas para a banda, os recados das
pessoas devem sempre que ser respondidos, adicionar como amigo gravadoras e outras
bandas do mesmo género — porque muita gente conhece bandas novas visualizando os
contatos de uma banda que goste, pois provavelmente ird seguir a mesma linha musical
— e também sempre aceitar solicitacfes de amizades dos fas.

A banda pode sempre atualizar o perfil com videos também que, através do
cddigo cedido pelo YouTube, pode ser incluso em qualquer lugar da péagina (geralmente
cada um abre um espaco proprio para postagens de videos). Os videos também pode ser
adaptados para o perfil usando o MySpace Videos®.

O exemplo utilizado que segue, é da banda Narben? da JT Records que teve seu
planejamento definindo cores, tema e posic&o de cada item no perfil feito por Thiago® e
Aleson®. Houve todo um processo que teve que ser feito de forma agil para rapido
lancamento da pagina. Depois de planejado qual seria o tema do perfil, foi feito o
planejamento para fazer as fotos promocionais de toda a banda e individual dos
integrantes, com reuni&o junto & marca Encore®* foi definido o figurino a ser feito. Com
0 planejamento e a execucdo das fotos realizadas o passo seguinte foi fazer a criagdo em
si do layout da pagina, o que durou cerca de dois dias tendo um resultado como o

esperado.

2 Disponivel em http://vids.myspace.com/index.cfm?fuseaction=vids.charts (Acesso em: 07 Abr. 2011)
2! Banda curitibana formada em 2006 atualmente com Thiago (vocal), Aleson (Baixo), Guilherme
(Guitarra), Xyko (Guitarra e vocal de apoio) e Gustavo (Bateria)

?2 Graduando em Publiciade, propaganda e marketing na Facinter e autor deste artigoo

2 Graduando em Publiciade, propaganda e marketing na Facinter e co-autor deste artigo

% Disponivel em http://www.encoreskate.com.br (Acesso em: 07 Abr. 2011)
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Figura 4: Layout personalizado da pagina do MySpace banda Narben

Fonte: http://www.myspace.com/narben

Trabalho de divulgacdo no MySpace Music

Um trabalho com sucesso no resultado exige certos esforcos, mas que, se bem
realizados, podem alavancar a carreira de um artista. Para 0 MySpace ter um visual bem
apresentado, toda programacdo visual ndao pode ser poluida, ndo se deve encher de
informagdes atrapalhando a compreensdo delas. Cada ruido formado entre essa
comunicacdo prejudica e faz com que o visitante da pagina ndo se sinta a vontade e até
mude de perfil, se deve saber chamar a atencdo sem ter muita informacéo. A banda tem
de conseguir prender a atencdo do visitante da pagina em poucos segundos e nao tirar a
atencdo para supérfluos na pagina.

Partindo do principio da pagina estar em perfeitas condigdes para se apresentar
as outras pessoas, a divulgacdo tem que ter a colaboracdo de todos da banda e, se
possivel, uma equipe de terceiros que estejam interessados e com vontade de ajudar

nessas tarefas, um chamado Street Team.
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A divulgacdo bem feita no MySpace, o tornou a rede social que mais projetou
artistas no mundo da musica (ILANKRIGER, 2009)*. N&o é preciso gastar dinheiro
para se ter uma visibilidade consideravel, basta ter vontade e tempo disponivel para sair
divulgando seu perfil para outros perfis.

As musicas devem estar em uma boa qualidade sonora, com uma gravacdo bem
feita — as gravacOes bem feitas ndo querem dizer musicas boas, pois o gosto varia de
pessoa para pessoa, entdo o importante € a qualidade das gravacOes - para causar uma
boa impressdo. Esse é o fator primordial para fazer com que quem escute goste e ainda
por cima saia mostrando aos amigos.

Através da ferramenta de pesquisa do MySpace, a banda pode encontrar uma
enorme quantidade de perfis de usuarios que tem o0 mesmo gosto musical, assim, pode-
se adicionar aos amigos, enviar mensagens como forma de apresentacdo e, a0 mesmo
tempo, pedir para a pessoa escutar o som e ainda ter um feedback sobre isso.

Entrando nas péginas das bandas relacionadas também podem ser encontrados
0s amigos que a banda tem adicionado e fazer 0 mesmo processo. Entretanto, estes
processos de divulgacao deve ser feito com cuidado para ndo ser dado como spam - O
spam, de forma simplificada, € toda mensagem eletrénica enviada sem a autorizagéo do
destinatario — e a banda ter sua conta excluida pelo servidor do MySpace.

Fazendo todo esse servico no proprio MySpace criando uma rede de contatos
com qualidade, sem se importar em tal momento com a quantidade, a atividade de
divulgacdo que recomenda-se fazer é divulgar a pagina do MySpace — que vai ser a
pagina em que as pessoas irdo escutar as musicas — para as outras redes sociais,
adicionando, mandando recados, enviando mensagens, e-mails, postando videos e

sempre atualizando as noticias.

% Disponivel em: http://www.ilankriger.net/tutorial/midias-sociais-como-divulgar-o-seu-trabalho-dj-
produtores-clubes-e-empresas/ (Acesso em: 07 Abr. 2011)
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