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RESUMO

O presente artigo busca realizar uma inflexao sabrarrativa e seus elementos
basicos que a compdem, a fim de produzir uma andles narrativa presente na
campanha outono/inverno 2011 da grife italiana ®é&ldGabbana. Para a realizagdo do
mesmo foram levados em consideracdo 0s aspecto®l@gicos das imagens, a
protagonista da campanha, a cantora Madonna, e€taratliematica do presente enredo.

Palavras — ChavesPublicidade; Propaganda; Analise da narrativa;dradndice.

INTRODUCAO

O presente artigo propde-se a discorrer sobre eut@st da narrativa,
apresentando e analisando suas principais casiittariSabendo-se que a narragéo é
um fato, que aborda um sentido amplo, podendo cggilquer acontecimento que o
homem participe, direta ou indiretamente, assimataido episddios que vao ocasionar
a formacdo de um contexto. Considerando que ativarmr@@o necessita ser um texto,
mas qualquer imagem, figura, objeto ou contextoppssa contar uma histéria.

A partir do assunto abordado serd realizada asgndh narrativa presente na

campanha publicitaria da grife italiana Dolce & Gaba, colecdo outono/inverno 2011.
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A narrativa e seus elementos basicos

A narrativa se configura como uma forma de expregs@regnada de sentido,
gue narra um algo, podendo ser ficcdo ou realiddtibzando-se de conceito criado
por Platéo e Fiorin, em seu livro “ Para entendéexto — Leitura e Redacéo”,

a narrativa € aquela “que relata as mudancas psigas de estado que vao ocorrendo
com as pessoas e as coisas através do tempo” (Z006a segundo Platdo e Fiorin,

neste modo de expressao

0s episddios e os relatos estdo organizados numa
disposicéo tal que entre eles existe sempre ulagie
de anterioridade ou posterioridade. Essa relacdo de
anterioridade ou posterioridade é sempre pertiremte
um texto narrativo, mesmo quando ela venha alterada
na sua sequéncia linear por uma razao ou por outra
(2006).

Os fatos sempre estdo conectados, formando um eemedo. Todos os
componentes que fazem parte desta composicaoligsidos entre si e também fazendo
com gque se obtenha um certo um modo do entendind@ito, tipico desta maneira de
expressdo. Othon Garcia inda fala que “A matérimalaacdo é o fato. Tal como o
objeto (matéria de criacdo), tem igualmente um idenmmuito amplo: qualquer
acontecimento de que o homem participe direta airetamente” ( GARCIA,
2006, pg. 254).

A narrativa possui alguns elementos basicos quenaain, sendo eles: enredo,
personagens, o desenvolvimento do fato, 0 momentque se passa esse fato, o lugar
onde ele ocorre, a causa e o resultado que folgehMesmo sendo estes os elementos
norteadores da narrativa, ndo € necessario ques teths aparecam ou estejam
explicitos.

O enredo diz respeito ao fato em si, o que serdadon conteudo. Os
personagens sao responsaveis pela pratica da egio dla narrativa, podendo ser
classificados em protagonistas e antagonistas. @ raomo ir4 acontecer, qual sera o
desenvolvimento do enredo também faz parte dessduea basica. A época, quando
ocorrem as ag¢0es, quando tudo acontece. O lugartadd se desenrola o enredo, onde
se passa os fatos. A causa de tudo, o motivo oupellsiona a narrativa a se
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desenvolver. Por fim, a consequéncia de todostos,fa resultado desta ligacdo que
resultou em uma narrativa.

Baseando-se em Othon Garcia (2006), pode-se igfieeita narrativa possui uma
ordem e um ponto de vista, isso diz respeito aotogina da narracéo e de quem conta o
enredo. Para o autor, a ordem no relato dos fat@contecimentos €, normalmente, a
cronoldgica, a da sucessao do tempo, tendo coralidfwle prender a atencdo de quem
tenha acesso ao conteudo, fazendo com que surtaaimn interesse do mesmo. Ja no
gue se trata de ponto de vista, para Othon Gargiges ira desenvolver o enredo, um
observador de fora ou um personagem do prépricertmt

Levando em consideracdo ainda este autor, deversaipa fundo o enredo ou
intriga, que

€ a categoria da narrativa constituida pelo coajdats fatos que se
encadeiam, dos incidentes ou episddios em que r@asrE@ens se
envolvem, num determinado tempo e num determinadbiemte,

motivados por conflitos de interesses ou de paixBesm si mesmo,
um artificio artesanal, estruturado por um nexealesa e efeito entre

as peripécias que se envolam e caminham para decthdesEnredo €,
em suma, 0 que acontece, é a narrativa mesma., (290856-257)

Neste mesmo contexto esta inserido 0 tema e o tassgne também sao
abordados por Garcia. O tema € do que se tratardenlo, a matéria de impulso, que
resultara em um determinado assunto para a narativ

Por fim, deve-se ressaltar que a narrativa ¢ atagdn” de fatos, que envolve
personagens, tempo, espaco, que tem uma causdtaréeem uma consequéncia. Tudo
isso englobard agbes dos personagens que criardimaendramatico, que atuard no
publico que tera acesso ao conteudo, fazendo-odmmteo que se passa durante o
enredo, e que tenha plena consciéncia e facilidéeeidentificar os elementos

formadores da narrativa.

A analise da narrativa

Analisar a narrativa e examina-la sob todos oscéspegossiveis, levando em
consideracdo seu conceito e sua estrutura basfoa, de que esses aspectos serdo 0s
norteadores da analise. A reflexdo se dara a dercanteddo e a forma como ele esta

expresso; 0 modo como 0s personagens se encoruam, € o0 protagonista e quem
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sdo 0s antagonistas; o local e 0 momento em q&s eessonagens estao inseridos; a
causa de estarem |4; e o resultado que isso tem.

Para a proposta deste artigo, analisar a narrgiredente na campanha
outono/inverno 2011 Dolce & Gabbana, deve-se lewaiconsideracdo outros aspectos
fundamentais, como a utilizacdo de textos nao-verlda utilizagdo dessa linguagem
pode ser através de imagem, pintura, danca, ietag##o, qualquer forma que traspasse

um significado.

(...) por meio dessas atividades [ texto ndo-verpaispmem também
representa 0 mundo, exprime seu pensamento, coas@ice

influencia os outros. Tanto a linguagem verbal ¢uas ndo-verbais
expressdo sentidos e, para isso, utilizam-se @@s(g.) ( PLATAO,

FIORIN, 2006, pg. 311)

O texto néo-verbal se caracteriza pela utilizagdsismbolos que transmitem
uma mensagem, sem a utilizacdo de ferramentas aoesarita ou a fala, levando em
consideracdo apenas a interpretacdo que a pessdiweuacesso a esse conteudo teré
ao se deparar com um texto nao-verbal.

Pensando acerca da campanha como um todo, sabe-e&a@ a continuacao da
campanha de primaveral/verao 2010, lancada pela anesrca, o contexto para o qual
a campanha foi trazido € o neo-realismo italiagoe fora utilizado um icone midiatico

para posar para as fotos, a cantora Madonna.

A significacdo da cor dentro da narrativa

A cor dentro de uma narrativa imagética represginersos sentidos e
significados, podendo estar ligada intimamente agepresentacdo do tempo e do
espaco.

Deve- se, entretanto, refletir acerca do valorajumagem nas cores preto e
branco, claro e escuro, traz para a construcamatocé publicitario da marca Dolce &
Gabbana, da cole¢éo outono/inverno 2011. Comoersiea publicidade e esta sempre
carrega tracos mercadoldgicos na construcao deoseexto, implicard em uma analise
das cores que representam a narrativa, porém dewan consideracdo seu principio

mercadoldgico.
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No livro * A Psicodinamica das Cores em Comunicagde Modesto Farinat
al., pode-se perceber que as cores em um anuncigifarim “tem um valor decisivo”,
sendo para uma melhor compreensédo do enredo emrareativa esta inserida ou

mesmo por questdes mercadoldgicas

Com referencia as areas publicitérias (...), véiatsres se conjugam
para determinar a cor exata que sera a portadoexml@ssividade
mais conveniente a cada tipo especifico de mensggmm um
produto a ser consumido ou servico a ser utilizét.realidade, a
especificidade daquilo que serd anunciado tem @ntconexao com a
cor empregada, quer seja para transmitir a senscéenalidade, quer
para causar impacto ou realcar um diferencial (200616.

Os autores em suas analises, pesam que nao égbgemigar nas cores
utilizadas em um andncio separadamente de seuxtonigois elas carregam um
significado que parece indissociavel do préprionaial A partir disso, pensa-se que 0
motivo do campanha de outono/inverno 2011 da mBaae & Gabanna utiliza-se
deste recurso de cores a fim de deixar mais nitidgdgnificado que sua narrativa
apresenta. As cores branco e preto trazem tracasedeaealismo italiano, que é a
esséncia da narrativa da campanha.

Também leva-se em consideragdo quetagrédias estdo inseridas em um
contexto socio-cultural e representam um deternairtathpo. Por isso Farina, Perez e
Bastos em seu livro dizem que “ a cor é (...) ingo@nente ligada ao estilo de vida,
isto €, a maneira que cada sociedade tem de saee determinadas coisas .” (2006,
p.116).

Pelo enorme impacto que o referido elemento exabee o individuo é que ele
se destaca tanto dentro de um anudncio, e merecanaéisado a parte dos demais
elementos que o compdem. Utilizado em excessonm@zmento e instiga o olhar,
porém quando utilizado como no anuncio da Dolcedblézana ele conforta o olhar e o
remete para um ambiente acolhedor.

Nos olhos do espectador o branco e o preto rematemonforto, porém se
analisados pelo contexto que a narrativa apressiggere que ha um conflito entre os
personagens. Preto e branco geram uma sensacab qugndo vistos em conjunto,
entretanto, analisados separadamente podem refareakgyo distinto.

Branco pode tanto representar paz quanto ao caoe-$& pensar nele como

excesso de luz ou a auséncia da cor, o que a tonfatante. Como relatam Farina,
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Perez e Bastos “O branco € a cor do vazio intef@006, p. 97). A cor preta sempre
esta relacionada a algo ruim, indspito, os mesnuares definem “a cor preta € a
auséncia de luz e corresponde a busca as sombrescaridao.” (2006, p. 98).

Volta-se a andlise das cores, quando utilizadas@junto podem representar
um complemento, o que falta a uma, a outra compléssim, o andncio fica
balanceado, ndo gerando uma tensdo em seu pubdinoto para compor um contexto
de uma narrativa, quanto por questbes mercadokgecatilizacdo das cores claras e
escuras surte melhor efeito ao olhar e tambémunaa grande colaboragdo para o

entendimento da narrativa da campanha.

Andlise semiolégica

Para que a andlise das pecas da campanha sejaada&sle compreendidas, é
necessario recorrer a semiotica e a analise dosssigevando em consideracdo Peirce,
que divide em trés os aspectos essenciais a serahisados: o icone, o indice e o
simbolo.

O icone se configura como algo puro que ndo temteag¢ao de transmitir nada.
Tem como sua prioridade “servir a ele mesmo”, sgaifscancia diz respeito a ele

préprio. Segundo Néth,

um icone puro seria, portanto, um signo nao corameic porque “ 0
icone puro é independente de qualquer finalidadeyessé e
simplesmente como signo pelo fato de ter a quadidgue o faz
significar”. Assim entendido o icone puro ndo pededadeiramente
existir; pode, no maximo, constituir “um fragmemt® um signo mais
completo” (2008, p. 78)

Com base nisto, a campanha da marca Dolce & Gabivanaconsigo uma
representacdo iconica, que se funde com com osislelementos a serem analisados.
Sendo assim, o icone presente nas fotografiashenzi&io possui relevancia, somente
serve a ele mesmo, porém gquando levando em coagétee analisado juntamente com
0 conjunto a qual faz parte, exerce um papel deasmportancia para a compreensao
da andlise.

O indice € um simbolo que estabelece relacdo cdostos outros signos que

estdo presentes dentro de uma figura simbdlicais fielacdes tém, principalmente, o
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carater de causalidade, especialidade e tempataligoth, 2008, p.82). Introduzindo
0 assunto e analisando juntamente com a narrgiode-se inferir que o indice esta
ligado diretamente com a narrativa e todos os slmentos. Portanto os elementos
gue compdem a narrativa, correspondem aos indimessjdo presentes no anuncio.

O terceiro aspecto semiolégico a ser analisadsimbolo. Este representa todos
0S aspectos socio-culturais que estdo presentesnamsociedade, deste modo, um
mesmo simbolo pode ter vérias significacdes eaprgtacido disto depende da carga

cultural de quem terd acesso ao mesmo. Noth diaajoe

A relagdo entre representamen e objeto
arbitraria e depende de convencdes sociais. Sao,
portanto, categorias de terceiridade- com o
hébito, a regra, a lei e a memdria- que situam na
relacdo entre representamen e objeto

(2008, p.83).

Com isso, os simbolos representados no anunciccpéabb carregam consigo a
representacado cultural, que serd compreendidoppdliico que terd acesso a campanha.
O cenario social reproduzido pelas pecas traz umfodo para o publico, por
conseguirem extrair corretamente a mensagem.

Portanto, a analise dos elementos semioticos pessemos anuncios da
campanha de outono/inverno 2011 da Dolce & Gablsmndaz necessario para o
entendimento da narrativa que € contada. Sabee aafla signo faz referéncia e o que

ele representa é uma forma de construir a propriativa.

Neo realismo italiano

Neo realismo italiano € o nome dado ao movimeniioi@l, com duracao de
cerca de uma década (de 1943 a 1953), surgidorfamlpepds- segunda guerra
mundial e fascismo, tendo o cinema como sua prhepressao, assim fazendo um
contraponto as condi¢des da época, de modo ecom@npsicologico. A Italia na época
encontrava- se em situacao de total decliniopragBtando suas estruturas sociais,

econdmicas e politicas.
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O movimento, baseava-se na reproducéo da reali@tieando este cotidiano,
juntamente com a simplicidade e poucos efeitoshrgmelo paradigmas vigentes e
assim dando um estilo antagdnico, mostrando uenatitial na sua técnica e estética.

Esta estética é visualizada através da auterdiejd@tratando, a vida de uma
tradicional familia italiana, como pode ser notads pecas da campanha Dolce &
Gabbana, que vao abordar de forma factivel umacgituque pode ser vivenciada por
todos. Esse aspecto € perceptivel, e de grandénmaib da Novelle Vague francesa,
gue com reflexo em outros movimentos, vai trazaudanca do papel da mulher para a

sociedade.

Madonna: um mito moderno.

Para fazer uma andlise da narrativa acerca daseimatp campanha, deve-se
pensar sobre qual a intencdo de utilizar uma pagsn publica que agrega um valor
quando exposta juntamente com a marca. Aqui teatgascantora americana Madonna
considerada pela critica musical especializada cartlRainha do Pop”, muitas vezes
também referenciada comadvaterial Girl”, uma alusdo explicita a um de seus
primeiros sucessos musicaisgue a traduz como um mito da sociedade moderna. Em

sua obra Kellner a descreve como

[...] @ mais vendida e mais discutida das cantoras
populares, uma das estrelas mais proeminentes do
videoclipe, aspirante a atriz de cinema e, acimade,
superstapop. Para seus fas, ela € um icone maximo,
imagem da moda e da identidade; produz legibes de
imitadoras que copiam servilmente tudo o que d#a di
em matéria de moda. (2001, p. 335).

O Guinness World Records a classificou como a artista feminina mais bem
sucedida de todos os tempos. Madonna é um expoantena musical mundial por
constantemente reinventar o seu estilo e sua imagem como por promover e
defender a autonomia dos artista na industriagi@iiwa. Engajada nas causas sociais,
a cantora € uma das fundadoras da instituRdisng Malawi que tem por objetivo
ajudar a combater as situacdes de extrema misdii@@dades que vivem os 6rfaos do

pais do continente africano. Aprofundando-se ndetmo, deve-se entdo entender que
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esse peso da figura mitoldgica significa para satima como um todo e que influéncia
isso resulta no final dessa analise.

Segundo Marilena Chaui (2001), o mito € um discprsaunciado ou proferido
para ouvintes que recebem como verdadeira a nargtorque confiam naquele que
narra. Nesse contexto, a utilizacdo de uma mulherpgssa uma imagem de confianca
e determinacdo para seu publico, aliada a um cantgre conforta ao publico foram as
as técnicas utilizadas pela marca para chamaretengda, e acima de tudo passarem
uma mensagem a esse publico. E que através daeadalinarrativa ira-se discorrer

sobre.

Andlise das pecas da campanha

Partindo de todos esse principios, propde-se asandé trés fotografias da
campanha, escolhidas por critério de maior sigggo e que envolvem-se em um
contexto onde a narrativa tem um melhor desenveini;m

No contexto geral da narrativa percebe-se que &agwpista em todas as
imagens é a cantora Madonna, onde, pelas roupasasgiercebe-se a ideia do luto, em
razdo do marido da protagonista ter morrido narguema vez que o cotidiano no pos-
guerra era uma tematica frequente do neo-realitatiano, tema central da campanha.
Numa andlise do contexto familiar, percebe-se o0s daisrs rapazes como sendo 0s
filnos mais velhos da personagem, o casal de ide8S SOQros e 0s demais
personagens masculinos seus cunhados, ideia r@éoeta uma das fotos da campanha

que sera devidamente esmiucada adiante.

A primeira fotografia analisada, traz a personagk bracos dados com o
antagonista, um jovem rapaz que se subentende fitimanais velho da protagonista,
aqui se sugere o inicio da narrativa, a apresemt@ga e de seus personagens. A atitude
solicita do rapaz ao carregar as sacolas de compfasca a ideia que ele assumira o
papel de “homem da casa” com a morte do pai, seleda partir de entdo responsavel
em zelar pela integridade da familia. Outro elemepie reforca o zelo do antagonista
pela familia esta presente na sua expresséao faen e desafiadora ao mesmo tempo,
enquanto a protagonista tem uma expressao tretgergonhada e a ambientacdo se da
em um cenario hostil de ruas frias e pouco acolasidais aspectos possivelmente

decorrentes do assédio por parte de das pesseas,pyjatagonista enfrente ou ainda de
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algum tipo de recriminagdo. Nesta imagem tem ge fadice da religiosidade,indicado

pelo icone de um crucifixo que a protagonista ti@pescoco.

A préxima imagem, como citado anteriormente, aatma traz a protagonista
sentada a frente dos antagonistas numa tipicaléotamilia. Enquanto as personagens
gue representam 0s sogros da protagonista estdiompsd aqueles que seriam seus
filhos, cunhados da personagem principal, e tamb&s proximos aos filhos da
protagonista, ressaltando a ideia de que eledg@s tonsanguineos, a personagem da
cantora Madonna aparece no primeiro plano da fafiagr afastada dos demais,
ressaltando dessa forma a ideia da personagemipatingdo ter o mesmo vinculo
sanguineo dos antagonistas, através desse indiossével perceber o momento de
tensdo da narrativa. O luto aparece nessa imagesimimlogia das vestimentas da
matrona da familia e da protagonista, uma vez deeacordo com 0s costumes da

época, o ato de “vestir” o luto era recorrenteeeatr mulheres.

10
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DOLCE = GABBANY

A Ultima imagem analisada é a que remete com nf@iga & percep¢do de uma
tipica dona de casa dedicada, ao trazer a personpgecipal ajoelhada lavando o
chéo, reforcando assim a tematica neo realistaadd no mote da campanha. Embora
aqui pode-se perceber a protagonista familiarizada as atividades domeésticas, tem se
a ideia do momento de sancdo da narrativa, idéeceela pelo olhar de suplica da
protagonista. Ao mesmo tempo que desempenha asatividades domésticas, a
protagonista mantém caracteristicas de uma mbbmante sensual e feminina, alias,
essa imagem é uma das poucas, sendo a Unicaaf@egta campanha que explora o

elemento da sensualidade da personagem

11
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Conclusao

Com base nas explanacdes anteriores com relagioadiva e 0s elementos
gue a compde, pode-se inferir que toda narratigardee algum acontecimento ou fato
e que nao necessariamente precisa ser faladarnita,gsedendo também estar
subentendida através de fotos e imagens, icosiga@s que representam toda uma
simbologia para aqueles que as observam e aspritia@m.

Por fim, pode-se entender que a narrativa se &septe em todos os momentos
da campanha, tratando de descrever algo a sedoortssim sendo, a campanha
Outono-Inverno 2011 Dolce & Gabbana, através dptemspaco, local e enredo, traz
a contacdo de um fato aqueles que a observam. blassxto envolve-se a descricdo
do cotidiano de uma familia italiana, ponto norte#aglie da unidade a campanha, bem
como seus personagens, facilitando a identificdg&celementos componentes da

12
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narrativa, também do papel desempenhado por cadkbsimersonagens na sociedade
italiana no periodo do pos-guerra, ponto de legiti@» do tema central da campanha, o
neo realismo italiano, que traz ainda a campardscendéncia da figura feminina que
atribuida juntamente como figura-mito através dégpacao da cantora Madonna,

agrega notoriedade e valor significativo a campanha

13
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