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RESUMO

A agdo “A Gente Ama Comunicagdo” foi uma iniciativa possivel gracas aos docentes do
curso de Comunicacdo Social, com habilitacdo em Publicidade e Propaganda, da UNISC.
Fazendo uso de uma midia alternativa, os estudantes tornaram visivel a expressdao dos
colegas e visitantes. Através de um desafio inovador langado aos alunos, que planejaram e
fizeram o projeto acontecer, surgiram novas possibilidades curriculares e futuros
profissionais adaptados as transformacgdes do mercado.

PALAVRAS-CHAVE: Comunicacdo Social; Publicidade e Propaganda; midia alternativa;
expressao.

INTRODUCAO

“A gente AMA comunicagdo” foi uma acdo planejada e realizada pelos alunos do
curso de Comunicacdo Social com habilitagdo em Publicidade e Propaganda, na disciplina
de Direcdo de Arte Il em colaboracdo com a disciplina de Redacdo em Publicidade e
Propaganda IlIl. O projeto foi realizado durante o Viva Unisc, ocasido em que a
Universidade recebe alunos do Ensino Médio de toda a regido, com o objetivo de apresentar
os cursos oferecidos pela Instituicdo. Com a intencdo de instigar os estudantes a se
expressarem de uma maneira criativa e ao mesmo tempo divulgar o curso de comunicagdo
aos visitantes, foi produzido um material diferenciado, no qual os alunos deveriam

responder a seguinte pergunta: Por que comunicacéo?
2 OBJETIVO

2.1 Objetivo académico:

! Trabalho submetido ao XV111 Prémio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Publicidade
em midia alternativa (avulso).

2 Aluno lider do grupo e estudante do 5°. Semestre do Curso de Comunicag&o Social, email: annalaura@mx2.unisc.br.

3 Estudante do 5°. Semestre do Curso de Comunicacédo Social, email: desireallram@hotmail.com.

4 Estudante do 5°. Semestre do Curso de Comunicacédo Social, email: taissi555@hotmail.com.

® Orientador do trabalho. Professor do Curso de Comunicacdo Social, email: rudinei_kopp@yahoo.com.br.
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b)

Cumprir os requisitos das disciplinas de Direcdo de Arte Il e Redagdo em
Publicidade e Propaganda Ill do curso de Comunicacdo Social Habilitagdo em

Publicidade e Propaganda.

Aproveitar o ambiente académico para fazer uso de novas possibilidades de
divulgacdo e experimentacdo, explorando a criatividade e o meio das midias

alternativas.

2.2 Objetivos préticos:

a)

b)

d)

Oportunizar aos académicos uma unido entre teoria e pratica, promovendo a

experiéncia real de simular o mercado publicitario.

Divulgar o curso de Comunicagéo Social da UNISC (Universidade de Santa Cruz do
Sul) e a0 mesmo tempo promover uma interacdo entre os académicos do curso e 0s
alunos que estdo concluindo o Ensino Médio, interessados em cursar Comunicagao

Social.

Tornar visivel a expressdao dos alunos que ja cursam ou que pretendem cursar
Comunicacdo Social, demonstrando suas aptiddes através de um mosaico exposto
no estande do curso no Viva Unisc, respondendo a pergunta “por que

comunica¢do?” de uma maneira diferente e criativa (desenhos, recortes, palavras).

Utilizar ocasides diversificadas e formas inusitadas para comunicar de maneira

eficiente nossa mensagem ao publico-alvo.

Agregar valor e fazer com que a Universidade conheca o material que os alunos

produzem em sala de aula.

3 JUSTIFICATIVA

A ideia da acdo “A Gente Ama Comunica¢do” surgiu a partir da oportunidade

oferecida pelo professor da disciplina de Direcdo de Arte Il, Rudinei Kopp, que deu-nos a
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liberdade de pensar um material que desejassemos produzir, desde que guardasse uma
relagdo com a disciplina.

A partir disso cada aluno trouxe sua contribui¢cdo. Formaram-se grupos e as ideias
foram discutidas e defendidas pela turma, agregando-se novos conceitos.
Democraticamente determinou-se que o trabalho consistiria em uma acdo de midia
alternativa, com objetivos de motivagdo e expressdo, baseados em um material gréafico.

Buscando suporte em referéncias bibliograficas constatamos que a ocorréncia de
oportunidades como essa sdo raras no ambiente académico, que dispdem de um curriculo
fechado e baseado nas regras do mercado, que se torna uma presenga ausente neste
ambiente, 0 que impossibilita a experimentacdo do aluno. Tais condigdes nao favorecem a
interacdo com o corpo docente nem a com outros académicos, padronizando 0s

profissionais formados e estagnando o meio comunicacional.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Mediante uma insatisfacdo percebida no ambiente académico, nosso grupo colocou
inicialmente para o restante da turma a vontade de motivar os alunos a descobrirem porque
escolheram o curso de Comunicagao Social.

Com o objetivo de tornar essa ideia palpavel, buscamos meios que facilitassem sua
execucdo. Em uma conversa informal com a profissional de Relacdes Publicas da
Universidade, encontramos apoio e respaldo, assim como meios praticos de concretizar
nosso projeto, que até entdo se sustentava em uma vontade essencialmente subjetiva.

Percebemos que o momento mais apropriado para expressar os motivos que levam
um estudante a escolher o curso de Comunicacdo Social, seria na oportunidade de
demonstrar isso para os visitantes durante o Viva Unisc, uma vez que esse evento busca
atrair alunos do Ensino Médio. Nesse momento esse passou a ser nosso publico-alvo,
enquanto os académicos do curso tornaram-se parte da acédo, contribuindo conforme suas
habilitagdes.

Ainda durante as discussoes definiu-se que o melhor meio para alcangar os objetivos
pretendidos seria através de uma midia alternativa, com o amparo das midias digitais, sob
um viés diversificado que envolvesse o publico-alvo, levando-o a ser pro-ativo. Nossa
pretensdo era de que, além de receber um material grafico informativo, pudesse também

contribuir na producdo de contetdo, expressando sua maneira de comunicar. Toda a
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identidade visual e redagdo foram inspirados na embalagem do sabd em p6 da marca
OMO, surgindo assim 0 nome da agé&o.

A fim de alcancar os objetivos pretendidos, dedicamos varias aulas de Direcdo de
Arte exclusivamente para a organizacao e producdo do material, aléem de nos comunicarmos
constantemente via e-mail. Também realizamos reunides com a Coordenacdo do Curso para
a aprovacdo do mesmo. A contribuicdo da disciplina de Redacdo em Publicidade e
Propaganda, juntamente com o professor Fabio Hansen, foi de fundamental importancia

para o sucesso do projeto, uma vez que nos auxiliou na formulacdo e revisao dos textos.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

5.1 DEFINICAO DE CONCEITO: com o propésito de explorar a ideia de aproximagio
com o publico e a relacdo que ele guarda com uma determinada marca, surgiu o conceito
“porque se comunicar faz bem”, fazendo alusdo a marca de sabdo em p6 Omo (Porque se
sujar faz bem). A partir disso substituimos o nome “OMO” por “AMA” e criamos nosso
slogan (A Gente Ama Comunicacdo), buscando motivar esse sentimento nos alunos que
cursam ou pretendem cursar Comunicacgdo Social, fazendo com que a acdo adquirisse um

apelo emocional.

5.2 DEFINICAO DE IDENTIDADE VISUAL (Anexo 1): seguindo a definicdo do
conceito toda a identidade visual foi inspirada nas embalagens do sabdo em p6 Omo
Multiagdo, inclusive a prépria forma de caixa, produzida a partir de uma faca de corte que
possibilitava sua montagem. (Anexo 2) As seis faces externas acompanham o padrdo visual
enguanto os textos relacionam-se com o contexto do curso. Uma delas apresenta a pergunta
“por que comunica¢ao?”, que sera respondida em outra face, que se encontra totalmente
branca, permitindo a expressdo dos alunos. Os componentes, dispostos na face seguinte,
remetem a estrutura fisica oferecida pela Universidade, enquanto o “modo de usar” explica
como expressar-se através da face em branco do material. Outro lado da caixa traz o “fale
conosco”, onde estdo disponibilizados os contatos do curso. Por fim, a face externa
principal, traz o slogan “A Gente Ama Comunicacdo” e o que corresponderia ao peso
informa o nimero de habilitagbes (cinco). (Anexo 3)

Das seis faces internas, cinco sao direcionadas a explicar as particularidades de cada
habilitacdo do curso de Comunicacgdo Social (Jornalismo, Producdo em Midia Audiovisual,

Publicidade e Propaganda, Relacbes Puablicas e Tecnologo Superior em Fotografia),
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enguanto uma delas é dedicada ao curso como um todo. (Anexo 4) O material foi impresso
em 4x1, papel cartdo supremo 250 g/m? em uma quantidade de 1500 unidades.

5.3 APROVACAO DO MATERIAL: a fim de viabilizar efetivamente nossa agio
procuramos a aprovacdo da Coordenacdo do curso de Comunicagdo Social da UNISC,
juntamente com seu amparo financeiro. Foram realizadas algumas reunides com o objetivo

de apresentar e defender a nossa proposta.

5.4 ACOES DE DIVULGACAO: para divulgar a agio nos utilizamos principalmente das
midias digitais. Na rede social Twitter foi lancada a hashtag #AGenteAmaComunicacao,
que era twittada no final de todas as frases relacionadas com o evento. O objetivo era gerar
interesse e despertar a curiosidade do publico-alvo, que passou a participar ativamente desta
divulgacdo. Em blogs relacionados a Comunicacdo Social o enfoque passou a ser
informativo, divulgando a identidade visual e direcionando para o local da agéo.

Texto de divulgacéo para blogs:

“Na proxima quinta-feira, dia 11 de novembro, acontece o Viva Unisc, ocasido em
que a Universidade recebe alunos do Ensino Médio de toda a regido, com o objetivo de
apresentar os cursos oferecidos pela Instituicéo.

Este ano, o estande do Curso de Comunicacdo Social conta com uma acao super
diferenciada, onde os alunos terdo a oportunidade de se expressar de uma maneira muito
divertida. Sera distribuido um material especialmente desenvolvido para essa data e 0s
estudantes terdo a sua disposicdo diversos recursos, que serdo utilizados para responder de
maneira criativa a seguinte pergunta: "Por que comunicacao?"

A resposta pode ser em forma de desenho, palavra, fotografia, recorte ou qualquer
outra expressdo. No final do dia sera formado um grande mosaico, no qual estardo expostas
as expressdes dos alunos que passaram pelo estande durante o evento.

Além de deixar sua expressdo registrada, o aluno ainda receberd um exemplar do
mesmo material, contendo informagdes sobre o curso, para levar para casa. A acdo estd
sendo planejada pela turma de Direcédo de Arte I, coordenada pelo professor Rudinei Kopp
e conta com a participacdo de todos os alunos da Comunicagdo. Para saber mais é sO
acompanhar a hashtag #AGenteAmaComunicacao no Twitter, ficar ligado no que o pessoal
do curso esta postando e é claro, comparecer ao Ginasio de Esportes da Unisc no dia 11 de

novembro para expressar o seu jeito de comunicar.
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A gente AMA comunicacdo e vocé?”

Texto de divulgacéo para o Twitter:

“Pessoal q vai pro #VivaUnisc ja sabe, fi pode esquecer de passar no estande da
comunicagéo p/ conferir o q rola por 14 #AGenteAmaComunicacao.”

“E tem alguém ai, além de mim, que vai se expressar no dia 11.11?
#AGenteAmaComunicacao.”

“Agora ¢ s ir no dia 11.11 no #VivaUnisc e expressar seu amor pela Comunicacéo.
Vem com #AGenteAmaComunicacao.”

“#AGenteAmaComunicacao e vocé? Va até o estande do curso no Viva Unisc e
descubra como se expressar.”

Durante todo o dia 11 de novembro, colocamos em acdo a proposta planejada em
Diregdo de Arte Il, no evento Viva Unisc, onde alunos de escolas da regido visitam a
universidade e conhecem seus cursos. No estande da Comunicacdo foi colocado um painel
de madeira, produzido para a ocasidao, que simulava uma televisdo LCD, onde cada
“caixinha” simbolizava um pixel, formando no final do dia um grande mosaico. (Anexo 5)

Durante todo o dia precisamos defender nossa ideia para diversas pessoas, para cada
aluno que se aproximava de nosso estande. Cada visitante parecia para ndés um “cliente”,
pelo menos em potencial, que precisava compreender e gostar de nosso “produto” e de
nossa maneira de comunica-lo. Precisavamos, a todo o momento, utilizar de nossa
persuaséo.

A abordagem acontecia a medida que os estudantes eram atraidos pelo diferencial de
nosso estande. Recebiam assim uma explicacdo geral sobre o curso e se preferissem outra
sobre uma habilitacdo especifica. Em seguida eram convidados a se expressarem de uma
maneira diferente, através deste material. Tinham a sua disposi¢do canetas hidrograficas
coloridas, tesoura, cola e revistas para recorte, que deveriam ser utilizadas para preencher a
area em branco na “caixinha”. Apds expressarem a sua maneira de comunicar, expunham
sua resposta no painel e recebiam outro exemplar para levar consigo, a fim de obter mais
informacgdes sobre o curso oferecido. (Anexo 6)

Foi um processo gradativo ao longo do dia, primeiro a abordagem nossa e a
hesitacdo por parte dos visitantes, depois 0 comeco da interacdo e por Gltimo eles mesmos

ja vinham despertados pela curiosidade para saber do que se tratava a acao.


http://twitter.com/#%21/search?q=%23VivaUnisc
http://twitter.com/#%21/search?q=%23AGenteAmaComunicacao
http://twitter.com/#%21/search?q=%23AGenteAmaComunicacao
http://twitter.com/#%21/search?q=%23VivaUnisc
http://twitter.com/#%21/search?q=%23AGenteAmaComunicacao
http://twitter.com/#%21/search?q=%23AGenteAmaComunicacao
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5.5 POS-DIVULGACAO: todos os momentos foram registrados e documentados em
fotografias e videos, utilizados posteriormente para demonstrar os resultados obtidos com a
acdo “A Gente Ama Comunica¢do”. Gragas ao feedback positivo optamos em dar
continuidade ao projeto, convidando profissionais da area a divulgarem seus depoimentos
em video sobre o por que amam Comunicagdo. Também divulgamos as fotografias do

evento nos blogs antes mencionados. (Anexo 7)

6 CONSIDERACOES

A acdo “A Gente Ama Comunicagdo” agregou um conteudo relevante ao nosso
ensino, uma vez que oportunidades como essa sdo raras no ambiente académico. Por esse
motivo somos gratos pela confianca depositada em nosso potencial, por parte dos docentes
e coordenadores, que ao acreditarem em nossa ideia nos motivaram a torna-la real.

Apesar do fato de trabalharmos com midia alternativa ser um desafio, isso nos torna
aptos a atuar em um mercado que exige cada vez mais profissionais versateis e preza por
uma comunicacao integrada.

Planejar essa agdo, além de nos possibilitar uma experiéncia real de mercado,
também nos motivou a ousar coisas novas constantemente. Receber um retorno téo
positivo, que demonstra os resultados de nosso empenho, é gratificante. Entendemos que,

assim como 0 nosso publico-alvo, “A Gente Ama Comunicagdo”.
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