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RESUMO 

 

O Blog da House - Agência Experimental do Curso de Publicidade e Propaganda da FURB 
foi criado em maio de 2007. No início, a idéia era de apenas postar os melhores jobs da 
agência, mas, quando tudo se concretizou, surgiu a pergunta: por que não testar, divertir, 
informar, sem deixar os jobs de lado?  A partir desse momento, além de ter virado uma 
vitrine para os trabalhos da House, o blog passou a ser fonte de informação, de noticias para 
os alunos, professores e todos os que gostam do tema publicidade e propaganda.  

 

PALAVRAS-CHAVE: Blog da House; comunicação; Publicidade e Propaganda.  
 

1 INTRODUÇÃO 

 

 Segundo Madruga (2004), as empresas podem utilizar a internet em favor do 

marketing de relacionamento. Ela permite a interatividade, desperta e incentiva a 

participação do cliente nos processos organizacionais – feedback –, mantendo-o informado 

sobre as operações da empresa e proporcionando a ele um atendimento personalizado e 

customizado. Essa integração, para Rodrigues (2009), é o que caracteriza o lifestream — 

registros online das atividades diárias de uma pessoa com convergência das informações e 

referências de um sujeito não mais como produtor, mas como um referenciador a outros 

sujeitos. Para o autor, no lifestream o sujeito é fornecedor de um feeds com informações 
                                                 
1 Trabalho submetido ao XVIII Prêmio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Blog. 
2 Aluno líder do grupo e estudante do 8º. Semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, email: fefzz@hotmail.com 
3 Estudante do 9º. Semestre do Curso Publicidade e Propaganda, email: joaquimjr@live.com. 
4 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Publicidade e Propaganda, email: fabricia@furb.br. 
5 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Publicidade e Propaganda, email: reinert@furb.br. 
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sobre o que lê, escreve sobre sua vida pessoal, mostrando fotos e apresentando links que 

considera relevantes, como as músicas que ouve, os vídeos aos quais assiste. Rodrigues 

(2009) enfatiza que nos blogs e microblogs essa exposição da vida continuada torna-se 

ainda mais aberta, porque essas ferramentas se fazem a partir da reunião de links e 

referências. 

 Hoje os blogs são, junto das redes sociais e dos games, um dos fenômenos mais 

populares da nova geração. Eles constituem uma nova realidade em muitas áreas, como na 

indústria cultural, na política, no entretenimento, nas artes. O blog é uma forma de interagir 

muito interessante com os visitantes, que podem comentar e dar sua opinião sobre os 

assuntos discutidos nos posts do blog. Essa interação faz com que a atenção dos visitantes 

seja maior, pois um dos fatos que fazem da web um sucesso é a possibilidade de se interagir 

com o conteúdo. A segmentação de um blog é muito grande e, com isso, atingimos em 

cheio nosso público-alvo. 
  

 

 

2 OBJETIVO  

 

O objetivo do Blog da House – Agência Experimental de Publicidade e Propaganda é  

se consolidar como espaço de acesso a informação segmentada, a partir da divulgação de 

notícias do meio publicitário e de trabalhos acadêmicos e eventos do Curso. Constitu-se, 

assim, num espaço para troca e difusão de informações, permitindo ao visitante dar seu 

feedback. Isso fortalece  a relação com o internauta, que pode se manter muito bem 

informado e também acompanhar todas as atividades que são realizadas pela House.  É um 

espaço de grande  interação que estimula os alunos a participar do processo. 

 

3 JUSTIFICATIVA 

 

 A House - Agência Experimental do Curso de Publicidade e Propaganda da FURB é 

composta por uma equipe de dez acadêmicos (entre bolsistas e voluntários) e um professor 

orientador. Em 2007 surgiu o desafio de estimular alunos e professores do curso a 

participarem mais ativamente da House.  

 Iniciou-se então a organização de um espaço virtual, coordenado pela equipe interna 

da Agência, para troca de idéias e divulgação dos trabalhos desenvolvidos pela House e 



             Intercom – Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 
        XVIII Prêmio Expocom 2011 – Exposição da Pesquisa Experimental em Comunicação 

 

 3

pelas disciplinas do curso, propiciando maior envolvimento e integração da comunidade 

acadêmica.  

 Em pouco tempo, o Blog da House se tornou uma importante ferramenta de 

informação para os alunos e uma vitrine para exposição dos trabalhos realizados. 

Atualmente funciona como portfólio digital para a Agência Experimental e como espaço de 

intercâmbio e colaboração. 

 

4 MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

 

 O Blog da House é resultado de um trabalho coletivo de bolsistas, alunos e 

professores de Publicidade e Propaganda que juntos o abastecem e o atualizam. O estímulo 

à consulta ao blog acontece por meio de ações que envolvem ferramentas da web, como 

email marketing e Twitter.  

Os temas abordados no Blog da House seguem a proposta inicial de informar e expor 

os trabalhos da Agência Experimental. Os assuntos são variados, com ênfase na publicidade 

e propaganda. O conteúdo inclui campanhas realizadas, pesquisas de mercado e hábitos dos 

consumidores. As atualizações ocorrem com freqüência e novos assuntos são inseridos 

regularmente. 

  

5 ATIVIDADES DO BLOG DA HOUSE6 

 

Desde a implantação do Blog da House, em maio de 2007, todos os alunos do curso 

podem acompanhar o processo de desenvolvimento das atividades diárias da Agência, além 

de se manterem atualizados sobre os diferentes assuntos que foram abordados nos quatro 

anos de existência do blog. Até 6 de abril de 2011 o blog já havia registrado 12.444 acessos. 

 

5.1 Assuntos Postados 

 

A seguir, alguns temas que foram postados no Blog.  

 

                                                 
6 Este texto foi desenvolvido com informações coletadas em documentos e informações verbais dos professores do 
Departamento de Comunicação da FURB.  
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América Latina aumenta investimentos publicitários em 21% 
Postado em: 05/04/2011 

 
 

 

 

  
`````````````````` 
 
Classe C cresce e atinge 53% da população 
Postado em: 22/04/2011 
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Vendas na internet crescem 40% em 2010 
Postado em: 22/04/2011 
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A House quer você – Campanha para voluntários da House 
Postado em: 30/04/2011 
  

 
 
  

16º Talento Universitário 
Postado em: 05/10/2011 
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Semana da Comunicação 
Postado em: 22/09/2010 
 
 

 
 
 
 
6 CONSIDERAÇÕES 

 
O desenvolvimento do Blog da House, lançado em maio de 2007, possibilitou uma 

maior interação do curso de Publicidade e Propaganda com alunos e proporcionou uma 

troca de informação positiva tanto para a Agência Experimental quanto para os acadêmicos. 

Ao longo de quatro anos, o blog vem se consolidando como importante fonte de informação 

e espaço aberto para a troca de idéias e exposição de trabalhos realizados por alunos e 

professores. 
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