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RESUMO

O Blog da House - Agéncia Experimental do Curso de Publicidade e Propaganda da FURB
foi criado em maio de 2007. No inicio, a idéia era de apenas postar os melhores jobs da
agéncia, mas, quando tudo se concretizou, surgiu a pergunta: por que ndo testar, divertir,
informar, sem deixar os jobs de lado? A partir desse momento, além de ter virado uma
vitrine para os trabalhos da House, o blog passou a ser fonte de informagao, de noticias para
os alunos, professores e todos os que gostam do tema publicidade e propaganda.

PALAVRAS-CHAVE: Blog da House; comunicacao; Publicidade e Propaganda.

1 INTRODUCAO

Segundo Madruga (2004), as empresas podem utilizar a internet em favor do
marketing de relacionamento. Ela permite a interatividade, desperta e incentiva a
participacao do cliente nos processos organizacionais — feedback —, mantendo-o informado
sobre as operagdes da empresa e proporcionando a ele um atendimento personalizado e
customizado. Essa integracdo, para Rodrigues (2009), ¢ o que caracteriza o lifestream —
registros online das atividades didrias de uma pessoa com convergéncia das informagdes e
referéncias de um sujeito ndo mais como produtor, mas como um referenciador a outros

sujeitos. Para o autor, no lifestream o sujeito ¢ fornecedor de um feeds com informacdes
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sobre o que 1€, escreve sobre sua vida pessoal, mostrando fotos e apresentando links que
considera relevantes, como as musicas que ouve, os videos aos quais assiste. Rodrigues
(2009) enfatiza que nos blogs e microblogs essa exposi¢do da vida continuada torna-se
ainda mais aberta, porque essas ferramentas se fazem a partir da reunido de links e
referéncias.

Hoje os blogs sdo, junto das redes sociais € dos games, um dos fenomenos mais
populares da nova geracdo. Eles constituem uma nova realidade em muitas areas, como na
industria cultural, na politica, no entretenimento, nas artes. O blog ¢ uma forma de interagir
muito interessante com os visitantes, que podem comentar ¢ dar sua opinido sobre os
assuntos discutidos nos posts do blog. Essa interagdo faz com que a atencao dos visitantes
seja maior, pois um dos fatos que fazem da web um sucesso ¢ a possibilidade de se interagir
com o conteudo. A segmentacdo de um blog ¢ muito grande e, com isso, atingimos em

cheio nosso publico-alvo.

2 OBJETIVO

O objetivo do Blog da House — Agéncia Experimental de Publicidade e Propaganda ¢
se consolidar como espaco de acesso a informagdo segmentada, a partir da divulgacao de
noticias do meio publicitario e de trabalhos académicos e eventos do Curso. Constitu-se,
assim, num espago para troca e difusdo de informagdes, permitindo ao visitante dar seu
feedback. Isso fortalece a relagdo com o internauta, que pode se manter muito bem
informado e também acompanhar todas as atividades que sdo realizadas pela House. E um

espaco de grande interagdo que estimula os alunos a participar do processo.

3 JUSTIFICATIVA

A House - Agéncia Experimental do Curso de Publicidade e Propaganda da FURB ¢
composta por uma equipe de dez académicos (entre bolsistas e voluntarios) e um professor
orientador. Em 2007 surgiu o desafio de estimular alunos e professores do curso a
participarem mais ativamente da House.

Iniciou-se entdo a organizacdao de um espago virtual, coordenado pela equipe interna

da Agéncia, para troca de idéias e divulgacdo dos trabalhos desenvolvidos pela House e
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pelas disciplinas do curso, propiciando maior envolvimento e integragdo da comunidade
académica.

Em pouco tempo, o Blog da House se tornou uma importante ferramenta de
informagdo para os alunos e uma vitrine para exposicdo dos trabalhos realizados.
Atualmente funciona como portfolio digital para a Agéncia Experimental e como espago de

intercambio e colaboracgao.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O Blog da House ¢ resultado de um trabalho coletivo de bolsistas, alunos e
professores de Publicidade e Propaganda que juntos o abastecem e o atualizam. O estimulo
a consulta ao blog acontece por meio de agdes que envolvem ferramentas da web, como
email marketing e Twitter.

Os temas abordados no Blog da House seguem a proposta inicial de informar e expor
os trabalhos da Agéncia Experimental. Os assuntos sdo variados, com énfase na publicidade
e propaganda. O contetudo inclui campanhas realizadas, pesquisas de mercado e habitos dos
consumidores. As atualizagdes ocorrem com freqiiéncia e novos assuntos sdo inseridos

regularmente.
5 ATIVIDADES DO BLOG DA HOUSE’

Desde a implantagdao do Blog da House, em maio de 2007, todos os alunos do curso
podem acompanhar o processo de desenvolvimento das atividades didrias da Agéncia, além
de se manterem atualizados sobre os diferentes assuntos que foram abordados nos quatro
anos de existéncia do blog. Até 6 de abril de 2011 o blog j& havia registrado 12.444 acessos.

5.1 Assuntos Postados

A seguir, alguns temas que foram postados no Blog.

% Este texto foi desenvolvido com informagdes coletadas em documentos e informagdes verbais dos professores do
Departamento de Comunicagdo da FURB.
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América Latina aumenta investimentos publicitarios em 21%
Postado em: 05/04/2011
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Os paises da América Latina foram os que tiveram melhor desempenho na publicidade em relagdo aos mercados de
outros continentes, ao crescer 21,2% em relagéo a 2010, de acordo com o relatdrio The Nielsen Company. Ao todo, a
industria da publicidade global cresceu 10,6% no ano ¢ faturou US$ 503 bilhdes. A industria de publicidade cresceu =
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Classe C cresce e atinge 53% da populagdo
Postado em: 22/04/2011
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As vendas de bens de consumo por meio da internet cresceram 40% em 2010, para R$ 14,8 bilhdes, de acordo com
relatério divulgado hoje pela E-bit, empresa de monitoramento de comércio eletrénico. Segundo estimativa do relatério,
as vendas devem apresentar expanséo de 30% em 2011, para R$ 20 bilhes. Espera-se também que quatro milhSes de
T - : o ) . ) : ’ @ Intemnet | Modo Protegido: Ativado 3 v H10% -
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A House quer vocé — Campanha para voluntarios da House
Postado em: 30/04/2011
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16° Talento Universitario
Postado em: 05/10/2011
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As inscrigdes para o 169 Talento Universitario foram prorrogadas até o dia 06/10, quarta-feira, para que os académicos N Otl Cla S t
Novidades Portifélio

de todo o estado possam inscrever seus trabalhos. Grandes jurades do cenario nacional ja estao confirmando o k
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participagao e vao analisar trabalhos das areas de publicidade, design e webdesign de académicos e recém formados

nos tltimos 12 meses. As inscricoes podem ser feitas pelo site www.talentouniversitario.com.br
SAIBA MAIS SOBRE O TALENTO UNIVERSITARIO

O Talento Universitario € um evento realizado anualmente por alunos do 8° semestre de Publicidade e Propaganda da
FURB. Neste ano, académicos dos cursos de Publicidade & Propaganda, Design e Webdesign de todo o estado podem
inscrever seus trabalhos, que serdo julgados e premiados online por profissionais de todo o pais. O principal diferencial
desta edicéo fica com os alunos formados hos Ultimos 12 meses, que também podem inscrever-se. Os trabalhos serdo
analisados de acordo com seis categorias: Audio, Video, Campanha Publicitéria, Fotografia, Midia Exterior, Midia
Interativa e Produgéo Gréfica. Dentro destas, 25 subcategorias sdo premiadas. A divulgagéo do evento estd sendo feita
pessoalmente em diversas universidades do estado, mas também conta com TV, radio, flyer, cartazes, banners e midias
sociais como Orkut e Twitter, que aumentam o envolvimento do publico com o evento. O langamento aconteceu no dia
21 de setembro no Moinho do Vale, durante a Semana da Comunicagdo da FURB. As inscricdes poderao ser feitas pelo

site talentouniversitario.com.br, com taxa de R$ 3,00 para cada trabalho inscrito, entre os dias 20 de setembro e 6 de

@ Internet | Modo Protegide: Ativado v ®10% -
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Semana da Comunicagao
Postado em: 22/09/2010
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Olé4 a todos!! N t
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O curso de Publicidade e Propaganda aqui da FURB esta a mil essa semana! Semana da Comunicaggo Uncategorized B
Workshops
Como quase hem gostamos de um evento, estamos organizando 3 ac mesmo tempo!
Na dltima segunda-feira comegou a 152 Semana da Comunicagao. As palestras e workshops estdo show! Parabéns a
galera do Calco e béra aproveitar os Ultimos dois dias (@]
Ainda na SECOM, precisamente na terca-feira, aconteceu também o langamento do 160 Talento Universitério. Esta
edigéo, que estd mais democrética que nunca, ja esté recebendo inscrigdes. N&o deixe de participar! Eleja seus melhores
trabalhos e participe! (www.talentouniversitario.com.br) ®
O terceiro e Gltimo evento (dessa semana), foi o Interagdo FURB. Todos os laboratérios, inclusive a HOUSE, receberam
alunos do ensino medio para varios workshops. Como sempre, nes divertimos muito e tentamos esclarecer a divida do
pessoal, afinal nés também j& passamos por essa fase. A novidade dessa edicdo aqui na agéncia foi a presenca do
chamba, que grafitou nossa parede enquanto “palestrdvamos”. Foi bem divertido e o resultado ficou o maximo! Quem
Aviicar eanfarir & <& dar im Aulinka aani na R 203
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6 CONSIDERACOES

O desenvolvimento do Blog da House, langado em maio de 2007, possibilitou uma
maior interagdo do curso de Publicidade e Propaganda com alunos e proporcionou uma
troca de informagao positiva tanto para a Agéncia Experimental quanto para os académicos.
Ao longo de quatro anos, o blog vem se consolidando como importante fonte de informagao
e espaco aberto para a troca de idéias e exposicao de trabalhos realizados por alunos e

professores.
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