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RESUMO

Neste trabalho serdo apresentadas as técnicas usadas para a criacdo de uma imagem em Pop
Art seguindo principalmente o estilo de Roy Lichtenstein. O porque de utilizar o cartaz do
filme "bandidas" para fazer esta releitura. Sera comentado cada um dos materiais usados
para a criacdo desta peca ressaltando as fontes onde se obteve o conhecimento necessario
para a criacdo dela em Pop Arte.
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1 INTRODUCAO

O presente trabalho foi desenvolvido na disciplina de Arte e Cultura
Contemporanea, dentro da proposta de fazer releituras de cartazes ou propagandas
publicitarias tendo como referencia criativa movimentos artisticos. O cartaz escolhido pela
equipe foi o do filme "Bandidas" e o movimento artistico usado como referencia para a
releitura foi o Pop Art de Roy Lichtenstein que segundo a Enciclopédia llustrada de
Pesquisa: Conhecer 2000 (1995, p.79) "Em suas obras, o efeito tipografico da impressao é

respeitado com rigor: o tragado preto, as cores uniformes e o pontilhado do cliché.”
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2 OBJETIVO

Fazer a releitura do cartaz do filme "Bandidas" fazendo uso do estilo Pop Art, com a
maior influencia proveniente do artista Roy Lichtenstein, priorizando o pontilhismo e as
cores fortes e chamativas, normalmente primérias. Superar o desafio de tornar uma peca
que possui bem definidos os tracos da época a que ela se refere, em uma peca que segue um
modelo totalmente diferente de arte. Buscar com esta releitura o aprendizado de diferentes
estilos e técnicas tanto em criagdo como direcdo de arte para possiveis aplicacbes em

campanhas publicitarias.

3 JUSTIFICATIVA

Inicialmente apenas mais um dos trabalhos a serem desenvolvidos pelos alunos no
decorrer da disciplina de Arte e Cultura Contemporanea, a releitura da obra acabou por
despertar um interesse em todos 0s membros da equipe e a oportunidade de experimentar
um estilo diferente do normalmente usado nos trabalhos académicos, fez com que o grupo
sentisse 0 gostinho do desafio a ser vencido. A partir deste ponto a equipe iniciou uma
pesquisa para entender melhor toda a Pop Art, como as pecas eram produzidas, qual o
significado que elas tinham, qual a mensagem que elas passavam e quais 0s principais
artistas desse movimento.

Um dos fatores que levou a equipe a usar o cartaz do filme "Bandidas"” foi a relacdo
da trama do filme com o estilo Pop Art. Citando Strickland (2004, p.174).

Desde 1962, o artista pop americano Roy Lichtenstein (nasc. 1923) vinha parodiando a
violéncia impensada e o romance assexuado das histérias em quadrinhos, que revelam
a futilidade da cultura americana. Lichtenstein diz que pintava quadrinhos de guerra e
berrantes romances melodraméaticos porque “era dificil fazer um quadro

suficientemente desprezivel, a ponto de ninguém querer pendura-lo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O cartaz faz uso de cores expressivas, tracos fortes, texturas suaves e pontos de

Benday. Conforme as imagens abaixo de Roy Lichtenstein.
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AND COULDNT
LEAVE THE

Para a releitura da obra, ao invés de utilizar a peca original e trabalhar a Pop Art
nela, foram feitas novas fotografias, com duas alunas do curso e em cima destas fotos,
baseando-se no cartaz do filme "Bandidas" deu-se inicio ao processo. Citando Janis
Hendrickson (2001, p.25).

Em alguns casos, a imagem original foi preservada ou redescoberta, pelo que as
alteracOes feitas por Lichtenstein ainda podem ser observadas, (Contrariamente ao que
muitos criticos pensavam na altura, Linchtenstein alterava consideravelmente as
imagens que usava.)

As cores foram escolhidas com o intuito de seguir a linha do Pop Art visando
chamar o maximo de atencao possivel, Newbery enfatiza que (2004, p.9) "Cores intensas -

especialmente vermelho, verde e laranja - podem ser vistos de longe e por isso 0s
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publicitarios usam-nas para atrais nossa atencdo. A cor também ajuda a lembrar certo
produto.”

Lembrando ainda que segundo Strickland (2004, p.174) "Era facil gostar do pop. As
cores brilhantes, os desenhos dindmicos - as vezes ampliados em tamanhos heroicos - e a
qualidade mecénica lhe davam uma lustrosa familiaridade."

Os tragos utilizados foram conferidos com o intuito de valorizar cores e formas da
imagem. Cada traco foi trabalhado individualmente para melhor adequacdo com a peca sem
perder as caracteristicas do referencial em foto. Citando Hendrickson (2001, p.48) "[...] os
tragos davam as suas pinturas uma nova qualidade visual que alterava o modo como o
observador via a cor."

A peca faz um grande uso dos pontos de Benday, assim como a maioria das obras de
Lichtenstein. Os pontos foram trabalhados com o intuito de dar tridimensionalidade a peca,
de acordo com Hendrickson (2001, p.49) "Os pontos de varios tamanhos podem também
animar a superficie de uma pintura, parecendo rodopiar ou girar em padrdes ondulantes,
[.]"

De maneira geral, todo o cartaz foi trabalhado de uma forma mais extrovertida com

0 intuito de seguir a linha tanto do filme "Bandidas” quanto das obras de Lichtenstein.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Apobs 0 processo de pesquisa para aprimorar 0s conhecimentos da equipe sobre Pop
Art demos inicio a producédo da peca, que envolveu inimeras atividades por parte de toda a
equipe, como busca de figurino, estudo de cenério, escolha de modelos, producdo e
maquiagem, defini¢cdes de luz, etc.

Com tudo organizado, seguimos para a primeira etapa, tirar as fotos para serem
usadas na releitura. Logo em seguida, foi trabalhada a pds producéo nas fotografias através
do software Lightroom, apds este processo, as fotos comegaram a ser redesenhadas com o
auxilio do software Illustrator e de uma Pen Tablet.

No processo de ilustracdo procurou-se usar tragos mais fortes, porém néo
exagerados. Nesta fase todos os pinceis usados no software foram criados especialmente
para a criacdo desta peca. A coloragdo dos elementos da peca foi feita no software
Photoshop. Neste mesmo software foram aplicados os pontos de Benday, através do efeito
"Color Halftone" seguindo a ideia de que com a variagéo de tamanho dos pontos a imagem

obtinha uma certa tridimensionalidade.
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Na releitura foram mantidas apenas as informacgdes mais importantes do cartaz,
sendo elas: o titulo do filme, as protagonistas e 0s nomes das protagonistas. Seguindo as

caracteristicas dos fundos do Pop Art.




Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposi¢do da Pesquisa Experimental em Comunicagdo

6 CONSIDERACOES

A principio o grupo ndo havia visualizado muito bem o que a atividade somaria aos
alunos durante a aula de arte e cultura contemporanea, opinido esta que mudou totalmente
com o decorrer do trabalho. Foi algo realmente diferente para os alunos que ainda néo
haviam feito uso desta técnica de pintura.

Na opinido do grupo inteiro, o resultado realmente ficou muito interessante, pois ele

segue o Pop Art de Roy Lichtenstein com algumas pequenas intervencdes mais atuais.
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