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RESUMO

No momento atual, percebe-se que existe uma forte relagcdo entre o emissor e o receptor de
uma mensagem. Este trabalho buscou promover uma conscientizacdo socioambiental
aproveitando um momento especial que foi a Copa do Mundo de futebol na Africa do sul,
onde o mote futebol foi associado a separacdo de residuos, mas especificamente latas de
aluminio através de um video de 30” que mostra que pequenas agdes podem ser importantes

para o meio ambiente.

PALAVRAS-CHAVE: Comercial, Responsabilidade Ambiental, Futebol, Reciclagem.

INTRODUCAO

Quando tratamos de cultura ndo podemos harmonizar ou padronizar. Por que sdo as
diferencas culturais que marcam as caracteristicas e personalidades de um determinado
poVvo.

Copetti (2004) visualiza 0 consumo moderno como o resultado de varios séculos de
mudancas sociais, econémicas e culturais. Para a autora, cultura e consumo assumiram uma
relacdo sem precedentes no mundo moderno.

Esta relacdo demorou a ser percebida nas ciéncias sociais onde o consumo € um
fenbmeno totalmente cultural. Diante disso, a cultura pode ser facilmente identificada na
comunicacdo e, por sua vez, na publicidade. Neste contexto, Piedras (2004) entende a

cultura como um sistema onde estdo emaranhadas as praticas sociais, ordenadas em
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subsistemas simbolicos que se inter-relacionam num processo dindmico e de apropriacao
mutua, constituido nas sociedades.

Neste ambiente de comunicacdo em grande escala parece ndo haver interacdo
alguma entre produtor e receptor, consideracdo que Bakhtin (1999, p. 117) contesta,
ponderando que “a atividade mental do sujeito constitui, da mesma forma que a expressao
exterior, um territdrio social”, ou seja, todo o percurso entre a producdo e a recepgdo de
mensagens esta situado num campo de relagdes e trocas, de interesses e intencionalidades,
onde os elementos constituintes do contetdo sdo escolhidos de acordo com a platéia a qual
se destinam.

No entanto, Baudrillard (1995: 61) afirma que, “sedugdo ¢ aquilo que desloca o
sentido do discurso e o desvia de sua verdade”, deste modo, concluimos que a publicidade
assim procede desviando a mensagem de sua obviedade mais superficial para atuar
profundamente na subjetividade, pelo encanto de suas armadilhas.

Lucchesi (2004) menciona que no ensaio “Seducdo e poder”, a for¢a da sedugado esta

intimamente ligada a da linguagem, para depois constatar que:

Quem seduz sabe que precisa negar a realidade das coisas para, por
intermédio da ilusdo, atingir o objetivo. Na outra ponta, estad o seduzido
para quem a realidade s6 é percebida pelo olhar turvo da ilusdo. No
discurso da seducdo, vigora, pois, o duelo entre dois imaginarios infantis.
Ambos recusam o “principio de realidade”, conforme Freud conceitua

(LUCCHESI, 2004: 66).

A gestdo baseada na Responsabilidade Social e no Desenvolvimento Sustentavel
chega de forma enfatica as areas de Comunicacao e de Marketing iluminada por dois
prismas: A potencialidade e forca destas areas para disseminar informacdo e
conhecimento em prol de um Planeta mais saudavel; e a capacidade de agregar valor as
marcas e empresas que perceberam caminhos para a convergéncia da gestdo econémica,

social e ambiental.

O mundo vive um momento histérico de mudanca de paradigma em relagdo ao
antigo modelo de desenvolvimento econémico, em beneficio da qualidade de vida das
presentes e futuras geracdes. As empresas e marcas que compreendem e adaptam suas
condutas incluindo os preceitos de Responsabilidade Socioambiental destacam-se
perante a concorréncia, a0 mesmo tempo em que estimulam a postura ética a seus

clientes, fornecedores e demais concorrentes, exercendo o papel de stakeholders.
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A imagem de que a preocupacdo ambiental estd associada ao radicalismo, ao
extremismo ambientalista, € uma imagem distorcida e equivocada, porque o
desenvolvimento cientifico e tecnolégico demonstrou, sobretudo nos ultimos trinta anos,
0 quanto o meio ambiente e suas alteragcdes podem influenciar nossa vida, inclusive sob

0 ponto de vista econdémico.

Apos séculos de exploracdo do meio ambiente, observa-se que a atividade humana
tem alguma repercussdo sobre o meio em que vivemos, e 0 acumulo destes efeitos
Comecou a causar prejuizos visiveis. Assim, comecamos a nos deparar com a realidade
de dezenas de espécies animais e vegetais extintas, o que representa um total

desequilibrio ambiental, algo impensavel a algumas décadas.

Cabe a comunicacdo, mais especificamente a publicidade promover campanhas de
conscientizagdo de conservagdo do meio ambiente visando uma sustentabilidade
ambiental através de campanhas publicitarias onde o foco é evitar o aumento da

degradacdo ambiental e promover a educacédo socioambiental.

Este trabalho teve como diretriz promover o debate sobre a sustentabilidade
ambiental através de um comercial de 30” associando o fato de estar proximo a Copa do
Mundo na Africa e o destino dos residuos reciclaveis, como as latas de aluminio que

serviu de referencial para o comercial.

2 OBJETIVO

Conscientizar o publico-alvo sobre a responsabilidade ambiental mostrando como

pequenas praticas podem contribuir com o meio ambiente.

3 JUSTIFICATIVA

Aproveitando o periodo anterior a Copa do Mundo na Africa, a idéia deste filme
publicitdrio € mostrar de forma irreverente a diferenca entre jogar uma latinha de
refrigerante dentro da lixeira ou no chdo. Para isso, foge-se do tradicional que é mostrar 0s
maleficios que jogar o lixo no ch&o pode trazer para 0 meio ambiente e busca-se uma forma
alternativa de passar a mensagem. Por esta linha, a peca trabalha a relacdo entre o ato de
jogar o lixo fora da lixeira e a “bola na trave”, que ndo vale nada no futebol, e a acdo de

jogar o lixo na lixeira e fazer um gol, alegria méxima no futebol.
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Além disso, o filme busca mostrar como uma pessoa que joga o lixo no lugar certo
€ muito mais habilidosa do que aquela que ndo estd preocupada com onde esse lixo vai
parar. Assim, busca-se colocar em confronto a responsabilidade ambiental contra o descaso
transfigurando esses elementos, respectivamente, em driblador e driblado. Com isso, exalta-
se a acdo de jogar o lixo no lugar certo e diminui-se a falta de consciéncia do ato de jogar o
lixo no chéo.

Por fim, a assinatura da peca “patriotismo também ¢ responsabilidade ambiental”
tem o intuito de trazer o sentimento positivo criado com relacdo a Selecdo Brasileira de
futebol, antes e durante a copa do mundo, para o lado da consciéncia ambiental.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a producdo do filme, foi utilizada uma camera DV-60 Panasonic para a
captacdo das imagens e um tripé, enquanto que na pos-producdo foram realizadas as
atividades de montagem e finalizacdo do material em plataforma Mac com Software Final
Cut, para montagem e edicdo do comercial e Adobe After Effects, na finalizagdo. Antes de
iniciar o processo de montagem foi realizada a etapa de decupagem das cenas gravadas. A
montagem através da unido dos takes por meio de cortes secos que se mostraram melhores

esteticamente para contar a histéria do filme.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A pecga “Patriotismo também ¢ responsabilidade ambiental” foi desenvolvida
durante a disciplina de Producdo Eletrénica Il no laboratério de video da Universidade. A
realizacdo do trabalho seguiu por meio de trés processos: pré-producdo, producdo e pos-
produgéo.

Durante a pré-producéo foi utilizada a técnica do brainstorm para que pudessem
ser levantadas as idéias que o grupo possuia para cumprir o objetivo do trabalho da
disciplina. Apos esgotadas as possibilidades e encontrada a linha que seria trabalhada na
fase posterior, a producgédo, o roteiro foi escrito para servir de base na constru¢do do
material. Ainda nessa fase, foi necessario definir a prépria universidade como cenario de
fundo para o comercial, ja que o tempo para a producdo do trabalho seria de uma manha.

Para a producdo do filme, foram utilizados uma cémera DV-60 e um tripé.
Buscando organizar a equipe, foram definidas as funcdes de cada integrante: diretor,
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produtor, cinegrafista e atores. No caso dos atores, ainda na pré-producdo ficou evidente
que faltaria um integrante na equipe que pudesse fazer embaixadas com uma latinha, como
previa o roteiro. Para resolver esse problema, o integrante da producéo teve que encontrar
algum académico do curso de educacdo fisica para ajudar durante as gravacOes. Para
completar, durante as gravagOes surgiu outro problema, a chuva, que limitou ainda mais o
tempo das gravacdes e as condicdes de realizacdo. Apesar disso, foi possivel gravar o filme
durante as tréguas da chuva. Ainda na fase de producdo, foram usadas as vozes de dois
locutores para transmitir a mensagem central.

Na pos-producdo foram realizadas as atividades de montagem e finalizacdo do
material. Para tanto, foram utilizados os softwares Final Cut, na montagem e Adobe After
Effects, na finalizacdo. Antes de iniciar o processo de montagem foi realizada a etapa de
decupagem das cenas gravadas com o intuito de facilitar o trabalho no software Final Cut.
Assim, segui-se a montagem através da unido dos takes por meio de cortes secos que se
mostraram melhores esteticamente para contar a historia do filme. Por fim, o trabalho foi
finalizado no software After Effects, onde o material passou pelo processo de correcdo de
cor e foram inseridos elementos graficos animados para oferecer maior impacto a assinatura

do filme.

6 CONSIDERACOES

No momento atual, percebe-se que existe uma forte relacdo entre o emissor e 0
receptor de uma mensagem. Quem emite uma mensagem deve ter conhecimento suficiente
do publico-alvo para que este possa receber a mensagem e entendé-la através da linguagem
escolhida pelo emissor. Assim, o conteudo comunicado deve fazer sentido ao receptor e ser
transmitido por meio de suportes como videos, filmes e fotos que usam a imagem como
elemento de linguagem.

Dentro desse contexto, a pega Responsabilidade Ambiental e Patriotismo tem
por objetivo comunicar ao publico-alvo a importancia da reciclagem do lixo produzido pelo
homem. O comercial utilizou-se de tecnologias disponiveis no mercado visando dar um tom
agradavel e cativante nas imagens determinando conceitos basicos na producdo e
transmissdo de mensagens.

Sob este véu, empregam-se no trabalho apresentado as recentes técnicas de producao
videografica, somadas as técnicas de desenvolvimento artesanal de materiais e posterior

digitalizacdo deste material. As técnicas de composi¢do digital e animagdo gréafica
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constroem a estética da peca aliadas ao acabamento feito com recursos do software After
Effects.

Essa estética adotada tem como fim, apresentar o significado da proposta do
comercial ao publico determinado. Desta forma, a idéia de sobrepor a expectativa da Copa
do Mundo na Africa com uma lata de refrigerante como bola é desenvolvida tomando como
referéncia recursos visuais de alguns filmes hollywoodianos. Soma-se a isso elementos

visuais estilizados.
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Apéndice 1

Roteiro do comercial

Video Audio

Cena 1 — PC homeml1 bebe refrigerante.
Take 1 — PM homem1 amassa a latinha.

Take 2 - PAm pernas do homeml | Loc off: Ele avanca pela direita e se
caminha em direg&o a lixeira. aproxima da grande &rea...
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Take 3 — PM homem1l joga latinha no
lixo.

Take 4 — PP lixo bate na lixeira e vai pra
fora.

Take 5 — PM pedestre fala.

Take 6 — PP homem2 pega a latinha do
chéo.

Take 7 — PC homem2 faz embaixadinha.

Take 8 — PAm pernas do homem2, dribla
0 homeml.

Take 9 — PC homem2 chuta a latinha na
lixeira.

Take 10 — PP lixo entra na lixeira.
Pedestre fala

Take 11 — PG torcida comemora.

Lettering — Patriotismo também &
responsabilidade ambiental.
Vista a camisa e cuide do nosso pais vocé

também.

Assinatura — Entra logo do Governo
Federal.

...Ajeitou, chutou e....

Loc on: Na traaaave!!

Loc off: Mas a jogada continua...

Que lindo lance!! Tirando onda do

adversariol!

Loc off torcida: Oléeeeee!!

Loc off: E ele chuta...

Loc on: Goooool!

Loc off: E a torcida vai a loucuuura!
Confira comigo no replay!!
Loc off: Patriotismo também ¢
responsabilidade ambiental.

Vista a camisa e cuide do nosso pais vocé
também.

Governo Federal. Brasil. Um pais de
todos.




