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RESUMO

A House — Agéncia Experimental do curso de Publicidade e Propaganda da FURB —foi
criada em 1998, com o objetivo de manter a relagdo entre o ambiente académico e o
mercado profissional, através da produgdo de materiais de comunicagdo para a utilizagdo no
ambiente interno da Universidade e para entidades sem fins lucrativos. A Agéncia
Experimental possibilita ao aluno a vivéncia real de uma agéncia de propaganda,
favorecendo a indissociabilidade entre o ensino e a extensdo. O estudante tem a
oportunidade de se envolver nas atividades de atendimento, planejamento, criagéo, redacao,
midia e producéo, adquirindo experiéncia de mercado dentro da propria Universidade. Para
os académicos do Curso, os beneficios de participar da Agéncia Experimental vdo além da
teoria e pratica de conteudos, pois o trabalho permite o contato com problemas sociais e
mercadologicos da comunidade em que os estudantes estao inseridos.

PALAVRAS-CHAVE: Agéncia Experimental; Publicidade e Propaganda; Comunicacao.

1 INTRODUCAO

O Departamento de Comunicacdo do CCHC (Centro de Ciéncias Humanas e da
Comunicacdo), desde a implantagdo do curso de Publicidade e Propaganda da FURB em
meados dos anos 1990, tentava viabilizar a implantacdo da Agéncia Experimental de

! Trabalho submetido ao XVI11 Prémio Expocom 2011, na Categoria Publicidade e Propaganda, modalidade Agéncia Jr.
de Publicidade e Propaganda.
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Publicidade e Propaganda. Uma das primeiras pessoas a desenvolver o projeto da Agéncia
foi a Professora Sonia Vilella Bandeira juntamente com os demais professores do
Departamento de Comunicagdo. Segundo Bandeira (1998) o principal objetivo da agéncia
ao ser fundada seria em qualificar o ensino e o profissional de Publicidade e Propaganda
graduados na FURB. A agéncia iria significar uma iniciativa de contribui¢do para o curso e
mobilizaria esfor¢os no sentido de inseri-los nas preocupacdes metodoldgicas e cientificas
do conhecimento e da pratica da comunicacdo, bem como maior integracdo entre a
comunidade universitaria. Assim, os planos sairam do papel, e em 1998, deu-se inicio a
Agéncia Experimental da FURB.

A agéncia é o espaco para o planejamento das a¢fes que envolvem todos os setores de
uma agéncia assim como, é o0 espaco para 0 desenvolvimento de trabalhos
interdisciplinares. Sendo assim, a agéncia € o laboratério do curso de Publicidade e
Propaganda na qual ocorre um processo de esino aprendizagem, uma troca sistematica de

informagdes seguindo as diretrizes do PPP do curso.

2 OBJETIVO

O objetivo da House — Agéncia Experimental de Publicidade e Propaganda, é criar
uma troca sistematica de informacGes de acordo com as as diretrizes doPPP do curso,
fortalecendo o processo de ensino e aprendizagem. Um dos principios da House é o
comprometimento com a busca de solugdes comunicacionais para os problemas locais e
regionais de forma que contribuam por meio de campanhas comunitarias, na melhoria de
vida da comunidade local.

Neste contexto, ela possibilita também que atividades interdisciplinares sejam
desenvolvidos, onde professores de diversas areas acompanham 0s processos de trabalhos
envolvidos na area. Por isso trata-se de um espaco de interacdo no qual alunos e professores

elaboram projetos coletivos.

3 JUSTIFICATIVA

A House — Agéncia Experimental de Publicidade e Propaganda, propicia ao aluno o
contato com a realidade do mercado, vivenciando as préaticas dos varios setores de uma
agéncia, assim como o contato com fornecedores e prestadores de servigos para a agéncia

de propaganda. Dessa forma, a Agéncia Experimental conquistou um papel fundamental
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dentro do Curso de Publicidade e Propaganda da FURB. Através dela, o académico tem
uma visdo realista do mercado e holistica sobre o papel da comunicacdo e da agéncia de

propaganda.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A House desenvolve campanhas de comunicagdo de produtos e servigos internos da
Universidade, assim como de entidades ndo gonernamentais e sem fins lucrativos da
comunidade local. Desta forma o curso fortalece seu compromisso com a isntituicdo e com

a comunidade em que estéa inserida.

As atividades da Houseseguem as diretrizes do PPP do curso, no qual destaca-se o
objetivo de proporcionar maior aproximacao com a comunidade. Desta forma, aproveita-se
a experiéncia da universidade na area de comunicacgdo social e viabiliza-se a apropriacdo
autdbnoma e livre dos conhecimentos académicos junto a comunidade atendida.

Dentro desta concepgéo, as demandas séo recebidas pela coordenacdo do curso para
analise e posteriormente sdo repassadas para a agéncia.

A primeira atividade é a reunido para definicdo do plano de trabalho, os académicos
desenvolvem as etapas de briefing, planejamento, criacdo, producéo e midia acompanhados
por proefessores das respectivas areas.

Segundo Sampaio (1999, p. 51):

Sdo diversas funcbes que cabem as agéncias de propaganda. As principais
sdo o planejamento da comunicacédo publicitaria de seus clientes, a criagcdo
das mensagens mais indicadas, a produgdo fisica (interna e externa) dessas
mensagens, o0 estudo e a planificacdo das melhores alternativas de uso dos
veiculos, 0 encaminhamento para veiculacdo das mensagens escolhidas e a
afericdo dos resultados de todo o esforco. [...] A maior funcdo da agéncia
é, sem ddvida, a criacdo das melhores alternativas de propaganda para
cada problema de cada cliente.

A definicdo de Sampaio para a funcionalidade de uma agéncia de publicidade e
propaganda vem ao encontro das propostas e das atividades realizadas na House.
Os trabalhos da House® sdo desenvolvidos por meio de um conjunto de acdes

pedagdgicas e transformadoras com a participacdo de bolsistas, monitores, estagiarios e

8 O enderego do Blog da House se encontra no link: www.furb.br/agencia (nele se encontram a maioria dos trabalhos
desenvolvidos).
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voluntarios no qual se participa de umareflex@o do processo da comunicacao, incorporacao
de novas midias.

A grande inovagao da House foi a implantacdo de um blog em maio/2007, onde todos
os alunos do curso passaram a acompanhar o processo diario de desenvolvimento de
campanhas com a possibilidade de apresentar contribui¢cfes em suas areas de interesse. Ate
abril de 2011, o blog ja possuia 12.444 acessos (06 abril).

5 ATIVIDADES DESENVOLVIDAS NA AGENCIA®

No ano de 2010, a House desenvolveu 26 campanhas totalizando 50 pecas
publicitarias. Deste total, 15 campanhas foram desenvolvidas para produtos e servicos
internos da Universidade e 11 foram para ONGs da regido.

O trabalho das ONGs esta vinculado ao projeto de extensdo da FURB Comunicacao e
Comunidade. Desta forma, a pratica ensino e extensdo se consolida diariamente no espago

académico institucional.

5.1 Trabalhos realizados

A seguir, alguns trabalhos desenvolvidos pela Agéncia Experimental.

e Logomarca Conselho da Comunidade: projeto de identidade visual, partindo da
criacéo de logomarca para o Conselho da Comunidade — Comarca de Blumenau.

e Logomarca Doce Alegria: 0 objetivo era criar uma logomarca para representar o
grupo infantil de diabetes da regiéo.

e Gincana ETEVI: o objetivo era criar uma estampa de camiseta para a gingana de 30
anos do colégio ETEVI.

¢ Informativo Ablucan: o objetivo era criar um informativo para apesentar o trabalho
realizado pela Ablucan — Associacdo Blumenauense na Luta contra o Cancér —
perante os contribuintes e sociedade no ano de 2010.

e Propagalo: desenvolvimento de banner e adesivo para divulgar o blog do curso de
Publicidade e Propaganda da FURB, também criado pela Agéncia Experimental.

® Este texto foi desenvolvido com informacBes coletadas em documentos e informages verbais dos professores do
Departamento de Comunicacdo da FURB.
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Figura 01: Logomarca Conselho da Comunidade
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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Figura 02: Logomarca Doce Alegria
Fonte: Agéncia Experimental da FURB

Figura 03: Logomarca Gincana ETEVI
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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ABLUCA Noticias

ASSOCIACAO BLUMENAUENSE
NA LUTA CONTRA O CANCER

ablucan.org.br

HA TRES ANOS PRESTANDO
SERVICOS A COMUNIDADE

A Associacdo Blumenauense na Luta Contra
o Cdncer - ABLUCAN - hd trés anos vem
desenvolvendo a¢ées em Blumenau e regido
para a melhoria da qualidade de vida das
pessoas em tratamento contra o cancer, além
de prestar-lhes orientacées, bem como a seus
familiares e cuidadores.

Neste terceiro ano de atividades a entidade retine em
seu cadastro mais de 180 familias que participam dos
diversos projetos idealizados pela ABLUCAN. Dentre as
atividades destacam-se: a Oficina de Artesanato, o Clube
de Maes, a Alfabetizacao de Adultos, a Oficina da Beleza, os
atendimentos prestados nas areas de Psicologia e Servigo Social,
e ainda as muitas orientagdes juridicas, visitas domiciliares e palestras
educativas oportunizadas pelos profissionais e voluntarios da entidade.
Além de todo o cuidado em trabalhar com a autoestima e outras questdes
de socializacao dos medos e anseios trazidos pelo tratamento, a ABLUCAN
também promove acdes de seguranca alimentar e nutricional, o que de Alimertos
forma emergencial assegura as familias, de acordo com
as necessidades, rec.eberem cestas basicas, leite, S e e
suplementos alimentares, vales-transporte, Leits
protetores solares, roupas e outros itens. '
Ao longo dos trés anos de atendimento, foram
totalizadas mais de 50 toneladas de alimentos, + 1.800 paccotes de
mais de 14 mil litros de leite e 933 latas de Fraldas Geridtricas
alimentos especiais (Sustagem, Nutrem 1.0,
Nutrem Active).
0 trabalho desenvolvido pela ABLUCAN obteve + 933 /atas de
reconhecimento através dos titulos municipal | el aa- iAo
e estadual de Utilidade Publica e, alem disso,
a entidade encontra-se regularmente inscrita no “E participagses em
Conselho Municipal de Assisténcia Social da cidade e O
de Blumenau.
Esse cenario, entretanto, sempre contou com a ajuda e a
parceria da comunidade que, em conjunto com a ABLUCAN, soube
abracar responsavelmente a causa de ajudar a quem passa pelos dilemas
caracteristicos e préprios de um tratamento contra o cancer.

+ IS0 pessoas cadastradas ra entidade enr
3 anos de ABLUCAN

AB

ASSOCIACAD BLUMENAUENSE
NA LUTA CONTRA O CANCER

Figura 04: Informativo Ablucan
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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Figura 05: Banner Propagalo
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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Figura 06: Adesivo Propagalo
Fonte: Agéncia Experimental da FURB

6 CONSIDERACOES

A socializagdo das informagBes e conhecimentos originados pelos estudos
desenvolvidos no ambito do projeto, proporcionaram uma vivéncia positiva para a equipe
envolvida. O desenvolvimento do projeto tem-se mostrado importante para os alunos, pois
constitui uma oportunidade para superar os limites da sala de aula, favorecendo a relagéo

entre ensino e mercado.
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Além disso, o presente projeto propicia 0 desenvolvimento da capacidade critica e
da consciéncia social, a partir do dialogo permanente dos académicos com a comunidade

externa, que possui outros tempos, necessidades, formas de organizacéo e legitimidade.
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