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RESUMO

Levando em conta a importdncia do patrocinio para a sobrevivéncia de empresas
radiofonicas, e o historico impactante que a publicidade causa na populagdo, a reportagem
“Patrocinio em Radio” tras os bastidores desta pratica bastante difundida na realidade local
de Frederico Westphalen. Seu objetivo ¢ exemplificar de modo palpavel, a relagdo entre
anunciante e emissora de radio. Pretende-se, também, expor o beneficio e retorno da
publicidade para ambas as partes, criando uma imagem sonora e visual sobre o que ¢ ser
patrocinador de radio.
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1 INTRODUCAO

As transmissdes radiofonicas inauguradas oficialmente em setembro de 1922,
comecam a sofrer fortes modificacdes na “Era Comercial”, a partir a década de 30. Onde o
decreto n. 21.111 de 01/03/32 autorizava a 10% da programacao de radio ter comerciais, o
que tornou um meio mais popular, dando visibilidade ao meio. Contratam produtores e
artistas, trazendo desenvolvimento técnico e status da emissora, gragas a concorréncia.

Levando em conta que a publicidade radiofonica ¢ um artificio bastante explorado
pelas empresas locais, a reportagem “Patrocinio em Radio” aborda o patrocinio nas radios
de Frederico Westphalen, ouve ndo sdé quem anuncia, mas também as empresas que

veiculam os comerciais, com duracdo de 5 minutos e 18 segundos.
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De acordo com uma pesquisa quantitativa realiza em 2009, por académicos do curso
de Comunicac¢do Social com habilitacdo em Jornalismo da Universidade Federal de Santa
Maria, Centro de Educacdo Superior Norte do Rio Grande do Sul, campus de Frederico
Westphalen, o radio é o meio de comunicagdo mais presente para populacdo do Médio Alto
Uruguai, do Rio Grande do Sul, ficando a frente do meio televisivo e do meio impresso.

Com base nos dados da pesquisa e do alcance que o radio tem em nossa regido,
resolvemos averiguar a importancia dos patrocinadores e apoiadores para as emissoras de
radio de Frederico Westphalen, localizado no norte do Rio Grande do Sul.

O primeiro antincio publicitario radiofonico no Brasil foi em 1932, com a
autorizacdo de Getulio Vargas, presidente da época. A partir dai a publicidade nas radios se
popularizou, sendo até hoje um dos meios mais procurados por empresarios locais para a

divulgacdo de suas empresas.

2 OBJETIVO

Este trabalho tem como foco dois eixos centrais: primeiro, mostrar a importancia
dos patrocinadores e apoiadores culturais para a sobrevivéncia das empresas radiofonicas
locais, comunitarias ou privadas.

Em segunda estancia, entender como as empresas que divulgam seus produtos e
nomes analisam o retorno e abrangéncia da veiculac¢do, dando a oportunidade de relatar as

vantagens dos aniincios.

3 JUSTIFICATIVA

A realizagdo deste projeto foi importante para constatar e analisar a presenga de
patrocinadores e apoiadores nas radios de Frederico Westphalen, assim como levantar os
beneficios para a empresa que anuncia no meio como, por exemplo, a melhora nas vendas.

Este trabalho serve para nortear e fazer um paralelo entre o anunciante, aquele que
paga pela publicidade, e a emissora radiofonica, aquela que recebe para a veiculacdo da
publicidade. Com isso, pretende-se mostrar os verdadeiros valores desta pratica.

O formato reportagem foi escolhido para aprofundar o tema, ja que exige uma maior

producdo e riqueza de detalhes.
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Para Jesus Marchamalo e Miguel Angel Ortiz “Se houvesse necessidade de
procurar uma defini¢do de reportagem, poderiamos falar em relato ou exposicdo de um fato
noticidvel por meio de testemunhos selecionados e ambientes sonoros montados de forma
ordenada” (Marchamalo; Ortiz, p.88).

Um estudo voltado para a publicidade tem sua importancia ao ponto de gerenciar
valores e conquistar a atencdo/interesse do publico para o produto divulgado na midia

radiofOnica.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O trabalho fundamenta-se, primeiramente, na area do radiojornalismo, além de
publicidade e ligagdes comerciais.

Preocupamos-nos em usar uma linguagem coloquial, clara, objetiva e concisa. Além
da caracteristica local que consta na reportagem, aproximando o ouvinte da sua realidade
local.

Para a execugdo deste projeto foram captadas sonoras com gerentes de empresas que
patrocinam e apoiam as radios e diretores e integrantes do departamento comercial de
emissoras radiofonicas de Frederico Westphalen através de entrevistas com perguntas pré-
estabelecidas. Para Robert McLeish, o objetivo de uma entrevista ¢ “expor, mediante as
proprias palavras do entrevistado, fatos, razdes e opinides a proposito de um tema
especifico, de tal forma que o ouvinte possa chegar a uma conclusdo sobre a validade do
que se esta falando” (McLEISH, 1985, p.39).

Fizemos uso de recursos sonoros que ilustram alguns dos anuncios de

patrocinadores e/ou apoiadores de radios frederiquenses para caracterizar nossa reportagem.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A reportagem tem duracdo de 5 minutos e 18 segundos, sem divisdo de blocos.
Trata-se de uma produgdo diferida, ou seja, montada e gravada depois de encerrada a agéo.
Para tornar sélido o tema, nas entrevistas nos valemos de diferentes fontes, visando

a pluraliza¢do da comunicagao.
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Para Jestis Marchamalo e Miguel Angel Ortiz “o radio ¢ um dos poucos meios que
permite ao entrevistado expressar-se sem mais intermediarios do que as perguntas
planejadas e sem uma excessiva ingeréncia técnica” (Marchamalo; Ortiz, p.86).

O produto foi realizado para a disciplina de Laboratdrio de Radiojornalismo II, sob
orientacdo da professora Helena de Moraes Fernandes, com um tema proposto em sala de

aula.

6 CONSIDERACOES

Levando em conta que o radio ¢ um meio que abrange todas as camadas sociais, €
seus precos podem ser acessiveis, o patrocinio radiofonico se tornou uma pratica comum,
principalmente em empresas de pequeno ¢ médio porte do interior, por ser um baixo
investimento.

Enquanto as empresas conseguem um retorno real, custeiam a sobrevivéncia desses
meios de comunicagdo. Assim, a reportagem ‘Patrocinio em Radio”, comprova o

contentamento e a viabilidade da pratica de publicidade em radio.
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