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Resumo

Este trabalho descreve o processo criativo do desenvolvimento de um outdoor para a
campanha Havainas Art, Oscar Niemeyer. Desde a escolha do tema até a pesquisa para
fechar 0 conceito: todo 0 processo decisorio a partir de aspectos relacionados ao
mercado, publico-alvo, concorrentes e linguagem. A funcionalidade foi outro aspecto
importante na tomada de decisdes, assim como a analise de percep¢ao visual.

Palavras-chave: arte; curvas; olhos; linhas; natureza.

1. INTRODUCAO

Oscar Niemeyer foi um visionario que, segundo disse Le Corbusier, tem as
montanhas do Rio de Janeiro em seus olhos. Mas para o grande arquiteto brasileiro, ¢
bem mais simples: em seus olhos, as curvas das montanhas do nosso pais, os rios
sinuosos, as ondas do mar, as nuvens do céu e a forma da mulher preferida. Curvas que
persegue no horizonte e que estio presentes em todo o universo, basta aprender a ver.
Inspirado pelo universo curvo de Einstein, pequenas silhuetas em um grande espago
vazio, clean e silencioso. O concreto em sua plenitude, sensualidade.

O conceito esta neste universo de curvas e beleza que ele percebe, que esta em

seus olhos.
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2. OBJETIVO

O objetivo deste artigo ¢ descrever o processo criativo e de tomada de decisdes
para a elaboragdo de um outdoor para as sandalias havaianas. O tema ¢ Oscar Niemeyer
e 0 conceito explora as curvas presentes em seu trago. Justificaremos o conceito do
tema, o mercado, publico-alvo, concorrentes, funcionalidade, eficiéncia da imagem e
defesa dos elementos da linguagem utilizada para a elaboragdo dos textos, titulos e

slogans.

3. JUSTIFICATIVA

3. 1 Puablico-alvo e Aspectos Demograficos

‘A Desafios mais complexos,
trabalho criativo, autonomia,
participacdo nas decisbes.

‘A Ser gostado, reconhecimento, promogdes,
responsabilidade por resultados.

X | Bom clima, respeito, aceitagdo,
interagdo com colegas,

Afetivo - Social : !
superiores e clientes, etc.

A Amparo legal, orientacdo precisa,

Seguranca seguranga no trabalho,
! estabilidade, remuneracdo.

‘2 Al 3 i
. imentacao, moradia,
Fisiologicas conforto fisico,
descanso, lazer, etc.

O publico-alvo das Havaianas Art é jovem e suas necessidades estdo no topo da
Piramide de Maslow. Desejam autonomia, Sio fiee-lancers, possuem trabalhos na area
de criagdo e possuem desafios mais complexos para suas vidas, repensando seu poder
de consumo. E um publico que pensa em qualidade de vida, seja em relagdo a
alimentagdo ou saude e procuram locais mais afastados na cidade para que possam
apreciar a natureza.O Pablico-alvo das havaianas Art ¢ segmentado e dificil de ser

descrito por classe ou idade.

Sdo consumidores que possuem uma relacdo com a arte e culturalmente sdo
mais experimentados em apreciar, contemplar e fazer analises, pois possuem uma maior
consciéncia de si mesmo. Fogem do senso comum e uma campanha ou produto para

eles devem ter um diferencial, um codigo que faga com que se sintam superiores por
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terem compreendido. Podemos dizer que o piblico das Havaianas Art esta mais inserido
em um estilo de vida com caracteristicas de grandes metropoles e esta mais concentrado

em capitais e grandes cidades.

Possuem habitos de leitura e sdo assiduos em Facebook e twitter. Outdoors sao
um 6timo recurso persuasivo em estradas para Santa Catarina, litoral paulista, Rio de

janeiro e locais fortes de turismo de alta renda.

3.2 Concorrentes

Os concorrentes diretos sao as sandalias IPANEMA e GRENDA, mas nenhuma
das marcas possui material proximo ou parecido com Havainas Art. As sandalias
Ipanema optam por desenhos e estampas floridas. Ja as sandalias Grenda sempre Sio
associadas a artistas como Ivete Sangalo, entre outros. Outros concorrentes sio
sandalias importadas, compradas fora do Brasil ou de de marcas brasileiras como
Osklen, Rosa Cha, etc...

E uma sandalia que custa bem menos do que este publico costuma gastar em

jantares, ou até mesmo em uma cafeteria, portanto ha poucos concorrentes indiretos.

3.3 Adequacio do tema e conceito ao publico

Explorar tema e conceito surge com a necessidade de adequar a campanha ao
publico-alvo e facilitar aidentificagdo do produto e da marca. O publico aqui possui um
repertorio suficiente para decifrar o codigo estabelecido e isso € como um bdnus para o
receptor da mensagem: fica satisfeito por ter compreendido.

O tema, Oscar Niemeyer, traz uma Série de imagens: Pampulha, Museu de Arte
de Niter6i, Museu do Olho e Brasilia, entre outras. O traco forte de seu desenho e o
contraste entre preto e branco. Ao aprofundar a pesguisa, vimos que seu trago reflete um
olhar cheio de curvas. Curvas absorvidas na contemplagao da natureza.

O processo criativo focou nesta abordagem subjetiva: assim como Niemeyer
utiliza, para a criagdo, um material interno, que vem de sua visdo de mundo, nos
utilizamos nossa visio de mundo para a criagdo da campanha e ¢ através da visdo de
mundo do nosso puablico que ele interpretara a mensagem.

Desta forma nos trouxemos o trago do arquiteto como principal personagem. E através



Intercom - Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 - Exposicdo da Pesquisa Experimental em Comunicagio

dele que Niemeyer e as curvas percebidas se relacionam. E ¢ através dele que o publico
ira se identificar com as havaianas Art.

Ostragos trémulos e curvos que seguem o horizonte e que definem-se pelo olhar
nos rios sinuosos, montanhas do Rio de Janeiro e a forma feminina. A natureza esta
disponivel para os olhos do arquiteto que a percebe de forma organica e subjetiva e a

transfere para suas obras.
4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
4.1 Escolha do Tema

A escolha de trabalhar com o arquiteto Oscar Niemeyer, foi feita apos decidir
sobre inimeros artistas, inclusive musicos. O objetivo era escolher um artista que

proporcionasse o diferencial necessario para atrair o publico-alvo.

4.2 Pesquisa e Exploracio do Tema

A pesguisa do tema foi profunda e buscava enxergar Oscar Niemeyer de
diferentes aspectos, buscando a singularidade. Foi feita em videos, documentarios,
livros, revistas e em programas de televisio. Todas as informagdes foram buscadas e
anotadas, mas aquelas que traziam carga poética e emocional, foram sendo
desenvolvidas através de chuva de ideias. O publico-alvo alvo aprecia a fun¢ao poética,
gue deveria estar presente em 80% do outdoor.

Quando chegamos na frase de Le Corbusier, sobre na qual ele dizia que Oscar
Niemeyer tem as montanhas do Rio nos olhos, percebemos que ja possuiamos o
material definitivo.

4.3 Exploracgao do Conceito

N&o ¢ o angulo reto que me atrai, nem a linha reta, dura, inflexivel criada
pelo homem. O que me atrai ¢ a curva livre e universal. As curvas que
encontro nas montanhas do meu pais, na mulher preferida, nas nuvens do
Céu e nas ondas do mar. De curvas ¢é feito todo o universo. O universo
curvo de Eingtein. (NIEMEY ER, 1988)

Esta carta foi a resposta de Niemeyer para Le Corbusier. Partimos dela para
explorar o conceito. Exploramos a ideia de curvas: curvas na natureza exuberante do

Brasil e do Rio de Janeiro, curvas das ondas, da mulher preferida, dos olhos, cilios,
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havaianas, pés, livre, liberdade, céu, mar e universo.

As curvas adicionamos a ideia de beleza. Beleza nos olhos, beleza estd nos olhos
de quem Vvé. Assim as curvas eram percebidas por Niemeyer, poiS estavam em seus
olhos. Curva nos olhos. Contemplagido. Visdo de mundo.

A partir dai o processo foi de erro e acerto, até chegar no texto, titulo e slogan.

O texto foi retirado da carta do arquiteto e utilizamos com “De Havaianas vocé pode
contemplar o seu”. Ao montar o outdoor, pensando ja em muito espago vazio, contraste
entre preto e branco.

Percebemos que o texto escrito de forma reta ficaria totalmente fora do conceito.
Para amarra-lo melhor, escrevemos a mao, imitando a letra do Niemeyer ¢ montamos o
texto como ondas. Deu muito trabalho para organiza-lo, precisamos fazer os escritos
varias vezes, escanear e montar at¢ dar um resultado bem natural e orgénico, de ondas e
nuvens.

O titulo deveria conter as ideias centrais de beleza, curvas e olhos, ja presentes
no texto e para orientar o receptor, adicionamos Havaianas e Oscar Niemeyer no titulo.
Acabou saindo, depois de muitas tentativas, o titulo “Havaianas e Niemeyer: um
universo de curvas para vocé!”.

Ficamos satisfeitos com o conceito, texto, anuncios e slogan. Decidimos mudar
0 slogan para “Para quem tem curvas nos olhos”. E fechou o texto, com fungdes de

linguagem adequadas ao publico e ao produto.
5. DESCRICAO DOS ELEMENTOS PRESENTES NO OUTDOOR

5.1 Aplique

Na parte de cima do outdoor ha um aplique em forma de onda, dando um
acabamento curvo e organico.

5.2 Fontes

As fontes utilizadas sio as que remetem ao padrdo de escrita de Oscar

Niemeyer, uma letra de arquiteto, corrida e com tragos fortes.

5.3 Titulo da Peca
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Niemeyer e Havaianas: um universo de curvas para vocé!

Objetivo: Chamar a aten¢ao do leitor para o texto e o restante do anuncio,
gerando curiosidade. Enfatizar o nome do arquiteto e das havaianas no titulo e

associando universo e curvas pra que se entenda o resto:
-Universo de model os de Havaianas disponiveis.
-Universo subjetivo.

-Universo cheios de curvas.

Func¢do Conativa: 2*. Pessoa do singular(voc€), tom imperativo, convence o

receptor da mensagem a entrar no universo de Niemeyer.
Funcio fatica: Presente em todos os anuncios

Fungdo Poética: mensagem subjetiva refor¢cada por metafora: um universo de

curvas.

5.4 Slogan
Havaianas art, para quem tem curvas nos olhos!

Desgja incluir uma qualidade das Havaianas Art, que ¢é estimular o olhar ¢ a
contemplagdo. Para tocar a sensbilidade do consumidor. Gerar cumplicidade,
explorando uma visio de mundo, ligada a natureza e contempla¢do. O uso de cliché

facilitaa memorizacio.
Funcgéo Fatica: sempre presente na publicidade.

Funcio Poética, pois muda o sentido das palavras e rompe com 0 modo como

as vemos.

Funcio conativa, pois convence o destinatario a refletir sobre sua relagdo com o

produto.

Figuras de Linguagem: Sinestesa a0 mesclar sensagdes percebidas por

diferentes 6rgdos do sentido. Beleza nos olhos! Metafora por dar um outro sentido a
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beleza nos olhos. Nao sdo os olhos que sdo belos, mas o que eles véem.

5.5 Texto

W% ﬂﬁx Moy g e P
e, o

O objetivo do texto ¢ fazer o consumidor perceber o universo de Niemeyer,

pelos olhos de Niemeyer. O texto é escrito em curvas, dando movimento e sensualidade

ao outdoor.

a) A curva livre e que encontro nas montanhas do meu pais, na mulher

preferida, nas nuvens do céu e nas ondas do mar. De curvas é feito todo o universo.

b) De Havaianas vocé pode contemplar o seu.

a) Funcio Expressiva e poética: Emissor (Niemeyer), 1* pessoa, transmite

emocdes, tom autobiografico e subjetividade.

b) Funcio Referencial, Apelativa ou conativa: Tom imperativo. Induz o

receptor afazer o mesmo que Niemeyer, ou sgja, perceber um universo de curvas.

a e b) Funcao Fatica
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5.6 Desenho
O desenho de uma mulher curvilinea e sensual, soprando as palavras de Oscar

Niemeyer como a hatureza que o inspira.

5.7 Destaque para o produto

As Havaianas Art estao em destaque em fundo branco com bordas coloridas,
para que o publico possa olhar rapidamente, captar o conceito da pega e identificar o
produto.

5.8 Cores

A peca foi definida em Preto e branco, pois ¢ uma caracteristica do traco de
Oscar Niemeyer. Um outdoor branco ndo ¢ uma alternativa boa, pois some num céu
nublado e quando chove fica com o fundo de outras pegas aparecendo, criando ruido.

Portanto, escolhemos o preto, que em contraste com o branco, ficaforte e muito legivel.

6. CONSIDERACOES FINAIS

O processo decisorio incluiu a pesquisa de gestalt. Como uma parte do conceito
¢ sobre percepeao, selecionamos algumas ideias desta teoria, surgida na Alemanha no
século XX. O cérebro percebe as partes de um todo, mas a organizacdo das imagens
pode mudar o todo. A organizagdo do outdoor foi analisada e diagnosticada pela otica

do publico-alvo e o objetivo ¢ agrada-lo.

6.1 Leis da Gestalt

- O outdoor possui unidades formais que configuram um todo. Os elementos se
relacionam e se comunicam em formade curvas.

- O titulo e 0 dogan sio elementos que podem ser percebidos de forma separada
(segregacdo).

- Ha harmonia no conjunto de unidades que compdem o outdoor. As linhas
curvas e organicas do desenho, texto e no destaque redondo onde estd o produto. O
titulo e o slogan, assim como as informacdes sobre as havaianas Art estdo em linhas
retas, mas se harmonizam com as linhas curvas pois passam a ideia de continuidade,

proximidade e semelhanga.
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6.2 Categorias Fundamentais

- O Outdoor possui uma organizagio ao articular as partes, gerando harmonia.
- H& um equilibrio assimétrico;

- Contraste entre o fundo e aslinhas,

- Arredondamento, espontaneidade, aleatoriedade, difusidade e sequencialidade.
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