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Resumo

7

O “Lar das Vovozinhas” é uma instituicdo de caraladconhecida no estado do Rio
Grande do Sul como o maior asilo do estado. Atingéio tem como objetivo dar

assisténcia a mulheres idosas que se encontranmp@salas, principalmente por

abandono familiar ou maus tratos. O “Natal Encamtdal Lar das Vovozinhas” € um

evento de Natal, que comecou a ser realizado ti&ig&o ano passado, e que visa 0
entretenimento das assistidas em conjunto a sasedarocurando, desta forma,

aproximar a sociedade da instituicdo. A campanhmad@da para o ano de 2010,
intitulada “Natal Encantado do Lar das Vovozinhasava de varios meios, incluindo o
outdoor, que de uma forma ladica e divertida temtbawar as pessoas ao Lar das
Vovozinhas durante os dias que antecedem Natal.
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1 INTRODUCAO
Na atualidade, vemos o idoso ocupando um lugarinmaizado e desvalorizado
na sociedade. Muitos desses idosos acabam abawdopalds familias, normalmente

por necessitarem de cuidados fisicos e mentais uass g familia, por motivo
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or¢camentario, emocional, qualquer que seja, ndeegue oferecer. Procurando abrigo,

esses idosos recorrem a asilos, casas de repansiaato%

No recenseamento brasileiro de 2000, 113 mil idososavam em domicilios
coletivos. Desse total, estimou-se em 107 mil oemonde idosos residentes em
ILPI, o que significa 0,8% da populacdo idosa. Gtados com a maior
proporcdo de idosos em ILPIs sdo Minas GeraisdRidaneiro, Sdo Paulo, Rio
Grande do Sul e Goias. Segundo o Ministério do Dadeimento Social e
Combate a Fome (MDS), responsavel pela politicacuidados de longa
durag&o no Brasil, em 2005 a Uniao financiou 1.it8ituicbes para 24.859
idosos (ARAUJO; SOUZA; FARO, 2010, p. 253).

O Lar das Vovozinhas é um desses abrigos, umauigsid filantropica da
cidade de Santa Maria, no Rio Grande do Sul, quep objetivo o auxilio as idosas
com idade acima de 60 anos e pessoas com defasémantais a partir dos 45. A casa
abriga um total de 200 idosas, que estdo la paos/anotivos, como abandono, maus
tratos ou falta de condicdes. Essas idosas, agedado o cuidado e atencao oferecida
pelo abrigo, ainda possuem grande caréncia afdfigea isso foram criados varios
eventos durante o ano. Entre esses eventos esbdatal “Encantado do Lar das
Vovozinhas”, evento que acontece no més de dezemibrante os dias que antecedem
o Natal e tem como objetivo levar a sociedade ag bae nessas datas exibe
apresentacdes culturais, faz grandes almocos, da @irganiza brechds e atividades
esportivas. Para conscientizar as pessoas da rexistdo evento, é realizada uma
campanha publicitaria, com apoio de midias de gramghacto e alcance.

Para o ano de 2010, foi formulada a campanha leudigu“Natal Encantado do
Lar das Vovozinhas”. A campanha era composta peay@ecas, como spot de radio,
VT, cartdes postais, anuncio em jornal e outdotitizando de uma linguagem ludica,
tanto visual como na redagdo, composta por rimasoenpanhadas de um vinculo
musical, essa campanha tinha por objetivo demorgii@o Lar das Vovozinhas € um
local agradavel para se levar a familia durantdias que antecedem o Natal, e tentar

modificar a imagem publica negativa que o Lar dagdZinhas possui.

SARAUJO, C. L. O.; SOUZA, L. A. : FARO, A. C. M. ETrajetdria das instituicdes de longa permanéncia pa
idosos no Brasil HERE Revista eletronica histéria de Enfermagert, p. 250-262, 2010.
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2 OBJETIVOS

A partir do briefing realizado com Patricia Richetti, representantd_alodas
Vovozinhas, destacamos que o principal problemaldigo era a imagem negativa que
possuia perante a sociedade santa-mariense. Regoss demonstrar que o Lar das
Vovozinhas era diferente do conceito de asilosajgeciedade possui. Na tentativa de
passar uma imagem mais divertida do Lar, decidiosas uma linguagem ludica, com
uma rede semantica que tratasse de carinho, aldtdad, e criar uma campanha com
grande apelo visual. Para isso, foi produzida uasa @m miniatura, bastante caricata,
representando o Lar das Vovozinhas. Os bonecosfpraduzidos em papel e tecido, e
possuiam articulagdes em eixos especificos. Essexts foram classificados em duas
categorias: vovos e visitantes. Cada boneco dagade vové ganhou nome e
personalidade especifica, trabalhados na redagdogal da campanha.

Desde o inicio consideramos como carro-chefe dgaaha o VT publicitario,
pois continha a redacédo principal, trabalhandood®d rapida a personalidade de cada
vovo, de uma forma rimada e divertida. Todas asasupecas serviam de suporte,
reforcando a mensagem do VT. O outdoor foi conaitiea midia de suporte primaria,
principalmente por suas especificidades, que nawifi@m criar uma peca de grande
impacto visual.

A especificidade dos objetivos de comunicacao dgir o uso inteligente do
outdoor, de maneira a melhor aproveitar os recujgesa midia proporciona,
complementando, reforcando e sustentando a mensapgabiicitaria
(SANTANNA ET AL, 2009, p. 173).

Como midia de suporte, esperdvamos que o outdessevia auxiliar na fixagdo
da mensagem, por suas caracteristicas como sidgaiitextual e grande impacto
visual. Além disso, pela doacdo dos pontos de outdela empresa responsavel, seria
permitida a repeticAo da mensagem em varios potdosidade, tornando-a mais
efetiva.

3 JUSTIFICATIVA

O Lar das Vovozinhas ha tempos possuia uma imagébtica bastante
negativa. Como colocado pela propria represeni@dmteliente, o Lar das Vovozinhas
muitas pessoas viam o abrigo como um “depdésitoetleag”. Apesar de ja ter sido um

ambiente com um peso negativo, do qual as pessdmmm medo ou angustia,
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principalmente por causa de idosas assistidas ocoemcds mentais ou em estado
terminal, é valido ressaltar que o Lar das Vovaasnmudou muito nos ultimos anos.
Atualmente as assisidas com problemas mentais sadde recebem tratamento
especializado todo dia, permitindo sua convivénora a sociedade.

Vimos nessa mudanca do Lar uma chance de tentdificao a imagem
negativa, tentando apresentar o abrigo pelo que dieje, um local de convivéncia
harmoniosa, aberto a visitacbes, e com uma graefigié&hcia de carinho e afeto por
parte das assistidas.

A partir disso vimos no ludico uma forma de trabalesse carinho, tentando
atingir todos os publicos. Da mesma forma foi pdasa uso de rimas e o cunho

musical, além do visual caricato e infantilizado.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A partir da realizacao doriefing, foi montado um breve planejamento e as
pessoas responsaveis pela criagdo comecaram #harabaconceito da campanha. O
conceito é o tema basico da campanha. Como dedimp&o, “tema de campanha € um
slogan, frase, conceito visual, grafico ou sonomee gesume a esséncia do
posicionamento de um produto, marca ou empresANMEAIO, 1999, p. 237). Mesmo
sabendo que o objetivo principal de comunicacacapemas conscientizar as pessoas
sobre o Natal Encantado do Lar das Vovozinhas,jaues dar um tom diferenciado a
campanha, sem tomar a mesma dire¢cdo de campartkasras, que trabalharam com
imagens do abrigo e das assistidas. Vimos entdaasso objetivo secundério,
modificar a imagem publica negativa do Lar das Wuvas, uma entrada para a criagdo
do conceito. Para a redacédo, decidimos usar algmoldinfantilizado e rimado,
utilizando a funcdo poétiCaque tenta seduzir o destinatario pela sua prdpriaa.
Quanto ao visual, foram pensados em varios estdosampanha, inclusive no uso de
computacdo grafica para criar personagens tridiimeais, descartado pela falta de
tempo para finalizacdo das pecas. No fim, vimosimgplicidade de uma casinha de

boneca o caminho a ser seguido. Combinando esgéicgttade com uma idéia anterior

" CARRASCOZA, Jodo AA evolugéo do texto publicitario: a associacdo degfavras como elemento de seducéo

na publicidade. Sdo Paulo: Futura, 1999
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de criar um “Mundo Encantado do Lar das Vovozinhashseguimos definir a diretiva
geral de nossa campanha. Usando o mesmo tituloedoe “Natal Encantado do Lar
das Vovozinhas”, comeg¢amos a criacao da redacéao.

Queriamos passar a mensagem de que “o Natal dddsaiovozinhas sO se
torna encantado com a sua presenca’. A partir q@gsaissa, surgiu nossa chamada
publicitaria: “O Lar das Vovozinhas ja esta todéeéado, mas com o seu carinho é que
vai ficar encantado!”.

Com a linha base da campanha definida, partimas pariacdo da peca chefe
de nossa campanha, o VT. Sabiamos que usarian@miaa destop-motion, técnica
que utiliza uma foto-sequéncia para criar a ideianvimentd. Criamos o texto base
do roteiro (ver Figura 01) definindo personalid&leome para cada vovo, sendo que

cada uma teria uma acao diferente dentro da ananAg&ixo, o texto base do roteiro:

O Lar das Vovozinhas ja estd todo enfeitado, mas com o seu

carinho & que vai ficar encantado!

Ja aviso de antemdo, com a vo FILO uma receita vira
diversao!

E a ZULMIRA, que cozinheira! Felicidade € servir a familia

inteira!

A TERESINHA toca gaita num estalo, mas o ritmo sdé fica
rock’n’roll com os netinhos no embalo.

A vd EDITE tem 6tima oratdria, basta uma visita e ela te
conta uma histéria.

DONA MARIA esta muito contente, neste natal vai ganhar um
presente.

Nesta comemoragdo o que pedimos é a sua companhia. De
dezoito a vinte e cinco de dezembro venha participar dessa
alegria. Natal Encantado Lar das Vovozinhas, carinho que
encanta.

Figura 01: texto base do roteiro

A partir desse texto base, partimos para a proddedcasa e dos bonecos. A
casa foi toda construida em madeira, e revestigapapel colorido pela parte de fora e
papel adesivo e cartdo na parte interna. Os bonfrasn feitos de papel com
gramatura de 150g/m? e tecidos diversos, e foraaliZados com caneta Desegraph. O
fundo e a base da casa também sdo de papel caube aerde, respectivamente.

Depois de finalizada a parte de producéo, foi faitbotografia base para as midias

8 PRIEB, Ken AThe Art of Stop-Motion Animation . Estados Unidos: Course Technology PTR, 2006. 1.Ed.
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impressas. Essa fotografia foi trabalhada em comghot gréfica, retirando as
imperfeicdes, sobras excessivas e reflexos, eaagsttonalidades de cor.

Com essa parte finalizada, comecamos a criacépegas. O outdoor necessitou
de atencdo especial, pois o fundo ndo cobria todatensdo da peca. Foi preciso
estender esse fundo por computacdo grafica, semgpnando cuidado para néo
distorcer a proporcdo. Ainda por computagdo gréftcam adicionadas as nuvens,
arbustos, gramado extra e sombras. Para o textidimes usar pequenas caixas

texturizadas com bordas brancas, dando mais impactensagem.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Como descrito anteriormente, o outdoor foi considermidia de apoio pelo
planejamento de nossa campanha. Sendo assim, sew8e$ visuais e textuais
obedecem a identidade da campanha.

Do ponto de vista textual, buscamos privilegiariacipal frase da campanha,
que através da funcdo conativa (uso de vocatiwos)lyoca o leitor a comparecer ao
evento. No entanto, para essa midia foi preciso petuena adaptacdo, dividindo a
oracdo “O lar das vovozinhas ja esta todo enfejtedis com o seu carinho é que vai
ficar encantado” em duas sentencgas, com o objdavimrnar mais direta e condensada
a chamada, uma vez que o outdoor é visualizadordefsubstancialmente mais rapida
do que um cartaz ou VT, por exemplo. Sendo asgajmos por dividi-la desta forma:
“O lar j& esta todo enfeitado. Com seu carinhofieair encantado”. Ainda, julgamos
desnecessario e ineficaz colocar outras informagée8o o local e data, a partir do
mesmo pressuposto de que a visualizacao do ouadoatece rapidamente.

Na parte visual, decidimos por um layout bastameples. A disposicdo dos
elementos na peca facilita a leitura visual dopte que antes percebe a representacéo
da casa para depois comecgar a leitura do textoel€msentos dessa disposicdo séo
basicamente trés: a casa, as caixas de textaxéoo te

A casa foi construida com cores e materiais quetesaem a uma moradia real,
um lar. Levando em consideracdo o sistema psicmddhas corés pensamos em
revestir o quarto usando cores que criassem nptogcgensacoes que lembrassem um

lar, ou como um lar deve ser. O amarelo, usadoozalta, remete a sofisticacdo e

% FRASER, Tom; BANKS, AdanmOD guia completo da cor S&o Paulo — Editora Senac Sao Paulo, 2007.
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eficiéncia, o marrom do primeiro piso remete a @mlidade e apoio e, por fim, os tons
de azul utilizados nos quartos restantes e bankemetem a confianga e calma.

Quanto as caixas de texto, foi usado o esquemaleorantar do circulo
crométicd®, usando duas cores que estdo em lados opostdecdm,cem nosso caso,
verde e vermelho. Além disso, sdao cores que remet@nNatal, representando o
pinheiro de Natal e pelo Papai Noel, respectivamehtessas caixas foi adicionado um
contorno branco com bordas arredondadas, tentandouir o contraste do vermelho
com o fundo ciano, e para ndo mesclar a texturaaas caixas de texto.

Para o texto da chamada, escolhemos uma fontéadserirregular, algo
infantilizado, seguindo 0 mesmo conceito da campaaNhs informacgdes do evento, por
ser o ultimo elemento a ser percebido pelo recepsamos uma fonte sem serifa, com

arestas arredondadas, para facilitar a leituraaapi

‘ Natal Encantado ‘ ]
0 lar ja estd todo enfeitado. NG

Com seu carinho vai ficar encantado.

Dej167ar29ruelueZeEmnio)
No Lar das/Vovozinhas

Figura 02: o outdoor.

6 CONSIDERACOES FINAIS

A confecgao do trabalho em questdo, apesar darntedrabalhosa, constituiu
uma valiosa experiéncia para nosso grupo. Desdeagéo dobriefing, notamos que
teriamos um grande desafio, divulgando um eventouemlocal com uma imagem
publica negativa. Uma simples visita ao Lar das dzivhas nos mostrou que o
preconceito e 0 medo das pessoas em relacdo @o amveria ser coisa do passado.
Convivemos durante uma tarde com assistidas, centlece brincando. No fim da
visita, o que importou foi a diverséo, e foi essaaie que tentamos dar a nossa criacao,

0 qudo divertido é visitar o Lar das Vovozinhas.

10 FRASER, Tom; BANKS, AdanO guia completo da cor. Sdo Paule Editora Senac S&o Paulo, 2007.
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Experenciamos trabalhar além do nosso cotidiaomos marceneiros, artesdes,
decoradores de ambiente e costureiros por algass indendo alguns machucados e
bolhas em maos inexperientes.

No final, quatro “marmanjos” encontraram seu ladanca, e aprenderam como
tratar um tema sério de uma forma divertida, quss@oatingir qualquer publico,
independente de género, classe ou idade, afirddstiomos criangcas algum dia. Por

altimo, se vocé tiver algum tempo livre, passe aodas Vovozinhas.
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