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RESUMO

O informativo especial “Central da Eleicdo” visouobjetivo principal de levar até os

ouvintes as principais noticias referentes a Carikkitoral Brasileira 2010, de uma forma
dindmica e diferenciada. Utilizando-se de uma laggam coloquial, formatos jornalisticos

variados, quadros e opinido (comentarios), o progrduscou a identificacdo com o

publico, instigando a reflexdo sobre a situacadtipal do momento. Baseado nessas
carcateristicas o informativo assumiu carater djarnal.

PALAVRAS-CHAVE: Eleicao; informativo especial; radiojornal; candata

1 INTRODUCAO

Central da Elei¢éo - a corrida eleitoral ao seu ahceé um programa radiofénico
que assume caracteristicas e formato de radiojoenaluma Unica edi¢do, produzido por
académicos da disciplina de Laboratdrio de Radwajsmo II, da Universidade Federal de
Santa Maria — UFSM/Centro de Educacdo SuperioreNdd Rio Grande do Sul —
CESNORS. Pelo carater sazonal e por tratar espmtiéinte a politica — direcionado as

eleicdes 2010 — o programa é considerado um intorenespecial.
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Devido ao ano de 2010 ter sido um ano eleitoraBrasil, escolhemos como tema
para o informativo especial, as elei¢cdes. Foransidenados como publico alvo todos os
eleitores, a partir de 16 anos, habitantes do estadRio Grande do Sul, por isso, além de
tratar do cenario politico nacional, demos énfasebEm a informacdes a respeito dos
candidatos a governador do estado. Desta formtauiboiioi de levar aos ouvintes assuntos
de maneira dindmica que informassem e consciea@ira®s eleitores da responsabilidade
e importancia de votar.

O programa foi gravado para ir ao ar a partir dasfwras e dez minutos até oito
horas e trinta minutos da manh&, com tempo de #oarage-destinado/fixo. O enfoque
principal do programa esti4 na prestacdo de servggs informacdes que auxiliam os
ouvintes antes, durante e depois das elei¢cdes.

A fim de dinamizar o informativo buscamos ouvir @placdo entendendo porque
ela vota, esclarecendo possiveis duvidas dos @sviRbi feita um reportagem que contou
com entrevistas dos candidatos a governador dacegfaicho, presentes na ExpoFred
2010

Este programa, apresentado no dia 16 de Setemb201dk procurou envolver o
ouvinte a querer se informar sobre as elei¢cdedlatiresobre suas escolhas antes e apos

apertar o botao “Confirma” na urna eletronica.

2 OBJETIVOS

O presente informativo especial intitulado “Centdd eleicdo” surgiu com o
principal objetivo de levar aos ouvintes as infoges fundamentais referentes a Corrida
Eleitoral 2010. Conforme Parada (ano p. 24) é rs@cEs“somar o que a audiéncia precisa
saber com o que quer saber”. Sendo assim, por desie programa buscamos, de uma
forma dinamica, fazer com que o publico se infoemeflita sobre a atual situacao politica
do pais, reunindo o que ele necessita e deseja sabe

Também procuramos, com o intuito de apresentaomesf diferenciada as noticias,

atingir os seguintes objetivos especificos:

8 Exposicéo da cidade de Frederico Westphalen, tea® Rio Grande do Sul. Carater de Feira comercia
agricola.
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a) diminuir a distancia entre ancoras e ouvintes bestaendo um menor nivel de
formalidade por meio de um texto “conversado”;

b) trazer a opinido dos cidadaos relacionada ao canpeditico;

c) com a utilizacdo da “unidade moével”, aproximar aicia com a sua origem e
com profissionais relacionados a érea, “quebramsdiarites do estidio” e indo
as ruas;

d) alertar a populacéo a respeito do que estda oumpaarado por lei no periodo de
campanha e escolha dos candidatos;

e) colocar em evidéncia a que altura se encontrandimeros da corrida eleitoral;

f) destacar a agenda dos candidatos, com informagidgdodais em que se
encontram no periodo da campanha;

g) deixar claro aos ouvintes que o programa tem unvaday explicitada atraves

de comentarios;

Desta forma, com o cumprimento de todos o0s objetgima propostos, cremos

gue sera atingindo o publico alvo definido.

3 JUSTIFICATIVA

A proposta para a criacdo do informativo espeaiayjis a partir de uma idéia
lancada em sala de aula pela professora Karenn@aristaemer Abreu, que ministrava a
disciplina de Laboratério de Radiojornalismo Il segundo semestre letivo de 2010. Com
excecao do tempo, os demais critérios, como teerél| @ caracteristicas foram de escolha
do grupo.

Pelo fato de que a sugestdo do trabalho coincidim o Periodo Eleitoral 2010,
aproveitamos o enfoque dado no momento pelos den®s de comunicagcéo e optamos
pelo tema “Eleicdo”. Desta forma pudemos tambénuigidgonhecimento sobre a forma
de tratamento de noticias deste porte, que sadc@s@ gerar polémica e que assumem um
carater nacional e até internacional.

A escolha de dois ancoras e de repérteres de amdbaexos se explica pela
necessidade de identificacdo com o publico maszelifeminino, estabelecendo assim uma

relacdo de proximidade com os ouvintes/eleitoreami@@m, a utilizacdo de diversos
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formatos jornalisticos foi feita para que se pudesingir grande parte dos objetivos, no
que se refere a dinamicidade do programa, quebrartdbu da pré-nocdo de que o tema

“politica” € pouco atrativo.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

ApoGs a apresentacdo da proposta de trabalho parfiara a escolha da editoria &
gual seria dedicado o programa. Levando em conf@ar relevancia e o fato de que
estavamos no segundo semestre de 2010, optamosdielda de Politica, em especial, as
Eleicdes 2010.

Depois do designio da editoria, foram escolhidaspautas que comporiam o
informativo especial. Apos o levantamento das nassmiefinimos como seriam abordadas
no programa, utilizando os seguintes géneros: matggportagem, nota, comentario e
quadros especiais.

Definida a abordagem dedicada a cada pauta, @egsoceguinte foi a pesquisa e a
apuragdo, com a saida as ruas para realizacaotreéeigtas. Depois, todo o material foi
editado, de acordo com o fato de que “a difusdmidamacéao no radio pode ocorrer sob
diferentes formas, sendo a mensagem estruturadareg@o da oportunidade, conteddo e
tempo empregado na emissdo” (ORTRIWANO, 1985, 31

De maneira a gerar uma identificacdo para o oeyias diferentes vinhetas do
programa ndo possuem a mesma melodia, mas seficantipelo tom de seriedade. O
tradicional som que a urna eletrénica veicula qoaméleitor termina de votar foi utilizado
na escalada, soando ao final de cada manchete,ode e reafirmar para o ouvinte a

tematica do programa: as Eleic¢des.

A linguagem radiofbnica engloba o uso da voz humaeamdusica, dos
efeitos sonoros e do siléncio, que atuam isoladser@ncombinados entre
si de diversas formas. Cada um desses elementasibaem, com

caracteristicas proprias, para o todo da mensagesn.trés ultimos

trabalham em grande parte o inconsciente do oyvarquanto discurso
oral visa ao consciente. A trilha sonora pode a@entou reduzir

determinados aspectos dramaticos contidos na vozcatounicador,

ressaltados, por vezes, pelo siléncio. (FERRAREZDDZ2, p.26)
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Com o intuito de dinamizar o informativo, uma chagtérias foi transformada em
entrada ao vivo de rep0érter, com entrevista didettocal de trabalho da fonte. Para marcar
que era uma entrada ao vivo, ha uma vinheta samalz que a unidade modvel estava
“chamando” e um dos ancoras reafirma que a inteaeera ao vivo.

O rédio tem como Unico sentido de exposi¢cao desde som, o que fez com que
tivéssemos optado pela escolha de um texto cldnjetivo, com linguagem coloquial e
convincente a fim de facilitar a conversa com olipgbMotivo também da escolha de dois
ancoras e do texto manchetado, quebrando com atommaue poderia ser causada se
usada uma so voz.

Ao final do programa, as manchetes sao novameoteibnadas para recapitular ao
ouvinte o que foi veiculado naquela edicdo do mogr. A ficha técnica destaca o papel de

cada um na realizacéo do trabalho.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A “Central da Eleicdo” se encaixa na categoria rd@simissao informativa que
Ortriwano (1985) aponta como informativo espec@bjs abrange fatos de um tema
especifico em que apenas interessam as noticiaseemtd aquele setor. Neste caso o
programa pode ter existéncia predeterminada, apieesi#p caracteristicas de boletim ou
radiojornal. Ou seja, a “Central da Elei¢do” traassunto “Eleicdes 2010” que tem um
periodo determinado, tendo duracao fixa de vinteutos.

Adotamos o modelo de radiojornal pelo fato de aoptar géneros como:
informativo, interpretativo, opinativo e varios fieatos jornalisticos, como conceitua Luiz

Artur Ferrareto:

Radiojornal corresponde a uma versdo radiofénica geriddicos
impressos, reunindo varias formas jornalisticadefins, comentérios,
editoriais, sec¢fes fixas — meteorologia, trangitercado financeiro...- e
mesmo entrevistas. FERRARETO (2002, p.55).

Justamente por ser amplo, esse modelo possihilitagama de diferentes maneiras
de tratamento da informag&o, sendo uma estrutea jghra o formato proposto para a

“Central da Elei¢do”, que é divido em trés blocosmauracéo de seis minutos cada um.
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No decorrer do programa o publico tem a possildidde ouvir o comentario dos
ancoras referente a um fato relevante. Além de paohar matérias e reportagem, conta
ainda com quadros especificos como: “Agenda dodidainos a governador”, “Giro dos
candidatos pelo estado”, “O que pode, e 0 que pde po dia das elei¢cdes” e “Unidade
movel”, que visa a aproximacdo com o publico, tnapea tona uma das caracteristicas
principais do radio: a prestacdo de servi¢o, quddda e Lima (2003) destacam como:
“uma das razdes da existéncia das emissoras aed@dicadas ao jornalismo”.

Outro ponto € a linguagem empregada na redacaooti@sas. Adotamos as normas
encontradas nos manuais de radiojornalismo, danf@dse a textos manchetados, por meio
de uma linguagem padrdo, com o intuito de dinamiz@rograma e tornar mais leve e

atrativo seu entendimento.

6 CONCLUSAO

Ao realizar o informativo especial concluimos quéearia aliada a experiéncia
pratica proporcionou a realizacdo de um produtoacl em padrdes jornalisticos. A idéia
de produzir um informativo especial fez com que chasemos uma abordagem
diferenciada para tratar o tema “Eleicdes 2010”,imoito de deixar o assunto mais
atrativo.

Acreditamos que com o0 cumprimento dos objetivop@stos conseguimos destacar
a identidade pretendida. Além de que no contexial ato radio se configura como uma
caracteristica marcante a prestacao de servigodp spie a Central da Eleicdo se utilizou
de quadros como: “unidade mével”, “o que pode ai® Eo pode no dia das eleicdes” e
“agenda dos candidatos” para auxiliar o ouvintétale

Desta forma sentimos, mesmo se tratando de uma @diicdo, que a producéo
deste programa nos trouxe a experiéncia da rotaradlo radiojornalismo, enfrentando e
superando as dificuldades no que se refere a coag#io com fontes, producao e apuracao.

Pelo fato de termos que pesquisar a respeito dot@sslando uma contextualizacdo
da atual situacdo politica no periodo, foi possaaduirir conhecimento e viséo critica
sobre o tema. Assim entendemos como valida e pwadat proposta, a producdo e a

divulgacao do trabalho, pois s veio a “somar” cwsasa vida académica.
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