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RESUMO

A proposta foi trabalhar com base num cliente redEstidio Arte — tatuagem e
piercing, a fim de elaborar um material para ser divulgaghouma midia alternativa. Além
disso, o foco do trabalho é mostrar a tatuagemustd visdo de arte, desmistificando seu
lado negativo.

O material desenvolvido trata da elaboracdo de utkeovde carater amador,
realizado na cidade de Curitiba, sendo veiculadmteanet através dwoutube, um canal
bastante atrativo e muito utilizado entre os vgpesis de publico.

PALAVRAS-CHAVE: cultura; midia alternativa; preconceito; tatuageiral.

INTRODUCAO

Desde 2005 que o Estudio Arte exerce suas atividdeletro do segmento &ady

Art, tendo como servi¢os principais, a tatuagem dieagfo depiercings. A empresa atua
na regido de Curitiba, localizada em dois endereg@strais de grande circulagéo.
Importante ressaltar, que o Estudio Arte € o Une@egmento que possui dois enderecos,
devido a necessidade de atrair um novo perfil dmted e assim, aumentar a demanda.
Além disso, possui profissionais qualificados eopupados com o bem-estar de seus
clientes, mantendo a limpeza dos locais, cuidandoesterilizacdo adequada de seus
materiais, da higiene pessoal e 0 uso de mateléaisartaveis, proporcionando confianca a

quem procura Seus Servicos.
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Como acontece em grande parte das empresas gathambno segmento daody
Art, ndo existe um plano de comunicacdo ativo, degigwincipalmente, falta de verba
disponivel. A situacédo do Estudio Arte € a mesmagds assim, ndo fazem uma divulgacao
intensa através da publicidade e sua comunicag@o dor conta, principalmente, do
tradicional boca-a-boca, porém, a atualidade noex& opg¢bes de divulgacdo muito
eficazes e de baixo investimento, comaternet.

Um fator importante que @nternet oferece é a sua alta capacidade de gerar
interatividade entre os usuarios, proporcionandarelacionamento ativo entre eles. Além
disso, € uma forma de transmissdo rapida de inf@i@sae anuncios, permitindo uma
comunicacao direta com os consumidores, adequamshyio de mensagens publicitarias,
favorecendo a frequéncia da mensagem comercibiberdade de expressao.

Através ddnternet, foi possivel identificar o melhor canal para dgagéao de video,

o Youtube, o qual oferece suporte necessario para 0s ptopasste material.

Pensando nisso e de acordo com pesquisas realaadasgor do tema, a proposta

do trabalho consiste na criacdo de um materialoaigiial, capaz de divulgar o Estudio

Arte e mostrar sua atividade sob um novo olhar.

OBJETIVO

O Estudio Arte atua hum segmento polémico e mugoutido, trazendo opinides
distintas ao redor do tema. Para muitas pesso@duagem € vista como algo marginal,
negativa ao corpo humano. Mas vale ressaltar qatiagem fez parte da cultura de varios
povos antigos e faz parte da cultura contemporamap mostra Toni Marques, autor de
“O Brasil tatuado e outros mundos” (1997, p.14):

Primeiramente, a tatuagem foi realizada no corpa pwarcar os fatos da
vida biolégica: nascimento, puberdade, reproducgédorte. Depois, 0s

fatos da vida social: virar guerreiro ou sacerdotaei, casar-se, celebrar
a Vvitéria, identificar os prisioneiros, pedir prgdie ao imponderavel,

garantir a vida do espirito antes, durante e degmiorpo.

Além disso, nos dias atuais, apesar de ainda rexispreconceito, a tatuagem
ganhou forca como uma forma de arte, permitindemsgnalizacdo e a criagcdo do seu
proprio estilo, oferecendo uma nova visao aos daptas.

Outro ponto importante € a escolha da midia alteangyara divulgacdo, pois
oferecem diversas possibilidades ao anuncianteedmm unicar e passar sua mensagem

com eficacia. Por isso, optou-se pelo cavialtube, que consiste numa comunidade de



Intercom — Sociedade Brasileira de @s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVIII Prémio Expocom 2011 — Exposicao dadrésa Experimental em Comunicacao

videos on-line que sdo compartilhados entre billdespessoas, permitindo a troca e

disseminacgédo de informacdes, além de oferecercalpas conteddos originais e variados.
O foco do trabalho tem como objetivo divulgar olielsh Arte e desmistificar o lado

negativo da tatuagem, mostrando que também ¢é umma fde arte. Além disso, utilizar a

Publicidade inovadora através de novas midias,segmento que pouco a utiliza.

JUSTIFICATIVA

Por se tratar de um material audiovisual com iatpitblicitario, que na maioria dos
casos exige um alto orgcamento, foi necessario aravideo que fosse atrativo tanto no
visual como no or¢camentario. Sendo assim, a es@ahaovas midias favoreceu o plano
de comunicacao, tornando-se ideal ao objetivo cmiafe

Segundo Sampaio (2003), ha fortes tendéncias dmseép e relevancia dessas midias
no Brasil, pois devem surgir diversas possibilidaciempreendidas por esses meios. Assim,
através de opcdes com menores custos de veiculagimnciante pode obter resultados
satisfatorios, desde que a escolha por esses cajaifeita de forma correta. Além disso, a
escolha doroutube como canal de divulgacéo foi fundamental, poisedie a postagem de
videos de forma gratuita, ndo agregando custos@acante.

O fato de oYoutube oferecer variedade e permitir a intervencdo dasqss na
criacdo do seu contelddo aumenta o interesse pta @gas usuarios, que estdo cada vez
mais inseridos no mundo virtual. Assim, considecaqde se trata de usite de grande
procura € gue nao exige maiores conhecimentos, dkraer gratuito, &/ouTube foi
selecionado por ser considerado um veiculo capgeme resultados satisfatorios.

Outro ponto ja discutido é o preconceito que aixste com relacdo a tatuagem. E
interessante mostra-la sob um novo olhar, comorabatho artistico que exige talento de
guem realiza e que enfeita o corpo de uma manesgifiya.

Ela vem crescendo como uma marca de identificagstéfica e beleza. As pessoas
utilizam a tatuagem como forma de expressar 0 gt@#oesentindo ou até mesmo, para
manifestar algum fato importante de suas vidaat@de o video tratar deste tema sob uma
nova visao, ja é um diferencial importante, poresasao 0s materiais produzidos para este
fim. Portanto, o objetivo é instigar as pessoassist-lo e abrir a possibilidade de enxergar
a tatuagem como arte corporal.

O material gravado tem propositalmente um caratexdar, para que ao ser inserido

no canalYoutube seja capaz de causar rumores entre 0S USuarios goessaremAlém
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disso, o video ndo tem o intuito de demonstrarodmd declarada o cliente, mas sim o
trabalho por ele desenvolvidofazendo com que os estimule a compartilha-lo
espontaneamente entre sua rede de contatos, chjativade se tornar um viral.

Para que o video tivesse seu objetivo bem claraefmido o titulo, “Incorpore arte
na cidade”, capaz de ressaltar a ligacdo da tatuagen o artistico e ao mesmo tempo,

divulgar a marca de uma forma sutil.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para o desenvolvimento do videmntou-se com a participacdo do tatuador Ugo
Cezar como ator. Para sua elaboracéo, o cenanthiekrfoi a Praca 19 de Dezembro na
cidade de Curitiba, onde Ugo se encontra sentadaireen cadeira, diante de uma mesa
montada com os aparatos usados no procedimentagpddruma tatuagem. Além disso, o
tatuador esta paramentado igualmente como ocorestddio, com luvas, 6culos, méscara
e avental.

A segquir, simula estar tatuando o pé de uma “p&sgoa se trata na verdade, da
estatua da mulher nua da praca. Para tanto, houtibzacdo de duas cameras de video,
gue possibilitaram a captura das imagens de andiferentes, enriquecendo o material no
momento de sua edicao.

O proximo passo foi 0 estudo das imagens captumdasa edicdo. A partir do uso
do software de edi¢cdo,Adobe Premiere, foi possivel fazer a selecdo e montagem das
melhores cenas, resultando em um material com @dmteo minimo instigante, capaz de
atrair a atencédo dtarget e fazer com que este divulgue espontaneamente sagem
recebida.

No mais, fez-se 0 uso de duas trilhas binariasegtigessem em concordancia com
0 video, para torna-lo interessante para o recep8®im como a utilizacdo de efeitos

disponiveis pelo programa. O video é finalizado ediagomarca do cliente.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Soryline: Video Viral do Estudio Arte
Duracéo: 1'27”
Sinopse: O viral mostra um tatuador na Praca 1Pefembro (Praca do Homem Nu) em

Curitiba, se preparando para fazer uma tatuagesteNeocesso, a camera filma em plano
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mais fechado, sem revelar onde o tatuador estaem dra tatuar. Em seguida, com a
camera em planos mais abertos, isso é reveladi@taala estatua gigante da praga (mulher

nua).

Video BG Minutagem

Plano fechado na mesa de tatuagem
com os materiais (maquina de tatuar, Trilha binaria 2 segundos
tintas, borrifador, agulhas)

Plano fechado na mesa de tatuagem
com 0s materiais e parte do corpo do
tatuador aparecendo no canto
esquerdo da cena, enquanto prepara Trilha binaria 5 segundos
0s procedimentos para a tattoo

Plano fechado na mesa de tatuagem
com 0s materiais e parte do corpo do Trilha binaria 16 segundos
tatuador aparecendo no canto
esquerdo da cena preparando a
maquina de tatuar

Muda o angulo, close fechado na méo
do tatuador preparando a maquina de Trilha binaria 2 segundos
tatuagem

\J

Volta o angulo inicial, plano fechadct
na mesa de tatuagem, aparecendo Trilha binaria 6 segundos
parte da mao do tatuador finalizando
a preparacao da maquina de tatuar

Plano médio no tatuador, camera em
plongée colocando os 6culos. Em Trilha binaria 9 segundos
seguida, ele arruma a mesa de
tatuagem, pega uma das tintas e
deposita em um batoque

Plano médio no tatuador, em plonggée
gue pega uma folha com diversos
desenhos. Em seguida, camera em Entra a segunda trilha binaria
zoom in fecha o plano no desenho 8 segundos
escolhido, uma borboleta que o
tatuador aponta
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Close fechado na méao do tatuador
com a maquina, tatuando o pé da
estatua

Trilha binaria

3 segundos

Plano médio no profissional tatuang
0 pé da estatua. Camera frontal. A
camera vai descendo bem devagar

lo

Trilha binaria

2 segundos

Plano médio no pé da estatua,
aparecendo parte do tatuador com
maquina

Trilha binaria

2 segundos

Camera em contre-plongée,
mostrando parte inferior do pé da
estatua e o tatuador. Em seguida, g
camera sobe e mostra o rosto da
estatua

Trilha binaria

3 segundos

Plano geral da estatua sendo
“tatuada” no pé

Trilha binaria

3 segundos

Camera em plano fechado,
acompanhando todo o perfil da
estatua até chegar ao tatuador

Trilha binaria

13 segundos

Plano geral do tatuador ao lado da
estatua olhando para a camera e

segurando a maquina de tatuagem Trilha binaria 5 segundos
Em seguida, a camera desce,

mostrando o pé da estatua com a

tatuagem de borboleta

Fundo preto com a logo do Estudio Trilha binaria 4 segundos

Arte
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CONSIDERACOES

O estudo feito para a elaboracdo deste materiakér@ conhecimento de um
assunto pouco explorado e muito interessante, cagaafluenciar a opinido das pessoas
sobre o tema tatuagem. Este video foi desenvolaitivés do acompanhamento de um
cliente real e da orientacdo de um professor qeedib, como parte de uma campanha
publicitaria, e com isso, foi possivel vivenciadds as etapas de um plano de comunicacao,
de acordo com as necessidades do cliente.
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