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RESUMO

A proposta da campanha publicitaria é de divulgarservicos do cliente em
questao, Estudio Arte, ao proposto publico-alvéimade conquistar novos clientes e de
posiciona-lo como melhor estidio 8edy Art da cidade. Trata-se de uma empresa com
destaque no mercado curitibano, a qual oferececssrde tatuagem giercing. Além de
posicionar o cliente, a campanha contribuiu pasaniificar o lado negativo desta forma
de arte A publicidade € um meio de fazer com as informacéeos bons trabalhos
produzidos por estes artistas cheguem ao publidord® positiva, instigando-o a conhecer
mais profundamente esta técnica e a pratica-la clmmoa de expressdo, homenagem,
cultura e beleza.

PALAVRAS-CHAVE: incorpore arte; plano de comunicacai@ cing; tatuagem.
INTRODUCAO

Para a realizacdo do trabalho de conclusdo de derfwblicidade e Propaganda, o
qual deveria ser desenvolvido uma Campanha Publaitfoi selecionado um cliente real,
Estudio Arte — tatuagempeercing.

A empresa atua em Curitiba desde 2005 e apresenta diferencial frente a
concorréncia, duas lojas na cidade. Uma das lajaddcalizada no centro da capital, ja o
mais novo estudio situa-se num bairro comerciakelencial chamado Alto da Gléria. Para
tanto, ambas as lojas sdo equipadas com mategamimleira qualidade e devidamente
organizados e limpos. Igualmente, por se trataurdeservico que envolve a salde dos

usuarios, é fundamental que a esterilizacdo sépm derretamente, assim como o uso de
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materiais descartaveis. Para cumprir com essas asorim Estidio Arte conta com
fornecedores confidveis, os quais dispdem de lagdhas, mascaras, toucas, tintas, entre
outros, todos fundamentais durante os procedimentos

A qualidade, somada a forca do nome, as paatidaldes de seus colaboradores e
principalmente ao desejo de atrair um novo pewil pliblico, gerou a necessidade de
ampliar a empresa. Os idealizadores sentiram sssidleele de realizar divulgacdo ampla e
eficaz, expondo o talento e a vontade de fazereragadcio dar certo, o que resultou em
algumas decisGes. Entre elas, criaram uma idemtigeta o estudio, por meio do
desenvolvimento de uma logomarca, a qual passoazer fparte dos materiais de
comunicacao da empresa, feita através de pequavestimentos em publicidade.

A primeira conclusdo ao se analisar os dados d¢atag pelo cliente, indica que a
empresa tem como publico os mais diversos tipopeassoas, com poder de compra
variado, fator que independe do endereco de esdoleatudio. Desta forma, foi primordial
analisar o Estadio Arte como um todo, mas acimtude os clientes em seus pormenores,
buscando identificar pontos significativos relacidos a eles. ApO0s esse processo, foi
possivel definir qual seria a melhor linha a seguéra atingir com sucesso esse

consumidor

OBJETIVO

Com o fato da imagem dgody Art ainda ser vinculada a rebeldia e ao preconceito
devido a pouca informacdo que permeia este cenarimgmpanha terd ndo somente o
objetivo de divulgar e reforcar a marca do EstAlite, como também, a desmistificacédo
da tatuagem e dpiercing no cenario realAssim, mesmo com baixo orcamento, foram
elaboradas pecas publicitarias de qualidade qukeeemm o trabalho destes artistas,
valorizando esta técnica milenar com um bom coo@eiativo.

Com base neste contexto, € fundamental que a ch@mpapresente um texto
persuasivo e que as pec¢as produzidas se encaixénhaale raciocinio determinada para

gue o resultado esperado seja obtido.

O conceito criativo nada mais é do que o posiciammexpresso sob a forma de texto é
o carro-chefe da criacdo. E aquilo que pretenderdibm a campanha. Consiste em
descrever em forma de um paragrafo a idéia queetengle passar na campanha. Um
caminho interessante para ajudar na descricdo daeito pode ser através da

aglutinacdo dos trés elementos do posicionameffittnégdo basica + justificativa da

afirmacdo basica + atributos complementares danafiio basica) em um Unico

paragrafo. Esse exercicio ajuda a compreender malboque trata seu conceito

(PUBLIO, 2008, p. 179).
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JUSTIFICATIVA

Foi criado o conceito “Incorpore Arte”, o qual tema forte ligagdo com o servigo
executado pelo cliente, onde artistas transformamade o conhecimento e técnica que
possuem. Ja a palavra incorpore, segundo o dictorti lingua portuguesa, tem o
significado de entrar na composicdo de algum cogpoue € reforcado pelo conceito
definido.

Uma pessoa pode incorporar diversas escolhas, ngejambito profissional ou
pessoal, sendo que o fato de tornar isso uma €entespiracéo ou de prazer, pode leva-la a
decidir a forma de expressa-las. Assim, a partitédaica daBody Art, cada individuo se
identifica com um personagem ou um ideal e proexgor suas atitudes através de um
adorno em seu corpo ou de uma tatuagem. Ao passoaguproceder dessaaneira,
encontra uma forma de ser aceito por um grupo me$no inserir-se na sociedade.

Tendo em vista esses aspectos, seguir o tema pogpade garantir que o material
de divulgacao tenha maiores chances de estar ddoamam as determinag¢des da campanha
e atingir os objetivos do cliente. Desta forma,pagas que compdem a campanha de
posicionamento do Estudio Arte seguem a linha médiva, comparativa e ludica.

Suprindo a parte informativa da linha de comunioag®réo ressaltados os reais
diferenciais do estudio, tais como a correta ex@zwps processos de trabalho, a utilizacéo
de materiais adequados e a capacitacao e envoklamdes profissionais com o trabalho
que realizam.

Ao mesmo tempo, voltado a comparacao, os elemenilegsados nas pecas fardo
mencdo ao apelo artistico que os tatuadores, palmeente, desejam transmitir no
momento em que realizam suas “obras”. Ou seja,rarogtie aBody Art nada mais é do
que uma forma de expressar uma emocéao, uma lenaboangm estilo, de acordo com cada
tipo de pessoa que frequenta o local.

N&o menos importante, a parte ludica correspond#izacéo de pontos capazes de
envolver o publico, fazendo com que se interessestar proximo ao Estudio Arte e aos
servicos que oferece. Automaticamente, ao estindularaginacdo desse publico, a busca

por maiores informacdes acontece e 0s objetivasaganha sdo cumpridos.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Desta forma, para cumprir com as acoes direciaaslianidias principais, englobadas
pela Publicidade e Propaganda, ocorreu o desenveio de materiais com abrangéncia
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de massa, tais como pecas para midia impressajahataa midia OOHOut of Home),
producdo de comercial veiculado nos televisore=mols de ambos os estudios,site do
cliente e nanternet, spot para radio e pecas para novas midias.

Porém, a campanha iniciardA com a divulgacado poriasiidomplementares:
exposicdo fotografica, envio deewsletter e de cartbes postais de aniverséarios, acdes
englobadas por Relagcbes Publicas, Marketing Digitsllarketing Direto, respectivamente.
Somado a essas acdes, o0 ev@rtfittoo voltado ao Marketing de Guerrilha, sera realizado
em data e local determinados, divulgado oportungangara os clientes interessados nessa
forma de manifestagdo. A acdo que correspondeaafesamenta serd uma manifestagéo
artistica que terd como base o grafdeintuito é provocar interatividade entre os cksng
a arte, mostrando o lado positivo que se destamatedida exposicdo do talento dos
realizadores da mesma.

Sequencialmente, a definicdo pébder para compor a midia impressa foi imediata,
por se tratar de um material com custo adequadorgamento e por falar direto com o
publico de interesse. Porém, para manter a idelgidh estudio como uma empresa
voltada a arte, optou-se por um modelo com acab@anespecial para chamar a atencao do
consumidor. Ja com relacdo a midia externa, fomitasf placas de rua, direcionando o
publico ao estudio. A escolha por essas midias ocorreu pdrasgrem de formas de
divulgacdo com alto alcance e por possibilitarerorgginuidade da campanha.

Outro meio bastante eficaz para atingir os olpstivacados pela campanha € o radio,
pois facilita a comunicacdo para um publico de massndo um meio de apelo popular e
facil acesso. Sua transmissao € rapida, levandoniaicdo, entretenimento e cultura aos
ouvintes, além de n&o exigir nivel de instrucaoemda para ser utilizado.

Enfim, aos profissionais resistentes, especialmagteeles que julgam que a
conquista da eficacia de suas campanhas s6 poeetsegue pelas plataformas
modernas, revolucionarias, interativas, localizaglastegradas a linguagem do
universo consumidor, sugiro que reconsiderem wrésliele o meio que, além
de garantir informacdao, entretenimento e divers@hor trabalharé para vocé e
sua marca (FRANZAO NETO, 2005, p. 51).

Ao passo que a tecnologia torna alguns meios dosole radio acompanhou as tendéncias,
oferecendo a programacdo também web, integrando ainternet com o radio e
potencializando a abrangéncia e o envolvimento sems ouvintes.

Tendo em vista que a veiculacdo de uma peca cigaatir de recursos audiovisuais
seria de grande importancia na campanha, poréravielvao investimento do cliente, fez-se

a substituicdo pelaternet como plataforma para a divulgagdo desse formatandecio.
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Ou seja, serdo desenvolvidos materiais publick&r@nmpostos por som e imagem, 0s quais
serdo expostos darget por meio dosite do Estudio Arte e também n@uTube, além do
uso dos televisores localizados no interior dos dstudios.

Segundo Sampaio (2003), ha fortes tendéncias dmsdp e relevancia dessas midias
no Brasil, pois devem surgir diversas possibilidaciempreendidas por esses meios. Assim,
através de op¢Bes com menores custos de veiculagimnciante pode obter resultados
satisfatorios, desde que a escolha por esses @jaifeita de forma correta. Para tanto,
definiu-se pela elaboracdo de um video viral, d gtiizara o YouTube como canal de

divulgacéo.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
Pecas Audiovisuais:

Soryline: Video Institucional do Estudio Arte

Duracéo: 1'07”

Sinopse: O video institucional mostra pessoas caracteristicas distintas, com imagens

para ligar sua motivacéo para a realizagdo de atnagem. O video apresenta a mescla de
fotos de “personagens” com imagens de lugares etasbpjue geraram a inspiracao pela

escolha do desenho para compor sua tatuagem.

Video BG Minutagem
Fundo verde com entrada kittering pela
parte esquerda da tela Trilha binaria+locucaon off 4 segundos
(“um lugar”)
Imagem de um jardim Trilha binaria 2 segundos
Imagem de um lirio Trilha binaria 2 segundos

Imagem de uma menina que entra na tela de
baixo para cima Trilha binaria 3 segundos

Imagem da menina com destaque na
tatuagem em suas costas. Emhteering Trilha binaria+locugaon off 3 segundos
(“inspiracéo”)

Fundo verde com entrada kittering pela

parte esquerda da tela Trilha binaria+locucaon off 3 segundos
(“um estilo”)

Imagem de um carro antigo Trilha binaria 2 segundos
Imagem de um motor de carro modelo V8 Trilha baari 3 segundos
Imagem de um menina que entra na tela da Trilha binaria 3 segundos
esquerda para a direita

Imagem da menina de costas com a tatuagem Trilha binaria+locucaan off 3 segundos

em destaque. Entiettering (“atitude”)
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Fundo verde com entrada légtering pela

parte esquerda da tela Trilha binaria+locucaon off 3 segundos
(“um talento”)

Imagem de uma guitarra Trilha binaria 2 segundos
Imagem de uma partitura de musica Trilha binaria se@uindos
Imagem da perna de uma pessoa com sua

guitarra, dando destaque a tatuagem Trilha binaria 3 segundos
Imagem de um menino com sua guitarra,

mostrando a tatuagem em sua Trilha binaria+locucaon off 3 segundos

perna+ettering (“personalidade”)

Fundo verde com a entradalditering pela

parte esquerda da tela (“um icone) Trilha binaria+locucaon off 3 segundos
Imagem em preto e branco de uma mulhe

sentada Trilha binaria 3 segundos
Imagem de uma mulher - desenho Trilha binaria Arsdos
Imagem das pernas de uma menina entrando

pela parte direita da tela Trilha binaria 2 segundos
Imagem da mesma menina de corpo inteirp

expondo a tatuagem em sua petstiering Trilha binaria+locucaon off 3 segundos

(“identidade”)

Fundo verde+assinatura e logo do Estidio
Arte Trilha binaria+locugaon off 9 segundos

Soryline: Video Viral do Estudio Arte

Duracéo: 1'27”

Sinopse: O viral mostra um tatuador na Praca 1Defmbro (Pragca do Homem Nu) em
Curitiba, se preparando para fazer uma tatuagesteNeocesso, a camera filma em plano
mais fechado, sem revelar onde o tatuador estaem ara tatuar. Em seguida, com a
camera em planos mais abertos, isso € reveladi@taala estatua gigante da praca (mulher

nua).

Video BG Minutagem

Plano fechado na mesa de tatuagem com|os
materiais (maquina de tatuar, tintas, Trilha binaria 2 segundos
borrifador, agulhas)

Plano fechado na mesa de tatuagem com ps
materiais e parte do corpo do tatuador

aparecendo no canto esquerdo da cena,
enquanto prepara os procedimentos para a Trilha binaria 5 segundos
tattoo

Plano fechado na mesa de tatuagem com ps
materiais e parte do corpo do tatuador Trilha binaria 16 segundos
aparecendo no canto esquerdo da cena
preparando a maquina de tatuar

Muda o angulo, close fechado na méo do
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tatuador preparando a maquina de tatuagem

Trilha binaria

2 segundos

Volta o angulo inicial, plano fechado na

mesa de tatuagem, aparecendo parte da mao

do tatuador finalizando a preparacéo da
maquina de tatuar

Trilha binaria

6 segundos

Plano médio no tatuador, camera em plon
colocando os 6culos. Em seguida, ele arry
a mesa de tatuagem, pega uma das tintas
deposita em um batoque

jée
ma
e

Trilha binaria

9 segundos

Plano médio no tatuador, em plongée que

pega uma folha com diversos desenhos. Em
seguida, camera em zoom in fecha o plang

no desenho escolhido, uma borboleta que
tatuador aponta

o

Entra a segunda trilha binaria

8 segundos

Close fechado na mao do tatuador com a
magquina, tatuando o pé da estatua

Trilha binaria

3 segundos

Plano médio no profissional tatuando o pé
estatua. Camera frontal. A cAmera vai
descendo bem devagar

Trilha binaria

2 segundos

Plano médio no pé da estatua, aparecendo

parte do tatuador com a maquina

Trilha binaria

2 segundos

Céamera em contre-plongée, mostrando parte

inferior do pé da estatua e o tatuador. Em

seguida, a cdmera sobe e mostra o rosto da

estatua

Trilha binaria

3 segundos

Plano geral da estatua sendo “tatuada” no

pé

Trilha binaria

3 segundos

Céamera em plano fechado, acompanhand
todo o perfil da estatua até chegar ao tatud

D
ador

Trilha binaria

13 segundos

Plano geral do tatuador ao lado da estatu
olhando para a cAmera e segurando a
maquina de tatuagem. Em seguida, a cam
desce, mostrando o pé da estatua com a
tatuagem de borboleta

Trilha binaria

5 segundos

Fundo preto com a logo do Estidio Arte

Trilha binaria

4 segundos
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Soryline: Spot Institucional

Duracéo: 30"

Sinopse: Uso de vozes distintas e alternadas, otuita de identificar o estudio como um
local que recebe varios tipos de pessoas, sendagjlses sao ligadas as razdes que

motivam as pessoas a se expressarem atraves aigetate diercing.

Audio BG Minutagem

BG Trilha binaria 1 segundo
Incorporeuma inspiracao Trilha binaria 3 segundos
Incorpore um estilo Trilha binaria 2 segundos
Incorporeuma recordacao Trilha binaria 3 segundos
Incorpore uma atitude Trilha binaria 2 segundos
Incorpore uma homenagem Trilha binaria 3 segundos
Incorpore uma marca Trilha binaria 2 segundos
Incorpore com Estudio Arte Tatuagem e
Piercing
Centro - 3323-7897 e Trilha binaria 13 segundos
Alto da Gloria - 3092-9010
estudioarte.com.br

BG Trilha binaria 1 segundo

Pecas gréficas:

(onvite

O E_atl’ldio Arte se inspirou em
vocé para Procluzl'r uma smndc

cxPosiqéc 'Fotogré'FTca

{
e

N IFE M =2 n

V:nl':a aPrcc.iar este momento
com nossos artistas

Tr:sa um amigo

Data: 16/07/2011 as 15h
[ocal: Rua Maus, 895 - 12 andar - fone: 3092-3010

Peca 1: Convite Exposi¢cédo Fotografica Peca 2: Logo Evento Grafitoo
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Rua Maua, 893 - 1° andar - F. 3092-9010 / | R. Mal. Floriano Peixoto, 96 - 1° and. - F. 3323-7897 /

Peca 4: Placas de Rua

L16910902 Lo 9 : Pl
/ - - 2=

-
" 3 CONVENGAQ INTERNACIONAL DE TATUAGENS E PIERCING DE BALN. CAMBORI

10,1 n
Centro de Eventos do Hotel Sbara localizado na Av. Brasi, 1500 - Centro -
Balnedrio Cambari

© Vsitantes necesstarem, Ele serd difrenciado dos demais 10 pais
destaca-se pela qualidade e prfissionaismo tanto dos seus organizadores
como dos profisionas que 4 confimaram presenga. O evento contard com
‘workshops, exposides.

. =
0 PIERCING E SEUS CUIDADOS h &mﬁ ’Am

- Atnto causadas por roupas apertadas, pesadas ou por movimentos
‘excessivos podem causar quelodes, irritagao da pele, formando um
vermelho escuo o redr o piring ¢ podefvar até a e,

- Evite sauna, piscina, banho de mar ou agoa e excesso de sol. L aidins s Rovn Mal: Plisgiains Pt 14
Stess, m alimentagBo, o camercame e porc, oo frutos do mar, ¥ e e Y2 0:7097

‘comida gordurosa e apimentada  chocolate uso de drogas e dlcool oy
doena pode prolongar o perodo de ccatrizagao. . & Lo A e il - R Msia 2

1= sralas o Pann st ward’

- Deixe, & distinvia de seu percng, cosmétcos, bronzeadores, perfumes, roupas sujas de cama, agarelos de
tefefone coma piercing na oreha) ou gualguer objeo sem higien.

Porisso PREVINA-SE.

MULHER FAZ TATUAGEM AOS 101 ANOS

Dizem que quem faz a primeia tatuagem acaba fazendo
uma segunda, depois uma terceia e... Mimi Rosentha, de 101
an0s, comprova iso. Fla acabou de fazer 3 sua tercera
tatuagen! A tatuadora & Michele Gallo-Hohlas, uma amiga da
familia da dosa de Spring il (Fida, EUA),segundo repotagem
do ", Petersburg Times.

Mimi fez a primeita tatuagem a0s 99 anes: uma pequens
borboleta no ornozels,

Aos 100, Mimi resalveu ousar: fez um tatoo maior - uma flor prateada na outra pema. Agora, Michelle
tata

6 muto g, “Na préuima, vou fazerno bumbur’, brincou Mimi, dando gargalhadas.

SUPER DESCONTO: Indique 03 amigos para realizar qualquer servigo no
Estiidio Arte e ganhe desconto de 20% na sua préxima tatuagem ou piercing. F e,
nna

insrn'ravln
starizdun pokia

srtintan dn

LI Cﬂﬂ;rﬁnwamme__m

Peca 4: Newsletter Pecdblder
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CONSIDERACOES

O desenvolvimento desta campanha permitiu cologampsgitica 0 conhecimento
adquirido durante a graduacdo em Publicidade eagevla. No decorrer deste projeto,
houve a necessidade de cumprir com varias etapas, a escolha por um cliente real, com
perfil adequado ao que se destinava a atender. d®arandamento a campanha, foi
necessario realizar o estudo aprofundado sobriemte&le 0 segmento onde esté inserido.

Considerando o resultado desta fase, foi definidmac ideal uma campanha
promocional em busca de posicionar o Estudio Adeudgem ePiercing, apresentando
como maior diferencial frente a concorréncia atérisa de dois enderecos em Curitiba.
Além disso, buscou desmistificar a imagem negala8ody Art, assim como vincular a
atividade exercida pelos profissionais a uma fodmarte.
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