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RESUMO

O presente trabalho visa relatar o processo de construcdo da identidade visual composta
pela reformulagao da marca e do projeto grafico da Revista Fora de Pauta do Curso de
Comunicagao Social — Jornalismo da Universidade Federal de Santa Maria. O objetivo é o
de apresentar os principais passos € aspectos técnicos do projeto grafico que passaram a
reger a diagramacao e produ¢ao do periddico em questdo.

PALAVRAS-CHAVE: Projeto Grafico, Diagramagao; Revista Fora de Pauta

INTRODUCAO

A Fora de Pauta ¢ uma revista criada a mais de dez anos na disciplina de Laboratdrio
de Impresso III do Curso de Comunicag@o Social - Jornalismo da Universidade Federal de
Santa Maria. Todo o contetdo jornalistico ¢ produzido por alunos que anualmente cursam a
disciplina. O periodico e tem como principal objetivo o de abordar em suas reportagens,
matérias e demais producgdes os assuntos que estdo comumente fora do contexto midiatico,
ou seja, aqueles temas poucos ou ndo explorados pela midia. A revista tem como publico-
alvo, em especial, a comunidade académica da Universidade Federal de Santa Maria. Cabe
ressaltar ainda, que a distribuicao da revista ¢ feita em congressos e eventos da area da
comunica¢do, sempre de forma gratuita, objetivando divulgar as produgdes e dar

visibilidade ao Curso de Comunicagao Social — Jornalismo da UFSM.
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A edicdo da Revista Fora de Pauta ¢ feita sob a orientacdo ¢ coordenacdo de
professores do curso de Jornalismo. No ano de 2010, surgiu a necessidade de uma
remodelagdo grafica da revista, principalmente, pelo fato do periédico ndo possuir um
projeto grafico padrao, bem como por buscarem a modernizagdo de sua marca, que segundo
os envolvidos nesta edi¢do, estava desatualizada e ndo corresponderia mais com a proposta
da revista. Com isso, pretendia-se fazer uma revisdo grafica e de marca a fim de melhorar
esteticamente e criar uma identidade visual da revista, e consequentemente a construcio de
imagem e institucionalizacao enquanto midia, uma vez que desde sua criagdo, na década de

90, o projeto contava com poucas edi¢des e muito diversificadas do ponto de vista estético.

2. OBJETIVOS

Como principal objetivo deste trabalho esta a proposta de atualiza¢do do layout da
revista, através da implementagdo do novo projeto visual grafico e da revitalizacdo da
marca da Revista Fora de Pauta. Estes foram os principais pontos que estimularam o
desenvolvimento da proposta de planejamento visual grafico para uma midia impressa no
intuito de se iniciar um trabalho de consolidagdo no aspecto comunicacional perante o
publico.

Como decorréncia, a revista que se posiciona como uma proposta alternativa,
moderna e de linguagem descontraida no conteudo jornalistico se propde também aplicar
estas nogdes em sua estética e diagramagdo. Pois, busca fugir dos padrdes candnicos
usualmente conhecidos em revistas jornalisticas. Ou seja, pretende ser atrativa explorando a
parte visual, aliando ao texto uma imagem nao tdo formal, por exemplo, por meio de

ilustragdes e linguagem mais coloquial.

3. JUSTIFICATIVA

A revista caracteriza-se pela abordagem diferenciada no que diz respeito a trazer
assuntos pouco convencionais e fora das tradicionais pautas das principais revistas em
circulagdo. Para isso, busca explorar a diversidade teméatica por meio dos diferentes géneros
jornalisticos, uma vez que ndo possui editoriais fixos, refor¢ando a flexibilidade proposta
do periddico. Outro ponto de sua producdo que merece destaque € o fato da utilizagao

fotografias ndo, necessariamente, no formato jornalistico, mas também o literario.
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Nesse sentido, justifica-se a proposta de renovacdo do planejamento visual grafico
da Fora de Pauta, principalmente, por ndo haver, até entdo, padronizagdo e maiores rigores
técnicos na sua diagramacdo. Para isso, a necessidade da producdo de um planejamento
visual que desse ndo somente aspectos técnicos de diagramagdo e hierarquizacao dos

elementos.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS:

A confecgdo do novo projeto grafico da Fora de Pauta foi feito pela FACOS
Agéncia, agéncia experimental do Curso de Comunicacdo Social — Publicidade e
Propaganda, por meio de uma parceria entre os cursos. A inten¢do era qualificar a revista
através do trabalho e das técnicas dos alunos da area da publicidade devido ao maior
dominio estético e grafico. Para isso, os alunos-estagiarios da FACOS Agéncia participaram
da construcdo deste trabalho atuando em areas especificas do atendimento/planejamento,
redacdo e criagdo com a orientagdo de professores do Curso de Publicidade e Propaganda.

Inicialmente foi realizado um briefing ou recolhimento de informagdes basicas
necessarias junto ao cliente para o inicio do projeto. Assim, a Facos Agéncia na figura de
seus estagiarios, trabalhou como a agéncia desenvolvedora do projeto. O cliente foram os
alunos da ja referida disciplina do curso de Jornalismo, Laboratorio de Impresso III.

Como aparato técnico para a construcao da marca e do projeto graficos utilizou-se o
software Corel Draw que se configura como um programa de edi¢ao grafica e vetorial ideal
para a o desenvolvimento de pecas graficas tanto para meio impressos como digitais.

Para a elaboragdo da marca e do projeto grafico, além das habilidades técnicas com
o software desenvolvidas pelos alunos, levou-se em consideragdao os principios basicos de
construcdo de layout, estética e producdo grafica adquiridos no decorrer da formacdo do
Curso de Publicidade e Propaganda daqueles alunos que se envolveram diretamente com o
trabalho da Revista Fora de Pauta. Cabe salientar, que em todas as etapas do
desenvolvimento do trabalho houve o acompanhamento e a orientagdo de professores com

conhecimento na produg¢do grafica e editorial.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO
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Primeiramente, trataremos da proposta de atualizacdo da marca da revista Fora de
Pauta. A utilizacdo de tragos simples, quase que remetendo a anotagdes, visa trazer aspectos
como a objetividade, limpeza e sobriedade a marca. Da mesma forma que o trago
simplificado nos remete também a clareza e a modernidade exigida na marca da Fora de
Pauta. E, ainda, a juncdo entre a imagem e a tipografia propde uma alianga entre o classico

e o moderno, uma das propostas da revista.

ORA dé au/a

Quanto aos elementos que compdem a marca, o quadrado que circunda parte do
titulo da revista faz remissa a uma folha de papel, assim como a uma tela de computador.
Isso pelo fato de entendermos que ambos “equipamentos” sdo fundamentais e, de certa
forma, marcam historicamente a atividade jornalistica. No que tange ao titulo, a intengdo ¢
mostra-lo como se estivesse literalmente saindo da pagina trabalhada, no sentido de
corroborar com o significado do titulo da revista e de sua proposta editorial. Outro ponto
que merece destaque diz respeito a facil aplicabilidade que a marca recebe devido ao pouco
uso de elementos graficos e textuais.

Optou-se pela nao utilizagdo de slogan nesta marca, e por conseguinte, na
publicacdo, em razao da simplicidade eufonica e sobretudo visual, dada a extensdo do titulo
da revista, visando uma auséncia de competitividade entre simbolo e slogan. Quanto maior
a objetividade, menor o risco de ruido na compreensdo da mesma.

A tipografia usada na marca ¢ a Rebecca. A op¢do pela mesma € devido a esta ser
uma fonte “manuscrita” o que, simbolicamente, faz remissa a atividade jornalistica, tendo
em vista que o profissional comumente produz muitas anotagdes, assim como se pretende
valorizar o trabalho feito com as palavras, Outro ponto ¢ o de trazer a ideia daquilo que ¢

alternativo, no sentido de que quando estamos desprovido de recurso tecnoldgicos, por
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exemplo o computador, nos utilizamos do manuscrito. Em um contexto cada vez mais
tecnoldgico para fins de comunicagdo, a propria estilizagdo da marca sugere, de inicio, uma
contraproposta para esse cenario.

No que tange ao projeto grafico, a diagramagao da revista ¢ feita em formato
referente ao tamanho A4, de dimensdes de 210 mm de largura e 297 mm de altura, com
posicao horizontal das paginas — paisagem - em papel couché fosco. A disposi¢do da marca
na capa varia conforme a informagdo contida na mesma, isto ¢, até mesmo nesse aspecto se
propde uma flexibilidade em sua colocacdo, mas sem no entanto deixar de visar sua
melhor percepcdo por parte do publico-alvo. Sobre isso aponta Collaro (1987, p.69),
“biologicamente a vista humana tende sempre a caminhar em um veiculo impresso, de cima
para baixo, ¢ da esquerda para direita”, ou seja, é a area de maior percepg¢ao visual. O uso
do padrao cromatico P&B na revista tem a inten¢ao de produzir um ar alternativo frente ao
de sua principal concorrente dentro do curso de Jornalismo: a revista (colorida) .zxt,
produzida por alunos de outro semestre e de outra disciplina do mesmo curso. Ao mesmo
tempo, o emprego de uma matriz preto-e-branca mostra-se também como estratégia de
reducdo de custo, uma das exigéncias do cliente, uma vez que a revista nao trabalha com
valores financeiros. Toda a impressdo ¢ feita em parceria com a Imprensa Grafica
universitaria da propria Instituicdo.

A organizagdo espacial dos textos no interior da revista ¢ feito em duas colunas de
espacamento de 0,7 mm e 110% de espago entrelinhas, e com alinhamento a esquerda. O
texto em colunas ajuda na leitura, uma vez que as frases ficam mais curtas tornando a
leitura mais agradavel e com menos exigéncia da visdo. Além da questdo estética trazida
pelo arejamento no texto, ha intengdo € priorizar a no¢do de legibilidade que, conforme
Niemeyer (2010, p.82)

(...) se refere a facilidade com que grupos de caracteres sao identificados
corretamente como uma palavra, resultando que o leitor (...) perceba frases
significativas para ele. Se um texto nao ¢ muito legivel, esta caracteristica
vai afetar de modo determinante a velocidade com que o texto ¢ lido e

aumentard o esforco mental necessario para identificar corretamente as
letras e a conseqiiente compreensao do texto.

Neste sentido, a escolha das fontes Bodoni M T para os titulos e a fonte Trebuchet
MS para os textos também se mostram contrarias ao rigores vistos atualmente em

publicacdes de meios impressos, principalmente. A fonte escolhido para o titulo — serifada —
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possui boa legibilidade, pois seu acabamento (serifa) proporciona excelente legibilidade em
seus tipos. Ja a fonte para o corpo do texto propde um padrdo novo para textos longos,
marcado, principalmente, pelo espacamento entrelinhas e acabamento simplificado. A
proposta de inversdao de tipos para corpo de texto e titulos foi realizada com intengao
provocar uma quebra no padrdo observado na grande maioria de publicacdes impressas
observadas hoje, onde a fonte serifada se reserva ao corpo textual, cabendo aos titulos e
subtitulos fontes “bastdo”, isto é, sem serifas e entendidas como “duras” na condugdo do
olhar para sua leitura. Uma terceira fonte observada no projeto ¢ a que nomeia as segoes da
revista, vistas também no indice da publicagdo. Esta fonte, por seu curto emprego no
projeto (apenas identificando sec¢des), foi utilizada no intuito de confirmar a estética nova
da revista sendo consoante a marca da mesma, uma vez que se trata da mesma para ambas:
Rebecca.

Retomando o emprego do padrdo cromdtico, a op¢do foi pelo preto tanto para
fontes, imagens e a propria marca. O uso da cor preta pretende dar certa seriedade exigida
pelo conteudo jornalistico, bem como devido ao fato ser considerada de facil aplicabilidade
e com baixo custo para impressdo. Além de classica e sobria, a cor preta ¢ considerada
também uma cor alternativa, podendo, concomitantemente, ser moderna e tecnologica, bem
como ¢ capaz de transmitir dignidade, mistério, e associacdo a sofisticacdo e ao luxo
(FARINA, 2000). Embora a cor tenha na sua esséncia a questdo do repudio, rebelido e
isolamento, aqui, fizemos a aproximagdo com o conceito da revista, no sentido de dar
espaco aos assuntos ‘fora de pauta’, uma espécie de “rebelido” no contetido jornalistico, a

fuga do tradicional.
Abaixo seguem outras questdes técnicas referentes ao projeto grafico da revista:
- Legenda de fotos: fonte: Square721 BT; tamanho 7; alinhamento a esquerda.

- Créditos da matéria, créditos de fotos, créditos de ilustracio e agradecimentos: fonte

Square721 BT; tamanho 7; alinhamento a esquerda.

Observagdes: os itens podem ser destacados em negrito (bold). As palavras, normal.
Ex: Autor: Fulano. Os itens devem ser dispostos na mesma linha, abaixo do titulo da

matéria em 0,5cm.

- Numero de paginas: fonte Rebecca; tamanho 15; alinhamento a direita.
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Observagdes: O numero da pagina deve ser emoldurado pelo simbolo da marca da
revista. Paginas da direita sdo impares - nimero de péaginas localizado a direita do rodapé.

Péginas da esquerda sdo pares - nimero de paginas localizado a esquerda do rodapé.

- Numero de Edi¢ao e posicionamento: fonte Rebecca; tamanho 13; alinhamento: a

esquerda.

Observacgdes: Posicionado no rodapé da pagina, sobre o limite da margem inferior.
Deve conter: "edi¢gdo n° / més e ano" (ano em numeral). Nas paginas pares o numero de

edi¢do fica a direita do rodapé. Nas paginas impares, a esquerda do rodapé.

- Editoria na pagina: fonte Rebecca; tamanho variavel dentro de um espago de 1,5cm de

largura, pois algumas parecerdo maiores outras menores.

Sugestdo: importar as palavras que dao nome as se¢des em imagens (extensao .eps).
Ajusta-la em lcm pra cima da base da caixa de texto. O alinhamento deve ser feito no

sentido vertical, ou seja, a palavra deve estar rotacionada em 90°.
- Cor: Apenas 20% de preto. CO MO YO k20

- Observagdo: este espagco pode ser utlizado como a margem para fotografias, isto é,
fotografias podem ir até este limite. Caso coincidam, a palavra da editoria correspodente
fica transliicida (ou vazada), ou caso se deseje o contraste, tons de cinza, preto ou branco

solido.

- Espacamentos horizontais: do titulo para a autoria 0,5cm; da autoria para o texto inicial
0,5cm; do texto inicial para o corpo de texto 0,5cm; da imagem para sua legenda 0,3cm; da
imagem (sem legenda) para o corpo do texto 0,4cm; da legenda para o corpo do texto

0,5cm; e namero da edi¢do e nimero de paginas na base da margem inferior.

- Espacamentos verticais: entre-colunas de 0,7cm; da imagem para o corpo do texto de no
minimo de 0,5cm; do corpo do texto para editorias de 0,7cm; de imagens para editorias,

como dito anteriormente, as imagens podem ir até o limite das editorias.

- Numero da Edicao/ més e ano: ano sempre em numeral, localizado abaixo da marca,

levemente deslocado a esquerda da mesma. Fonte: Rebecca, tamanho minimo de 20pt.

- Fotografias e demais imagens: qualidade de 300 dpi
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A visualiza¢do da aplicacdo do projeto grafico da revista Fora de Pauta pode ser

visto pelo endereco de site http.//pt.scribd.com/doc/38246832/Revista-Fora-de-Pauta-Ed-

9-Julho-de-2010, referente a 9* edigao do periddico que foi publicado na internet.

6. CONSIDERACOES

A constru¢do do planejamento visual — reformulagdo da marca e projeto grafico — da
revista Fora de Pauta foi sem davida uma excelente oportunidade para colocar em pratica
todo conhecimento adquirido durante o decorrer da graduagdo. Tensionar a teoria com a
pratica sempre ¢ um ganho, principalmente, quando o trabalho est4 relacionado a formagao
de futuros publicitarios.

Construir um projeto grafico para uma revista ¢ um verdadeiro desafio para alunos
em formagdo devido a amplitude de questdes técnicas e detalhes de estéticos a serem
trabalhados. Principalmente, pelo fato de que este tipo de trabalho ndo ¢ comumente
desenvolvido nas disciplinas dos cursos de Publicidade e Propaganda, que na maioria das
vezes focam suas atividades em campanhas publicitarias. Outro ponto que merece destaque
¢ o esfor¢o conjunto de duas 4areas da comunicagdo — jornalismo e publicidade —
objetivando a institucionalizacdo de uma midia.

Por fim, podemos mencionar como principal resultado a legitimagcdo do
planejamento visual grafico, uma vez que apds a apresentacao deste trabalho para o cliente
j& foram elaboradas mais duas edi¢des da revista Fora de Pauta. O reconhecimento e
repercussdo sdo aspectos que vém a contribuir para a constru¢do da imagem do periodico e,

consequentemente, sua legitimagao, em primeiro plano, dentro de sua institui¢ao de origem.
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ANEXOS
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