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RESUMO

O programa de debat@&oca Abertateve como objetivo principal a exposicdo de idéias
divergentes sobre o tema “implantacdo de maquiaasachisinha nas escolas publicas de
ensino médio”, situando e contextualizando o oevintespeito do mesmo, instigando a sua
reflexdo e posicionamento. Os cinco convidadoscerlados para o debate, de alguma
forma, estavam dentro deste contexto, sendo que pleles sustentava uma opiniao
especializada, o que deu credibilidade a discusséo.

PALAVRAS-CHAVE: Opinido; radiodebate; maquinas de camisinha; esquihlicas de

ensino médio.

1 INTRODUCAO

O Boca Abertaé um programa radiofénico que assume caractegséidormato de
debate, em uma unica edigcédo, produzido por acadéndia disciplina de Laboratério de
Radiojornalismo II, da Universidade Federal de &anaria- UFSM/ Centro de Educacédo
Superior Norte do Rio Grande do Sul- CESNORS narsgg semestre de 2010.
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Naquele ano, o Governo Federal aprovou um projetieicem que todas as escolas
publicas de Ensino Médio poderiam fazer uso de timég de distribuicdo de camisinhas”.
O Boca Abertaoptou pela escolha desse tema visando esclamtentar e ajudar os
ouvintes a formar suas opiniées em relacdo ao @ssun

O programa foi gravado para ir ao ar no periodamot no entanto sem horario
especifico, com tempo de duracdo pré-determinad@0dainutos. O aspecto principal do
programa esta no confronto e discusséao de idéissaBatingir um publico que esteja direta
ou indiretamente ligado com as “maquinas distribtad de camisinhas”, no intuito de
informar sobre a situacdo da saude e problemasltdtade uso de camisinhas, a visao
psicolégica do assunto que afeta a sexualidadeedhsglantes e também opinides de
pessoas da comunidade como alunos, professorés e pa

A fim de aproximar os debatedores com o assunt®oCa Abertasaiu as ruas
buscando opinides de cidadados e esclarecendo maletalhes sobre o projeto de lei.
Como diferencial, doca Abertatambém leva ao ar noticias gerais aos ouvintegs, @o

intuito de manté-los informados ao longo do program

2 OBJETIVOS

O presente debate intituladdoca Abertasurgiu com o principal objetivo de
estimular os ouvintes sobre a importancia de diseuestar informado a respeito de um
tema que é de extrema relevancia na sociedade Beral como, instigar os participantes
do radiodebate a exporem suas idéias sobre o asSimplantacdo de maquinas
distribuidoras de camisinhas nas escolas publieasndino Médio”, a fim de colocar em
voga as diversas opinides, para que 0 ouvinte pots@retar e tomar suas conclusdes a
respeito; pois conforme destaca Ferrareto (20036p. “a producdo do programa busca
pessoas com pontos de vista conflitantes, colocamdfrente a frente, objetivando
proporcionar o confronto de opinides”.

Desta forma procuramos:

a) contextualizar sobre o assunto abordado, para@uedados e ouvintes se interem

a respeito do mesmo e da sua situacao atual,

b) expor a opinido dos convidados e da populacaocadietindiretamente relacionada

com o assunto, por meio de enquete feita nas ruas;
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c) trazer noticias ao longo do programa, como umadatendestensionar o debate em
situagbes consideradas mais delicadas e de infayroavinte sobre as noticias do
dia promovendo a sensac¢ao de atualidade;

d) explicitar as opinides dos convidados sobre o tgraeg que 0 ouvinte se situe por
meio de olhares especializados (psicélogo, enfeandiretor de escola publica,
aluna, mae de alunos);

e) gerar uma discussao entre os convidados, entrelacas opinides favoraveis e

desfavoraveis ao assunto.

3 JUSTIFICATIVA

A idéia para a criacdo do debate surgiu a pagtiuma proposta levantada em sala
de aula pela professora da disciplina de Laboxatbei Radiojornalismo Il, Karen Cristina
Kraemer Abreu, no segundo semestre letivo de 204t a excec¢do do tempo e do nimero
minimo de debatedores (trés), as demais caraatasisiomo: tema e perfil de debatedores
ficaram a critério do grupo.

Analisando os temas que estavam em destaque 1©a épo que o0 programa de
debate foi proposto (Gltimo trimestre de 2010),08wmos a “implantagcdo das maquinas
distribuidoras de camisinhas nas escolas publieasndino médio”, porque sua colocacéo
estava prevista para o ano de 2011. Conforme afBarbeiro e Lima (2003, p. 65-66)
“tudo o que for relevante para a sociedade é obletimteresse jornalistico e de pautas [...]
um grande assunto pode valer uma pauta tematicglieoé o caso do nosso programa.
Sendo assim, consideramos interessante antecifgana para a populacéo, alertando-a e
deixando-a apta a agir no momento em que se deparas esta novidade.

Foi escolhido um mediador para o programa paraetpipudesse narrar a proposta,
organizar, dar um rumo e manter o controle do @eb&Em de estipular as regras e o
tempo destinado a cada participante, deixando cjaeotudo é feito de forma imparcial

pela equipe do programa.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O primeiro passo foi criar um nome para o progracaasiderando que era um
radiodebate e que nessas situacOes os participtaites bastante para defender seus
pontos de vista, e que ao falar a boca se movimamiado e fechando; também, ao
defender suas idéias o participante se entusiasat@eebem a boca para falar. Surgiu,
entdo, o nomeaBoca Aberta e por sintetizar o conceito do programa de delfatea
nomenclatura escolhida pelo grupo por sinalizaala & discussédo constante em defesa das
idéias, ou seja, um debate.

ApOs essa etapa, partimos para a definicdo do tasgjue seria abordado no
programa. A escolha da temética levou em contddtéees: relevancia, atualidade e poder
de gerar discussao entre os debatedores. Foi Eirolllema “implantacdo de maquinas de
distribuicdo de camisinha nas escolas publicandie@ médio”.

Para que pudéssemos informar o publico sobre a,ta@m de mediar e fazer
perguntas adequadamente, realizamos uma buscairagedh sobre o mesmo, incluindo
entre outros, a verificacdo da legislagcdo fedenatovada, o funcionamento dos
equipamentos e a distribuicdo destes nas escoldiegsl Durante esta etapa, também foi
escolhido um integrante do grupo para mediar otdebéoram elaboradas as perguntas que
seriam feitas aos participantes, em lauda/script.

Convidamos um psicologo, uma enfermeira, uma estaddo ensino médio da
maior escola publica de Frederico Westphalen/R%, mndie de estudantes do ensino médio
e um professor, também do ensino medio, pelos s@gUMOtivos, respectivamente: para
explicar mudangcas comportamentais nos estudants;uch panorama das doencas
sexualmente transmissiveis na regido onde se gaabizadiodebate; uma representante do
alunado, dando voz ao alvo desta medida legis|atistrar o posicionamento dos pais ou
responsaveis pelos jovens; e apontar a posicadgdéna que trabalha na instituicdo que
possivelmente recebera a maquina distribuidoraresepvativos. Levamos em conta, além
da relacdo com o tema, o fator desinibicao e asbdsaim equilibrio de opinides (contra ou
a favor) para escolher os debatedores.

Durante o programa um boletim de noticias era eldanpelo mediador, isso para
que o ouvinte continuasse atualizado; outro maheoevitar possiveis exaltacdes por parte

dos debatedores, que poderiam gerar uma discues@catizada sem a exposi¢cao de idéias,
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0 gque nédo era o foco do debate. Assim como o holéé noticias, os intervalos também
tinham o objetivo de dar uma pausa na discusséo.

As vinhetas caracteristicas do programa servera garar identificagdo com o
ouvinte, assim como a participacédo de pessoasiaapinando sobre o tema. Enquanto as
idéias propostas pelos proprios debatedores n&o esgotadas e os participantes nao se
exaltavam, havia liberdade para o debate sem srieéo do mediador.

Durante o programa foi elaborada pela equipe umgese do que havia sido
discutido pelos participantes, que seria lida petriador ao final do debate, lembrando

para o ouvinte 0s principais pontos discutidosealtematica.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Boca Abertase configura como um programa de mesa-redondaorcoaf
apontam Barbosa Filho (2009) e Ferraretto (200&Jedem a opinido de convidados ou de
individuos fixos, neste caso procura-se aprofuraksuntos da atualidade. Pode ser
dividida em dois tipos: painel, onde cada participaexpde a sua opinido e 0s outros
complementam, mesmo tendo a existéncia de pontusts diferentes, porém o objetivo
é fornecer um parametro completo a respeito dnass$tatado; debate, em que a producéo
do programa procura individuos com opinides caniteés, deixando cada um frente a
frente, tendo como objetivo central o confrontoidisias. E justamente neste ultimo tipo
gue o programa em questdo se encaixa, em virtudeader pessoas com opinides
contrérias.

O Boca Abertafoi estruturado em dois blocos com tempo de doralg quinze
minutos, totalizando trinta minutos. No final deladloco o publico era informado com as
dltimas noticias no quadro “em meio minuto os fafos viram noticia”, se caracterizando

como um boletim que Ortriwano aponta como:

Noticiario apresentado com horario e duracdo détaos, com

caracteristica musical de abertura e encerramentio, elaborado — script
— e montagem dos assuntos a serem tratados, qes @manger tanto o
noticiério local como nacional e internacional. Tpor fungdo manter o
ouvinte informado sobre os acontecimentos mais fitaptes entre uma
emisséo e outra. (ORTRIWANO, 1985, p.93)
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O programa de debates se utiliza de um elementdafoental no radio, a
interatividade. Para Ferraretto (20Gfud Lopez 2009, p.33) “O radio é um meio de
comunicacao interativo por natureza, que visa eesgmtacdo de seu publico”. E Boca
Aberta, ela esta presente de forma clara no quadro “o bbeaa sai as ruas e ouve a
populacao”, entrevistando as pessoas sobre o tentmestao, gerando identificacdo com o
publico, além de criar lacos de credibilidade. Caponta Cebrian Herreros (2008, p. 44),
“la interactividad en este sentido restringido acapo a un proceso determinado aporta
amplias opciones de uso que van desde el simdlegdi@le preguntas-respuestas hasta el
fomento de los disefios en manos de los ustartbao programa ocorre essa troca entre 0s
convidados e ouvintes através dos comentarios thasas partes, gerando um processo de

interacao.

6 CONCLUSAO

A realizacdo préatica do progranBica Abertaconsolidou o aprendizado tedrico
obtido em sala de aula e através das obras qaentidd tema e que foram usadas como
referéncia para fazer este artigo. O exercicioqomdambém nos aproximou do cotidiano
vivido por profissionais nas emissoras de radiompssuem este tipo de programa.

A selecéo do tema para ser debatido nos fez emaajual seria a melhor escolha,
ao considerar os fatores: relevancia, atualidadgoder de gerar discussdo entre 0s
participantes.

Outro ponto intrinseco ao jornalismo e que dedasamaspecial atencdo foi com
relacdo a imparcialidade, tanto ao equilibrar o ewamde debatedores contrarios ou
favoraveis ao tema, quanto ao cuidar as pergymdias,que nao ficassem tendenciosas, bem
como nas intervencdes do mediador, para que nasesge sua opiniao.

Finalmente, destacamos que cumprimos 0s objgbira®ostos, procuramos auxiliar
o ouvinte com informacbes e com diversidade de iGgsn a respeito do tema, e

acrescentamos mais uma experiéncia em nossa \ddéraica.
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