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RESUMO

O spot foi desenvolvido com o objetivo de divulgar os $g8 do cliente Estudio
Arte — Tatuagem Piercing, situado na cidade de Curitiba. Ele esta inseridn segmento
gue ganha cada vez mais adeptos, de todas as &latésses sociais, que buscam um estilo
ou eternizar momentos importantes através desticgemilenar. A criacdo deste material
teve o0 objetivo de desmistificarBdy Art, que ainda é alvo de preconceito, com a criacao
de um conceito inteligente e relacionando a tatmagepiercing a uma forma de arte. O
spot conta com a locucdo de pessoas comuns, homenslreres) que relatam as
motivagdes que os levaram a realizar suas tatuagens

PALAVRAS-CHAVE: Body Art; spot; piercing; publicidadetatuagem.

INTRODUCAO

O cliente, Estudio Arte iniciou suas atividades 2005 oferecendo os servicos de
tatuagem giercing. Possui duas lojas em Curitiba, e foi a partir dipge os investimentos
em publicidade comecaram a ser analisados. Adoglizada no centro da cidade passou a
realizar mais atendimentos e a ser uma das prisaigi@réncias erBody Art de Curitiba.

Mesmo entendendo a importancia de apresentar imatee divulgacao, o cliente
acredita que os resultados mais efetivos aindaemoatravés do tradicional boca a boca, a

qual prioriza conquistar novos clientes. Mais de ®$0, gracas a um servico de qualidade
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e um atendimento diferenciado, o cliente defende gundicacdo é automéatica, o que
favorece novas relagdes e automaticamente, novigesum

A qualidade, somada a forca do nome, as partidaldes de seus colaboradores e
principalmente ao desejo de atrair um novo pemdilpdiblico, gerou a necessidade de
ampliar a empresa. A partir dai, o Estudio Artecpbeu a importancia da publicidade
como forma de alavancar a sua marca na cidade.

Pelo perfil da empresa, ha algumas midias quesgoesn atingir mais facilmente ao
publico-alvo, como por exemplo, em midias altemzestj através daternet, revistas do

segmento, materiais impressos e radio.

OBJETIVO
Um dos objetivos da divulgacdo era de desmistifiearpratica Body Art

normalmente ligada a algo negativo, sindbnimo deldih e transgressao, para uma forma
de arte, onde o proprio corpo se transforma emmoidura. Outro ponto importante € que
0 estudio é o Unico em Curitiba a possuir duass)djcalizadas em pontos estratégicos,
sendo uma central e a segunda em um bairro nolwidatde.

A publicidade entra para reforcar a divulgacaeskiidio e seus servicos, e o radio foi
o meio escolhido, pelo consideravel baixo custeidiea verba disponivel e pelo poder de
transmitir a mensagem ao publico-alvo, através doalc adequado e em horarios

pertinentes.

JUSTIFICATIVA

O radio é um meio bastante eficaz para atingirbpstivos tragados pela campanha,
pois facilita a comunicacdo para um publico de massndo um meio de apelo popular e
de facil acesso. Sua transmissao € rapida, leviafalonacéo, entretenimento e cultura aos
ouvintes, além de n&o exigir nivel de instrucaoemda para ser utilizado.
Somado a isso, é portatil, pois acompanha o oueimt@ualquer lugar e em varios
momentos, tanto no lazer, como no trabalho, o @sémula/incita a imaginagcdo dos
ouvintes.

Enfim, aos profissionais resistentes, especialmanqteles que julgam que
a conquista da eficdcia de suas campanhas sé podmisegue pelas
plataformas modernas, revolucionérias, interativdscalizadas e

integradas a linguagem do universo consumidorfeugie reconsiderem
o radio. E ele o meio que, além de garantir infq@oa entretenimento e
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diversdo, melhor trabalhara para vocé e sua m&RANZAO NETO,
2005, p. 51).

Porém, por se tratar de um meio de acao local, geracessidade de adequar o
conteudo a regido em que atua, ja que cada emigpogaenta programacao diferenciada.
Desta forma, pode-se considerar o que dizem SamdAdunior Rocha e Garcia (2009),
sobre a importancia da adequacdo do anuncio aosragemle programas (artisticos,
jornalisticos, esportivos e etc.), a audiéncia ablipo alvo e a qualificacdo e o perfil do
ouvinte.

Analisando o que defende Franzdo Neto (2005), sonaad ponto de vista de
Sampaio (2003), o qual relata sobre a efetividaddrabalhar com som e a capacidade de
imaginacdo dos ouvintes, a propaganda em radioit mficiente, inclusive porque essa
midia permite obtencéo de altas frequéncias delkagi&o, pelo baixo custo absoluto.

Ao passo que a tecnologia torna alguns meios dbsole radio acompanhou as
tendéncias, oferecendo a programacao tambémehaintegrando anternet com o radio e
potencializando a abrangéncia e o envolvimento sems ouvintes.

Assim, optou-se pela veiculacdo em radio, pois posedibilidade e apresenta
alcance em massa, sendo viavel ao orcamento deanhmplo Estudio Arte, por permitir a

compra de vérias insercgdes.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Os anuncios destinados ao radio serdo compostosirpapot de 30 segundos,
divulgado na 9Rock, por ser uma radio curitibana, conhecida por tocarelhor do rock
nacional e internacional, além de ter em sua pnogtdo um espaco voltado a informacdes
jornalisticas e esportivas de qualidade. Apés dircomcdo desses elementos, € que a 91
Rock foi selecionada como a melhor opcéo entremasseras pesquisadas. Isso se deu pela
andlise dos dados fornecidos pela radio, as qodsmp ser vistas nos graficos que seguem:

Sexo Classe Social

I Classe AB
B Classe C1
B Feminino - P Classe 2
B Masculino B classe DE
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Faixa Etaria

Il 102 14 anos

2 15219 anos
B 203 2 anos
B 25229 anos
B 3023 anos
B 352 39 anos
B 40249 anos

I 50359 anos
0% 60 anos ou mais

FONTE: 91 ROCK 2010

O spot foi gravado no proprio estudio da FAE, com edi¢cdgprogrameSony Sound
Forge. Os locutores foram pessoas comuns, que alterreadardeclamam o conceito geral
da campanha “Incorpore”, com a inspiracdo que wvarden a realizar a tatuagem ou o
piercing. A criagdo dospot buscou demonstrar que o publico adept®aldy Art esta cada
vez mais amplo e é formado por diversos tipos deqaes, de ambos 0s sexos, evidenciado

através do tom de voz de cada um e das suas dédsmotivacoes.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Soryline: Spot Institucional

Duracéo: 30”

Sinopse: Uso de vozes distintas e alternadas, otuita de identificar o estudio como um
local que recebe varios tipos de pessoas, sendagjlmses sao ligadas as razdes que

motivam as pessoas a se expressarem atraves algetate dqiercing.

Audio BG Minutagem
BG Trilha binaria 1 segundo
Incorporeuma inspiragcao Trilha binaria 3 segundos
Incorpore um estilo Trilha binaria 2 segundos
Incorporeuma recordacéo Trilha binaria 3 segundos
Incorpore uma atitude Trilha binaria 2 segundos
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Incorpore uma homenagem Trilha binaria 3 segundos

Incorpore uma marca Trilha binaria 2 segundos

Incorpore com Estudio Arte
Tatuagem éiercing
Centro - 3323-7897 e Trilha binaria 13 segundos
Alto da Gloria - 3092-9010
estudioarte.com.br

BG Trilha binaria 1 segundo

CONSIDERACOES

Trabalhar com criacdo para audio é interessanteesafiddor, pois a maior
dificuldade € que a mensagem transmitida seja @lsoe entendida apenas através da
audicdo. No caso desgpot criado, a imaginacdo dos ouvintes é de extremaritdupcia
para que o conceito e as motivagdes se unam casiraaira, e desta forma, com a marca
do cliente, fechando a ideia de que o assuntaitvagea éBody Art.

Para isso, foi necessaria uma pesquisa ampla s@s®unto, a fim de entender mais
sobre a préatica da tatuagem egpiercing, assim como a mudanca de comportamento da
populacao, cada vez mais adepta desta forma dess&ar. Pelo preconceito ainda existente
sobre a Bodrt, veicular em radio ou em qualquer outra midia éregsante, pois, apesar
da mensagem ser direcionada ao publico-alvo, vandsos perfis de pessoas acabam
recebendo a mensagem, colaborando com a dimindgd&omitos e aumentando as

informacdes sobre o tema.
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