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RESUMO

Acreditando na regionalizacdo da comunicagédo e na producdo de um jornalismo de
qualidade voltado ao publico adolescente — sobretudo de Curitiba e Regido Metropolitana —
¢ que foi criada a Revista Parafuso. Com circulagdo atual pela web
(http://issuu.com/revistaparafuso), a publicagdo mensal teve seu langamento em dezembro
de 2010, visando ocupar uma lacuna existente na producdo local de revista voltada
especificamente ao publico em questdo. Com proposta editorial que acredita na inteligéncia
do adolescente, valoriza grandes tematicas pouco abordadas pelas revistas teens de
circulacdo nacional e com projeto grafico peculiar, a publicacdo quer se colocar na
vanguarda regional desse tipo de produto jornalistico e colaborar na formagéo sécio-cultural
ambiental de seu publico-alvo.

PALAVRAS-CHAVE: adolescentes; jornalismo de revista; jornalismo segmentado;
regionalizacdo da comunicacgéo; vanguardismo

1. INTRODUCAO
1.1 A Proposta da Revista

A intencdo é produzir mensalmente uma nova edicdo da Revista Parafuso, que é
voltada para o publico adolescente paranaense, com foco em Curitiba e Regido
Metropolitana. Uma equipe de seis jovens estudantes de jornalismo é responsavel pela
redacdo da revista, diagramacao, publicidade, marketing, fotografia e alimentacédo do blog e
redes socialis.

Inicialmente, sua circulacdo ocorre na internet, mas a intencdo é viabilizar a
impressdo, visando distribui-la gratuitamente e valorizar a regionalizacdo da comunicacéo e

da producéo jornalistica para o publico adolescente.

! Trabalho submetido ao X1 Prémio Expocom Sul 2011, na Categoria Producdo Editorial e Produgéo Transdisciplinar em
Comunicagdo, modalidade Revista Customizada.
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Num dos artigos do livro Comunicacdo Para a Cidadania, que versa sobre a
producdo informativa como fator de desenvolvimento local, ha uma reflexdo bastante
interessante acerca das relagcdes sociais entre as pessoas consigo mesmas e delas com a
comunicagdo, como mostra o trecho a seguir.

O caminho da virtude estd em propiciar cuidados com a producdo de
informagdes, conhecimento e cultura, que emana do fluir constante de
realizagBes cooperativas, €, a0 mesmo tempo, compreender e incentivar o
vanguardismo. Por esta via, a democratiza¢do da informacéo, da cultura e
da comunicagdo podera tornar-se um processo de nivelamento antes que
uma tendéncia a mediocridade igualitaria (ALVES, 2003, p. 220).

Tal reflexdo pode atuar como uma bussola, que nos leva a crer: a) na colaboracao
do(a) nosso(a) leitor(a) adolescente como coadjuvante na producdo do contetudo; b) na
promocédo de uma comunicacdo mais democréatica para 0 nosso publico e ¢) numa proposta

vanguardista de producdo em jornalismo de revista para o adolescente paranaense.

1.2 Estratégias de Divulgacéo

Usa-se meios publicitarios, jornalisticos e alternativos para divulgar a publicacéo.
Dentre as principais ac0es, estdo previstas a fixacdo de cartazes nas escolas publicas e
particulares de Curitiba, distribuicdo dirigida e gratuita de adesivos com o endereco do site
ao publico adolescente, envio de releases aos grandes veiculos de comunicacéo locais e as
editorias e publicaces especializadas para o publico jovem e teen, além da atuacdo nas

redes sociais digitais, explicadas em detalhes a seguir.

1.3 Atuacéo na Internet e Convergéncia com Outras Midias

A divulgaco pela internet® é um caso a parte. Videos virais, atuacdo nas principais
redes sociais, cadastro de leitores para envio periddico de newsletters e parcerias com
outros sites e blogs influentes locais permitirdo a criacdo de links e banners que levem ao

nosso site (http://issuu.com/revistaparafuso).

A divulgacdo alternativa resume-se a intervencdes artisticas em locais publicos,
fixacdo de pecas impressas em murais livres, atuacdo com imprensa de bairro e jornais
comunitarios, além de parcerias e formacdo de adolescentes multiplicadores/ parceiros, que

divulgam o site simplesmente por gostarem de seu contetdo e proposta.

° Atualmente, a Revista Parafuso tem twitter (http:/twitter.com/RevistaParafuso), MSN
(revistaparafuso@hotmail.com), e-mail geral (revistaparafuso@gmail.com), e-mail especifico para contato
com o leitor (euleioaparafuso@gmail.com), blog mostrando os bastidores da producéo
(http://revistaparafuso.blogspot.com), perfil e comunidade no Orkut (Revista Parafsuo).
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De acordo com dados do Comité Gestor da Internet no Brasil, publicados na Folha
de S&o Paulo, 90% dos internautas brasileiros estdo no Orkut ou no Facebook. 79% usam a
maior rede social do Google e 11% o Facebook. (LANG, 2010).

O fato da divulgacgdo da revista ocorrer pela internet, especialmente através de redes
sociais também se da pelo potencial multiplicador e de compartilhamento da informagéo.
Segundos dados do Instituto Brasileiro de Pesquisas (Ibope), os brasileiros possuem, em
média, 273 amigos em redes sociais. A pesquisa, que também foi publicada na editoria de
tecnologia do site IG, mostra ainda outros dados que indicam uma crescente
democratizacao social do acesso a internet.

A maioria dos brasileiros entrevistados (60%) ja usa a internet ha mais de
trés anos, sendo que a maioria deles (90%) ja usam redes sociais. Classes
A e B juntas tém a mesma participacdo no uso que a classe C (45%). Um
terco dos entrevistados se mantém conectado as redes sociais pelo menos
uma hora por dia — 37% deles afirmam acessar sites de redes sociais mais
de uma vez por dia (TOZETTO, 2010).
Até as 10h23 do dia 11 de margo, as estatisticas de acesso da Revista Parafuso na
web (disponibilizadas pelo site Issuu) apontaram 50.450 page views as duas edicOes da

Revista (dezembro de 2010 e janeiro de 2011).

1.4 O Viés Empreendedor do Projeto

O presente projeto visa se desenvolver e ndo morrer como outras tantas ideias que
acabam apenas em discussdes de universidade. Os questionamentos de Rech vém de
encontro aos dilemas encontrados pela equipe da Revista. Ele leva a refletir sobre o real
fazer universitario.

Se 0 curso permite a formacdo humana integral, resta, no entanto, outro
questionamento. Ele realmente da conta de oferecer esta formacdo? Sera
que a realidade universitaria brasileira hoje permite uma formacdo que
possibilita a apropriacdo de categorias universais e abstratas para a analise
da realidade e que torne realmente valida a qualificacdo do seu trabalho
como sendo um trabalho intelectual? Se a resposta for sim, entdo a real
condigdo de trabalho e de trabalho assalariado, como lembra Bucci,
permite efetivamente um trabalho no campo dos universais, desvinculado
ou suficientemente independente do interesse particular? (RECH, 2008, p.
179-180)

Muito mais do que atender a anseios particulares, a Revista Parafuso quer cumprir
uma func¢do social, atuando junto a um publico que muitas vezes é subestimado ou pouco
valorizado.

A regionalizacdo da comunicacdo num mundo em que a comunicacdo de massa €

tdo exaltada se impde como desafio estratégico para as economias regionais. Dentre 0s
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artigos do livro ‘Cidade, Comunicacdo e Desenvolvimento Local’, o texto de Alves pontua
a relevancia da producdo em comunicagcdo como fator econdmico e de representagcdo da
populacdo na midia.

Projetada para 0 novo momento, 0 nosso trabalho consiste em explicitar
nossos fins substantivos acerca dos significados do trato da informacéo
para as comunidades locais, objetivos e metas da educacdo de jovens e
adultos articulada a sistematizacdo e veiculacdo da informacgdo e também
explicitar os vinculos com o desenvolvimento econdémico das cidades e
regides (ALVES, 2003, p. 209).

Esse é um dos motivos da Revista Parafuso focar no publico de Curitiba e regido
metropolitana ao invés de apostar numa circulacdo nacional. O que se quer é investir no
potencial local, retratando a diversidade regional que, muitas vezes, é sufocada em
publicacBes nacionais por darem pouco ou nenhum espaco a representacdo cultural de
determinados locais. A Parafuso pretende mudar essa realidade, dando espaco as diversas
tribos adolescentes, suas manifestacGes artistico-culturais, a liberdade de expressao e de

culto religioso, opinides e realidades socio-econdmicas dos(as) leitores(as).

2 OBJETIVO
2.1 Objetivo Geral

Constituir um veiculo de comunicacdo alternativo capaz de representar o(a)
adolescente de Curitiba e regido metropolitana, dando-lhes espaco para se manifestar e
discutir questdes de relevancia social, sem deixar de lado as tendéncias de comunicacgéo

visual e editorial para o publico adolescente.

2.2 Objetivos Especificos

- Tornar a Revista Parafuso acessivel aos adolescentes, por meio da viabilizacdo de uma
distribuicdo gratuita e dirigida, que ocorra em todas as nove regionais administrativas de
Curitiba, favorecendo a leitores de diferentes condices socioecondmicas;

- Valorizar a producdo artistica e cultural local, dando espaco para bandas, escultores,
pintores, escritores, poetas, fotdgrafos, e artistas em geral que atuem na cidade, sobretudo
se forem adolescentes e jovens;

- Discutir grandes questdes sociais tornando interessante até mesmo 0s assuntos mais
“burocraticos” ou tidos pelo senso comum como chatos;

- Auxiliar o adolescente quanto a escolha profissional mostrando, a cada edicdo,

informacGes sobre varias possibilidades de profissoes;
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- Proporcionar entretenimento de qualidade, utilizando-se de se¢bes que promovam o
humor e a diversdo (cartoon, tira-humoristica, colunas etc.);

- Convergir a revista com outras midias (redes sociais, blog, videos etc.), de modo a fazer
com que mais pessoas conhegam a publicacdo e possam interagir com a equipe da redacéo e
com outros leitores;

- Criar mecanismos que facilitem a comunicacdo direta do leitor com a equipe de redacdo,
por meio de acdes como divulgacdo de e-mail pessoal, endereco de bate-papo online da
revista (MSN), interacdo via perfil no Orkut, realizagdo de foruns de discussdo na
comunidade no Orkut, postagens no twitter (com direito a interacdo via mencgdes e
retweetts) e conversas no Gtalk;

- Reforcar o contelido escolar/ educomunicativo através de producles jornalisticas que

valorizem tematicas de educacdo e ensino curricular.

3 JUSTIFICATIVA
A revista surge pela existéncia de uma lacuna a ser preenchida. A falta de espaco

para a divulgacdo das acOes culturais e artisticas de adolescentes ainda € muito grande,
sendo que nao existe em toda a Curitiba um veiculo de comunicagdo com a nossa proposta,
ou seja, ndo ha concorrentes diretos.

Geralmente, nas praticas recorrentes de outras revistas teens presentes no mercado
nacional, leva-se em consideracdo que o publico-alvo constitui um grupo que nao tem
muito interesse por outros assuntos que fujam de generalidades relacionadas ao mundo dos
famosos ou certas banalidades, deixando de discutir grandes problematicas sociais. Por este
motivo, é de fundamental importancia proporcionar uma quebra no paradigma da falta de
reflexo desse pablico nas informag6es que a midia, em geral, dissemina.

A revista, entdo, serve especialmente para ser um reflexo dos adolescentes, de seus
anseios, aspiracdes, desejos e duvidas, colocando o publico como parte integrante deste
novo espaco democratico de veiculacdo da informacéo.

Uma publicacdo em prol da luta pelos direitos de criancas e adolescentes, sobretudo
o direito a comunicacdo, aponta para a midia como co-responsavel pela correta
representacdo do(a) adolescente nos meios de comunicacdo como um fator de contribuicdo
educativa na formacdo humana deste publico:

No Brasil, a questdo da violéncia, sobretudo os homicidios — a principal
causa de morte na faixa etaria de 15 a 19 anos -, tem levado setores da
sociedade a questionar o papel de instituicdes que, de alguma forma, sdo
responsaveis direta ou indiretamente tanto pela protecdo quanto pela
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transmissdo de valores morais e éticos a criancas e adolescentes. Os meios
de comunicagédo certamente estdo entre elas, pois fazem parte do processo
de socializagdo de meninos e meninas brasileiros e tém a importante
funcéo de levantar os temas que serdo debatidos na sociedade (NJAINE,
CARELLI, VIVARTA, 2006, p.71).

O presente cenario no campo da comunicacdo para adolescentes sofre inegavel
influéncia da internet, sobretudo nas areas urbanas e grandes cidades. Trabalhar com a
revista, convergindo-a com as inmeras possibilidades existentes no mundo virtual também
é desafio e peca chave para o éxito deste projeto.

Apesar da grande influéncia exercida pela internet na forma como adolescentes se
comunicam, é preciso estar atento a cognicdao desses jovens, que também pode se alterar.
Em entrevista & Revista Galileu, Nicholas Carr faz esse alerta.

Ela [a internet] nos encoraja a avaliar varios pequenos pedagos de
informacdo de uma maneira muito rapida, enquanto tentamos driblar uma
série de interrupcOes e distracGes. Esse modo de pensamento é importante
e valioso. Mas, quando usamos a internet de maneira mais intensiva,
comecamos a sacrificar outros modos de pensamento, particularmente
aqueles que requerem contemplacdo, reflexdo e introspeccdo (CARR,
2010, apud PONTES e MALLI, 2010).

Nesse contexto, o jornalismo de revista ainda tem grande potencial de estabelecer
uma relacdo impar com o publico adolescente, pois, mesmo com o avango da criacdo de
sites cada vez mais segmentados, € a publicacdo impressa que pode fazer com que esse
publico-alvo reflita temas relevantes sem o universo de interrupgdes e desvios de atencao
vindos da web.

A editora de revistas Fatima Ali vai mais além e discorre sobre o envolvimento

emocional que o(a) leitor(a) acaba criando com a revista.

Ninguém precisa de uma revista, mas todos precisam de amigos. A revista
¢ como uma pessoa, um companheiro que estd la para levar-lhe
informacéo e ajuda. Estabelece com o leitor uma rela¢do que é renovada a
cada nova edigdo. Uma boa relacdo de um-com-um, familiar, intima e
envolvente. A revista fala sobre o que interessa ao leitor, levando em
consideracdo seus desejos e expectativas, expressando suas esperangas e
preocupagdes (ALI, 2009, p. 19).

E justamente esse nivel de companheirismo que a Revista Parafuso pretende atingir.
Entende-se que € preciso compartilhar da vida do adolescente para compreendé-lo e
conquista-lo. Marilia Scalzo acrescenta a nossa reflexdo a necessidade de ser uma revista
realmente Unica, buscando um diferencial.

H& publicagdes generalistas demais: todas falando das mesmas coisas e
concorrendo pela atencdo das mesmas pessoas. E como se apenas alguns
focos de interesse estivessem iluminados e todas as publicagbes se
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voltassem para eles, enquanto todo o resto permanecesse inexplorado,
mergulhando na mais absoluta escuriddo (SCALZO, 2003, p.50).

O pensamento de Scalzo s6 reforca o que a Revista Parafuso adota como pratica
editorial. Pretende-se aqui ser unico. A primeira revista especifica para o publico
adolescente que aposta na regionalizacdo da comunicacao e no conteudo de qualidade para

com o seu publico.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
4.1 Pré-producao

Compreende as ac¢les de suporte prévio para o lancamento de uma edi¢do, como o
envio de release as editorias de cultura, juventude, adolescéncia, variedades, bem como a
imprensa especializada que possa se interessar em divulgar o langamento de determinado
namero da revista. Nessa fase, também é levado em conta a escolha das cartas e contatos
do(a) leitor(a) que serdo publicados, a marcacdo de entrevistas para edigdes futuras,
elaboracéo de matérias de gaveta®, reunido de avaliacdo de edicdes anteriores (com bate-
papo, criticas e sugestdes de membros da equipe da redagédo) e postagens de contedo no

blog e redes sociais que gerem expectativa quanto ao novo numero da revista.

4.2 Producao

Esta ligada aos diversos processos convencionais da redacdo de uma revista. Tais
processos incluem os procedimentos de reunido de pauta, redacdo, apuragéo e checagem de
informac0es, edicdo de texto, saidas para realizacdo de fotografias, edicdo e tratamento de

foto, diagramacéo, revisdo e fechamento de edicao.

4.3 Pos-producéo

Refere-se, sobretudo, a divulgacdo e distribuicdo da revista, mas também inclui o
relacionamento com entrevistados/ fontes e leitores. Atualmente, a circulacdo da Revista
Parafuso ocorre na web, mas com a impressdo e consequente distribuicdo gratuita e dirigida
desse veiculo, a logistica muda. Ao invés de enviar a revista para um mailing de
adolescentes e divulga-la pelas redes sociais na internet, as acdes vao se concentrar numa
distribuicdo que faca com que a publicacdo chegue diretamente nas maos dos adolescentes,

através de abordagens nas saidas das escolas, por exemplo.

19 Jargdo popular para contetdo jornalistico que pode ser escrito sem ligacdo direta com contetido factual; no
caso da Revista Parafuso, é tratado como um material que pode vir ocupar espago de eventuais matérias que
ndo forem publicadas por causa de adiamento, por exemplo.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO
A revista possui 60 paginas, com as dimensfes 24x22 cm (pagina Unica/ revista

fechada), tendo todas as suas paginas coloridas. A primeira edicdo traz entrevistas com as
cantoras, Negra Li e Sandra de S&; depoimentos das duplas sertanejas Zé Henrique &
Gabriel, Jodo Neto & Frederico, Jorge & Mateus e Guilherme &Santiago. Além disso, ha
um entrevista pingue-pongue, sobre sexualidade, com Serginho (ex-integrante do programa
de TV Big Brother Brasil). A edi¢do conta ainda com poéster e matéria com a banda
paranaense Terminal Guadalupe, enquetes com adolescentes, cartoon, notas sobre meio
ambiente, reportagem sobre profissdes, contetidos sobre consumo de celulares e 0os games
cotados como os melhores de 2010. Um editorial de boas-vindas e uma coluna sobre a
Banda Restart sdo géneros opinativos que também estdo inclusos. Confira a seguir, a
descricdo do produto no que diz respeito aos projetos editorial e gréafico.

5.1 O Projeto Editorial

Pretende-se discutir assuntos relevantes, com uma linguagem que seja interessante
aos adolescentes. De entrevistas com famosos até grandes temas da politica nacional, falar
um pouco de tudo, mas do jeito que o adolescente gosta, evitando tratar os assuntos de
maneira distante do universo linguistico do publico, ou tidos pelo senso comum como
chatos, dificeis ou desinteressantes.

A Revista tera diversas se¢des fixas, entretanto, algumas delas também podem ser
esporadicas e aparecer apenas em algumas edi¢6es. O publico-alvo € quem vai nortear o
que é preciso manter e o que melhorar. Vale lembrar que a equipe envolvida no projeto
assume compromisso ético na producdo da informacdo, bem como se condiciona a
complementar o processo de educacdo do(a) leitor(a), como salientam Brum e ljuim.

O compromisso do comunicador envolve observacao e reflexdo de mundo,
de modo que, percebendo-o, possa expressa-lo. Ndo lhe cabe, portanto,
somente a funcdo técnica, mas a funcdo social de comprometer-se com o
mundo, de reconhecer que sua autoria responsavel deve ser fruto do
didlogo social, de sua cumplicidade/ solidariedade com o publico — os
outros seres humanos. Assim, as habilidades e competéncias especificas
preconizadas pelos PCNs podem ser consequéncias, ou frutos, dessa
concepcao de ‘habilidades essenciais’, dessa perspectiva que atribui ao
ser-comunicador muito mais do que o ‘noticiar fatos’, mas a expressdo
contextualizada e significativa do mundo (BRUM, 1JUIM, 2003, p. 36).

Baseando-se no papel colaborativo que a equipe da revista percebe que possui
perante a formacédo intelectual e socio-cultural do(a) adolescente, diversos cuidados foram

tomados nas decisbes acerca da conduta editorial. A seguir, confira as principais
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consideracOes editoriais da Revista Parafuso: a) dar espaco para manifestagdes do leitor, b)
valorizar a producdo artistica e cultural local / regional como um todo, c) respeitar a
pluralidade do(a) adolescente contemporéneo(a), livrando-os de esteredtipos no texto e
demais linguagens da revista, d) colaborar no que diz respeito a escolha do futuro
profissional, €) instigar a busca pelo conhecimento e cultura, f) prezar por um contetdo e
por um visual atrativo, g) representar de forma digna, sem preconceitos nem estere6tipos, as
minorias sociais, bem como o(a) negro(a), a mulher e o(a) homossexual.

As matérias devem dar atencdo especial a discussdo de questdes relevantes como o
meio ambiente (consumo, preservacdo, ativismo, conscientizacdo etc.), politica (cenario
nacional, corrupcdo, assuntos polémicos, legislacdo etc.), saude (alimentagdo, prevencdo,
drogas etc.), turismo paranaense (incentivo para que se conhega bem o nosso estado, suas
tradicOes, belezas naturais, clima, vegetacdo, fauna etc.), e sexualidade (orientacéo,
desmitificagdo, tira-davidas, DSTSs etc.).

5.2 O Projeto Grafico

As péaginas vdo seguir as tendéncias visuais de revistas teens de sucesso, mas sem
perder uma identidade prépria. A diagramacdo leva em conta aspectos que possam ser
atrativos ao adolescente. Como € uma revista unissex, a aparéncia agrada tanto meninas,
guanto meninos. A valorizacdo e uso de muitas fotos também € levado em consideracéo,
tudo para conquistar e tornar o publico fiel a revista. E ndo é para menos, pois se acredita
que uma boa diagramacdo é um verdadeiro chamado para que o leitor se interesse pela
publicacdo, como explica a seguir o autor do livro Edicéo e Design.

As pessoas resistem a se envolver. Elas tém medo. Raramente querem ler
ou examinar detidamente. Vivem apressadas — e um monte de coisas
impressas reclama sua atencdo ao mesmo tempo. Elas pesam o custo/
beneficio do esforco e tempo investidos em relacdo ao resultado que
podem obter (...). Se forem fisgadas, podem comecar a ler, mas poucas
comegam onde supomos que o fardo — no inicio (WHITE, 2006, p.9).

Com a disponibilidade de farto material para ser lido na web, uma diagramacao
agradavel é imprescindivel para fazer com que o adolescente se interesse pelo conteudo.
Coisas que ndo lhe chamem a atencdo tém grandes chances de serem descartadas

sumariamente. O mesmo pode acontecer quando a impressdo da revista for viabilizada.

6 CONSIDERACOES
Todo o processo mensal de concepcdo, producdo, fechamento e circulacdo dessa

revista, com seus multiplos desdobramentos, enriqguecem fortemente a todos os envolvidos,
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que podem experimentar, de forma intensa, os desafios, o ritmo, e tantas outras
peculiaridades do exercicio do jornalismo em meio impresso e digital.

Cabe ainda destacar o cumprimento, por exceléncia, da fungéo social do jornalismo.
Mais que uma mera publicacdo a engrossar a lista de veiculos de comunicacdo existentes
para adolescente, a Revista Parafuso propde-se a contribuir verdadeiramente na formacéo
humana desse publico, ouvindo, compartilhando, integrando e atentando a seus anseios,

davidas, necessidades e demais particularidades. O adolescente é o futuro, hoje.
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