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A REPRESENTACAO DO SUBALTERNO EM SERIADOS DE TV: UM A
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RESUMO: O presente artigo traz uma discussao teorico-mkigida sobre a
representacdo de grupos subalternos em seriadeledisdo aberta no Brasil. Utiliza-se
como marco teorico a contribuicdo dos estudos m@itulevantando a discussao do
conceito de identidade, representacéo e grupodteutms, a partir dos postulados de
autores como Stuart Hall, Douglas Kellner, Gay&pivak, entre outros. Utiliza-se
como objeto empirico para a discussao os seriddiodades dos Homens”, “Anténia”, e
“0O, pai, 6”. Dessa forma, inicia-se um percursait@@metodolégico para uma analise
dessas representacdes a partir da critica cuttosaprodutos midiaticos pelos quais os
grupos subalternos tém suas “realidades” apresshtamlpublico da TV aberta.

PALAVRAS-CHAVE: Televisao; Identidade; Representacdo; Estudos raidtu
Seriados.

INTRODUCAO

A televisdo aberta se configurou, no século XXI,mais importante meio de
comunicacao de massa em uso no Brasil, repetingleeaocorreu em outras partes do
planeta. Diante disso, esseass mediaé o principal instrumento de comunicacao
contemporaneo, apesar das criticas em relacdo ajusaladade. Nesse sentido, o
contexto brasileiro, possivelmente, seja um dossmeaigulares entre os paises, haja
vista, em nenhuma outra nagdo com as dimensOegahil, Beste meio exerce tanta
influéncia na vida das pessoas e das instituicoes.

Ao longo da existéncia da televisdo brasileirarfomnstantes as criticas de que
ela ndo contemplava todos os publicos em sua prag@o. Se formos pensar a partir
de uma 6tica da economia politica da televisda|asses popularésé passaram a ser

consideradas como alvo das grades de programac¢Bg dgartir do momento em que

! Trabalho apresentado no DT 4 — Comunicacédo Ausliavido XI Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na
Regido Sul, realizado de 17 a 19 de maio de 2010.

2 Doutorando do Programa de Pés-Graduacdo em Coméiniaa Informacdo, da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, email: wgrijo@yahoo.com.br.

3 Classes populares devem ser entendidas aqui campogysubalternos ou marginalizados”, conforme gioale
Antonio Gramisc (GRUPPI, 1980), que sera explicaal#pico referente ao marco teorico.
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foram apontadas como consumidores potenciais. iEssapercepcédo dos gestores das
emissoras decorreu com 0 aumento no numero deasiles pelas classes C e D, a
partir do surgimento do Plano Real, na segundadeeata década de 1990.

A partir desse contexto, surgiram varios progran@tados para um suposto
gosto das camadas populares. Assim, apareceramamrag considerados de cunho
exclusivamente popularescos, sensacionalistasNatsceram também alguns icones
desse momento, que obtiveram excelentes indiceaud&ncia em programas de
auditério ou jornalisticos.

Nas atra¢cfes de ficcdo, como novelas e seriades pescesso também pdde ser
verificado de forma bastante explicita, no que éadgmersdo de assuntos referentes ao
cotidiano e a forma de representacdo das camagmasdapes. Isso por que, antes as
pessoas dessas classes inexistiam nas narratiapoesuiam funcdes nas histoérias, ou
entdo eram representadas de forma estereotipgugerativas.

Com a mudanca na relagdo entre emissoras e clpspakares, quando estas
passaram a ser consideradas importantes consumidogeprodutos vendidos pelos
anuncios publicitarios, houve nos ultimos anos wmento de producdes televisivas
gue se dedicaram a dar visibilidade ao contexttu@l] econémico e social desses
grupos excluidos. Na pratica, as emissoras saotesiede que esses “novos”
consumidores precisam se ver na televisdo pardesgificarem e legitimarem seus
produtos. Assim, o interesse do publico por tenm@wo; por exemplo, a vida nos
bairros pobres e violentos, levou a certa redinoerasizacdo da dramaturgia brasileira
em direcao a esses espacos.

Nesse contexto midiatico, surgiram seriados nasxcipais emissoras de sinal
aberto com foco na vida das classes populares, fpsrale pesquisa destacamos 0s
seriados produzidos pela Rede Glykmopartir de 2002, comoCidades dos Homehs

® “Antonid °, e “O, pai, § . Os trés seriados sdo producdes que apresentamaviaa

4 Houve em outras emissoras experiéncias de seriainsa mesma tematica do cotidiano dos grupos teubal
como, por exemployA Turma do Gueto, exibido pela Rede Record de Televisdo. Contudo, pesducdo
apresentou problemas na dire¢do dos atores, nogdi@ na dramaturgia, como pobreza da texturadgamida
imagem. Assim, optamos por escolher programas demesma emissora para guardar afinidade com seéicpde
producao.

® Seriado de teledramaturgia exibido durante quatrgporadas, entre outubro de 2002 e dezembro de 208érie
ambientava-se nas favelas do Rio de Janeiro. Natrasndois protagonistas, Acerola (Douglas Silveamanjinha
(Darlan Cunha), vivenciam dilemas préprios da adéiesia, tanto os universais quanto aqueles refataams
problemas especificos nas comunidades carentesaddeRlaneiro. S&o recorrentes 0os temas como dengise
ricos e pobres, a problematica do poder paraleéibekecido pelo trafico de drogas, a violéncia nahalificuldades
financeiras e a cultura das favelas.

6 Série produzida pela O2 Filmes e exibida pela R&éldeo, que conta a histdria de quatro amigas dedpbbre
Brasilandia em Sao Paulo. As protagonistas fazete parum grupo de rap homénimo ao seriado e lutaapvar
0 grupo para o cendrio musical. As quatro amigasPséta (interpretada por Negra Li), Barbarah (lbeNéoreno),
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forma de olhar sobre os pobres do Brasil, que artes vistos apenas em situacoes de
criminalidade, violéncia, ou seja, como mazelasas®c

As trés producbes se propdem a representar de fbdedigna o cotidiano
dessas pessoas, com a pretensdo de fugir do pesht€r@otipado e pejorativo, que
caracteriza as novelas e seriados anteriores. @mndaigui fica um questionamento que
sintetiza o surgimento desta pesquisa: Tomando enaroo delimitador esses seriados,
como a televisédo aberta faz a representacdo datida@es dos grupos subalternos?

Assim, lancamos consideracdes sobre 0 meio de doagdo de maior difusao
no Brasil, buscando questionar e lancar reflexdbsescomo essmediarepresenta as
identidades desse segmento da sociedade que Hreteggrandes niveis de audiéncia.
Para isso, vinculamos nosso pensamento aos pastuldds estudos culturais,
principalmente aos trabalhos referentes a repras@mtdas identidades, utilizando

como objetivo empirico a televisao e as temporddadrés seriados supracitados.

ESTUDOS CULTURAIS, TELEVISAO E GRUPOS SUBALTERNOS

Para uma reflexdo sobre a relacédo da TV com aseptacado do subalterno no
Brasil, € importante salientar a importancia dedst com enfoque no principal meio
de comunicacdo no Brasil e em camadas sociais idasludo processo de politicas
publicas brasileiras, identificadas aqui como gsupabalternos ou marginalizafos
conforme a concepcao gramsciana (GRUPPI, 1980).

Um estudo sobre a representacdo que a televisadefaleterminados grupos
sociais é fundamental para fortalecermos a proddeamnhecimento sobre o campo da
comunicacdo, uma vez que, conforme Kellner (20@1lghamada cultura da midia

oferece a base sobre a qual muitas pessoas constee senso de classe, de raca e

Mayah (Quelynah) e Lena (Cindy Mendes). A série gsedda no filme homénimo, de Tatd Amaral de 2006. A
segunda temporada foi exibida em outubro de 2007.

7 Série exibida durante cinco episodios, a partioutebro de 2008. E estrelado, em sua maioriaafowes do Bando
de Teatro Olodum, grupo que também ja encenouto texteatro. Conta a histéria dos moradores danimado
cortico do centro histérico do Pelourinho, em Sddra na Bahia. A séried, pai, 8 se origina de um filme
homdmino, lancado em 2007, dirigido por Monique déaberg e com roteiro baseado em uma peca de Marcio
Meirelles. H4 uma segunda temporada em fase deigiiod

8 Segundo dados dmdtituto de Pesquisa Econdmica Aplicadpefl), em junho de 2009 o Brasil possufa 14,5
milhdes de pessoas na condicdo de pobreza. Daddootd Relatério: Desigualdade e Pobreza no Brasil
Metropolitano Durante a Crise Internacional: Primeir Resultados. Disponivel em:
http://www.informes.org.br/fotos_diarias/agosto/eonicado_ipea.pdf. Acessado em 10.08.09, as 20h40.
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etnia, de nacionalidade, de sexualidade; enfita, m®os ajuda na construcdo de
nossa identidade e na determinacdo do que &efoutro”, o diferente do que
sSomos.

Nesse ponto, é importante se fazer o questionansaiite como a televisao
posiciona os individuos em uma sociedade, poigti plas representacdes, eles terdo
subsidios para configurarem as relacfes entreagk dRie se entenda esse argumento é
necessario admitir que, atualmente, grande parteatto como conhecemos o “outro”
e sua realidade se da de forma mediada pela TV.

Apresentando essa premissa de que a televisaoi mogsder de interferir na
constituicdo das identidades dos sujeitos, ofeckrgrarametros sobre os quais as
identificacbes se processam, torna-se necess&aotég alguns questionamentos que
justificam a necessidade de um estudo aprofundadeanarea: O que essas novas
producdes televisivas pdéem em cena? Quem sdo tegpnistas dessas narrativas?
Como eles sdo mostrados? Quais as visdes, pevgzeeticonceitos que a televisao
atribui como pertencentes a esses grupos? Quaisr@ss representativas transmitidas
pela televisdo sobre esses grupos? Como sédo awsygibalternos) mostrados pela
televisdo? Enfim, como o subalterno esta repredenta televisédo brasileira?

S&o essas indagacdes que podem operar como gi@atakiva de compreender
o papel que a TV tem ou poderia ter na represemtdedsa camada da sociedade
brasileira. Por esse viés, um estudo nessa area,veeficar, as formas como povo e
popular estdo presentes na producao televisivdldirascontemporanea. Para isso,
como objeto empirico, temos as producdes (seriatogelevisdo): “Cidades dos

2N

Homens”; “Antonia”; “O, pai, 6. Em comum, tratamosl excluidos, dos
marginalizados, dos deserdados, oprimidos, vittheasma opressao cuja origem nao se
pode identificar. Ao mesmo tempo em que buscam congpreensdo e um retrato do
pais.

N&o podemos deixar de enfatizar que a TV intervémealidade por meio de
uma narrativa vinculada de um projeto ideologi@agmente “vendendo” um modo de
vida, construindo assim uma realidade. Essa quésédsencial para se compreender as
representacdes feitas por essass mediavisto que ele ndo é o espaco da narrativa do
real, mas da construcdo do real. Por essa linlgedgamento, podemos definir que as
representacdes feitas por esse meio de comunieagi@s possuem intencao de serem

reais, mas muitas vezes expressam 0 contrario.
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7

Ainda sobre esse problema, € importante entendeguesa televisdo, assim
com o cinema, atua a partir das chamadas poliieassibilidade, com capacidade de
dar reconhecimento e legitimidade aos diferentegesitsociais, ndo ficando os grupos
subalternos a parte desse processo. Dessa formardamos com Mendonca (2008),
guando afirma serem essas politicas de visibiligaaiem ser identificadas também
como politicas de invisibilidade, pois os modospdeducéo, distribuicdo e circulagédo
dos produtos audiovisuais “educam” os sentidosutdiéacia, que geralmente exclui
outras formas de representacoes.

Para um estudo dmedia televisdo, focando a questdo da representacdo do
subalterno em seriados de emissora de canal aldeftoimos como marco teérico os
postulados oriundos dos estudos culturais, quanmsep britanicos, norte-americanos,
latino-americanos ou mesmo o0s chamados estudoscopmisais. Dessa forma,
buscamos nos campos da comunicacdo e da cultureefeenciais para nossa
fundamentacao, isso por que tratamos aqui essesamipos como areas de com forte
inter-relacao.

Essa opcdo ocorre também porque os estudos csltvabrizam formas de
cultura como cinema, televisdo e musica populaxades de lado pela abordagem
anterior (a Escola derankfurf), que tendia a utilizar a teoria literaria paralesar as
formas culturais ou para focalizar, sobretudo, esdycdes da “cultura superior”.
(KELLNER, 2001)

Concebemos ainda que desde os primérdios do ddgeneoto da industria
cultural no Brasil, a TV apresentou um significativpapel na formacéo da identidade
nacional do povo brasileiro. Segundo Ortiz (20@19pnsolidacéo da televisdo no Brasil
se associou a idéia de seu desenvolvimento contulgedle integracdo nacional;
vinculou-se, desta forma, a proposta de construgdomoderna sociedade ao
crescimento e a unificacdo dos mercados locais.

No ambito de América Latina, Martin-Barbero (20@6)oca a televisdo como
um espaco estratégico para a producao das imagerssgovos fazem de si mesmos e
com as que querem fazer-se reconhecer pelos ddbegisa forma, esseediapode ser
considerado um celeiro de produgcdes que representar seu proprio povo. Essas
representacdes podem ser vistas com dois objetjuesirar ou reforcar os estereo6tipos.
A partir dessa postura de Martin-Barbeiro € impueaniciarmos uma reflexdo sobre

as representacoes que a TV faz dos grupos sociais.
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Focando nosso olhar para a programacao da teleWns#leira, podemos
observar que os programas, as novelas e os set&adatado nos ultimos anos relativo
destaque as questdes — e as representacoes askEsgopulares. Sendo que aqui, para
fins tedricos, vamos denominar essas classes gegrubalternos. Dentro dos estudos
culturais, por exemplo, ha autores de grande irApor que ampliaram o campo de
conhecimento sobre esses grupos como Raymond Mé&llie Edward Thompson, e
mais recentemente Edward Said e Stuart Hall.

Dentro dessa linha, surgiram ainda esbaltern studies,integrado por
intelectuais encabecados por Gayatri Spivak. Estudesse grupo e de outros
pesquisadores contemporaneos acrescentaram maesamdnto tedrico ao uso do
conceito de “subalterno”, que agora se ampliou raearente. O ponto de partida € o
conceito estabelecido por Gramsci, ou seja, do oaggp meridional particularmente,
mas se vai adiante, com o mundo colonial e poésa@lloo migrante, o refugiado
(CURTI, 2006). Nesta proposta de pesquisa, contipamios com 0 pensamento
gramsciniano, no que diz respeito a cultura sulmateSobre a questédo, o pensamento

de Gramsci indica que:

uma cultura é subalterna precisamente enquanteecale consciéncia de
classe, enquanto é cultura de classes ainda n&oientes de si. Com efeito,
Gramsci sublinha como tal cultura heterogénea, comla convivem a

influencia da classe dominante, detritos de -cultuta civilizagbes

precedentes, a0 mesmo tempo que sugestdes prdesnia condicdo de
classe oprimida. (GRUPPI, 1980, p.91)

Os estudos culturais entendem que as identidadesca@strugdes sociais
conformadas no ambito da representacéo - possueoat@ter simbdlico e social -, por
iIsso, dependem das relagfes e interagcbes entmeipasgprodutores e audiéncia) e de
tracos culturais compartilhados pelos membros dagsgos, visto que estao inseridas
em um contexto social. Nos processos contemporanass identidades sao
reconfiguradas e s&o circunscritas por novos elmmemle uma cultura dita
mundializada, que se propaga atraves dos meiosrdenicacdo de massa. Trata-se de
compreender que a constituicdo das identidadesraigtesta relacionada também ao
acesso aos meios de comunicacdo e seus produtesidtos. Assim, a identidade se
expressa por varios sistemas de representacaasivel na televisdo e nos seus

programas.
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Nessa questao, no Brasil, a periferia sempre ficonargem da midia, relegada
ao que poderiamos denominar de invisibilidade décero que para este trabalho é
mais importante, representada de maneira esteadatipAo longo a histéria da TV
aberta no Brasil, os telejornais, as novelas eenados se habituaram a representar 0os
bairros periféricos como o lugar da barbarie, dfido de drogas e da violéncia.

Contudo, se formos refletir a partir de uma ecomopulitica da televisao, a
partir da década de 1990, aumentou o poder agoisias classes populares. Isso fez
com que as classes C e D pudessem adquirir maissi@les e, consequentemente, se
tornassem audiéncia potencial das emissoras. Ar pesse contexto, as classes
populares passaram a ser uma demanda de audi@neiasgemissoras deveriam
contemplar de alguma forma em suas programacoasteDileste cenario, como aponta
Hamburguer (2003, p. 5), o leque de representadi8peniveis na TV sobre os grupos

subalternos se diversificou.

Na década de 90 a invisibilidade que caracterizawmiverso popular na
midia foi rompida por programas televisivos, comaui, Agora” e outros

gue o sucederam. Esses programas penetraram orsaonides bairros
populares com reportagens sobre casos escabrosogio@acia e/ou

pequenos conflitos. (...) A utilidade pragméticass#s programas inclui o
aceno com a possibilidade de inclusdo social neeus do visivel. O aceno
se radicaliza no final da década e inicio do noylénio, no plano da ficcdo
cinematogréfica e televisiva.

E neste contexto que surgem, a partir da primeéicadha deste século, na Rede
Globo, alguns seriados que possuem a tematica tidiacm do subalterno. Aqui,
conforme ja informamos, damos destaque as produt@edes dos Homens”,
“Antonia” e “O, pai, 6”. Na contemporaneidade da Biasileira, observamos que estes
programas ocupam um lugar de prestigio entre akipdes televisivas que tematizam a
realidade dos grupos subalternos, pois se prop@mear em evidéncia o “ponto de
vista” dos moradores de localidades marginalizaddsrmada majoritariamente por
negros — que vivem na favela em meio ao traficdrdgas e a violéncia.

Diferentemente do que ocorria em outras produc@esvisivas em anos
anteriores, estes trés seriados contradizem ceésif@y que reduz o universo dos pobres
a violéncia, a pobreza e as drogas. Eles humanarpersonagens/moradores da
periferia, mostrando que, além da violéncia, quamn parte daquele contexto sao

pessoas comuns que sonham, trabalham e se divertem.
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No caso de programas de televisdo dessa naturemmedsario problematizar o
ambito da producdo enquanto instituicdo social giemnde as relacbes de poder e
interesses comerciais, mas que pode ser, ao mesmuo tfonte do imaginario e
cenario de tracos da cultura e identidade. Nesta asg identidades sao construcdes
sociais conformadas no ambito da representacdcssupm um carater simbdlico e
social -, por isso, dependem das relacdes e i@@esaentre 0os grupos (produtores e
audiéncia) e de tracos culturais compartilhadogspelembros desses grupos, visto que

estao inseridas em um contexto social.

POR FIM: O APORTE TEORICO-METODOLOGIA DE TRABALHO

O esboco tedrico-metodolégico que concebemos ktiom percurso das
metodologias usadas ao longo da trajetdria dosl@staulturais, cuja contribuicdo é
fundamental para uma reflexdo e uma justificativaudo dessas teorias para o estudo
da televisdo. Nessa direcdo, essa proposta comsistama abordagem que articula
andlise de conteudo, com analise de género teleytendo um carater qualitativo, com
vistas a compreender os processos de represefggoSgpelos seriados de televisdo. O
corpus analisado é composto pelas temporadas é&osériados exibidos pela Rede
Globo: “Cidade dos Homens” (2002); “Anténia” (200&)“O, pai, 6" (2008). Apesar
dos trés programas terem tematicas semelhanteseja,l 0 cotidiano de grupos
subalternos, ndo fazemos uma analise da televipaaiade uma categorizacao rigida,
haja vista que tal posicionamento € dificultadoapetonstantes modificacbes e
hibridacdes pelas quais passam os produtos telesisi

Nossa opcéo pelos postulados dos estudos cultp@ags um esboco tedrico-
metodoldgico estd ligada ao que sinaliza Lopes4R0fu seja, que devemos evitar o
erro epistemoldgico de continuar pensando a coragaacomo objeto de estudo numa
perspectiva meramente instrumental, quer sejaegrde critica puramente ideoldgica,
quer seja atraves da afirmacao funcionalista. Rurtaleve-se manter cuidado com o
uso indiscriminado de conceitos, tornando o trab#tmdencioso e fechado para novos
pontos de vista. Ainda segundo Lop#sdem a construcdo do objeto cientifico é de
carater epistemoldgico, um sistema de relacbesss@mente construido ao longo de

um processo de objetivacéo.
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Ja Kellner (2001, p.58) faz uma critica as abomdaggue sdo levadas ao
extremo. Pois, segundo o autor, “a valorizacaoridemonal da resisténcia do publico a
significados que gozam da preferéncia geral, conbmra para si, pode conduzir ao
elogio populista acritico do texto e do prazer dligo no uso das producdes
culturais”.

Portanto, adotamos a postura de LopHsdénm) e Kellner (bidem, essa
proposta tedrico-metodologica pretende seguir unfelcoesa nesse ponto, tomando
cuidado no uso indiscriminado de conceitos, queatortrabalho tendencioso e fechado
para novos pontos de vista. Diante disso, nossetiobjé apresentar a proposta
metodoldgica na qual buscamos respostas parainefdire as representacdes que as
narrativas dos seriados televisivos constroem dagsog subalternos, emergindo dai as

identidades, seguindo a concepcéo de Hall (20QQ1pl12).

Utilizo o termo ‘identidade’ para significar o porde encontro,
0 ponto de sutura, entre, por um lado, os discugsas praticas
gue tentam nos ‘interpelar’, nos falar ou nos ceavgara que
assumamos nossos lugares como o0s sujeitos soeidisalirsos
particulares e, por outro lado, 0s processos queugem

subjetividades, que nos constroem como sujeitosqaas se
pode ‘falar. As identidades s&o, pois, pontos deega

temporério as posi¢cdes-de-sujeito que as praticssurdivas
constroem para nés. Elas sdo o resultado de umasbesdida
articulagéao ou ‘fixacdo’ do sujeito ao fluxo do distul...] Isto

€, as identidades sdo as posicdes que sujeito igadbra
assumir, embora ‘sabendo’, sempre, que elas sé&esmyacoes.

Assim, tendo em vista a nossa principal questaoseja, “como a televisao
aberta faz a representacdo das identidades dossgsybalternos, tomando como
enfoque os seriados?”, consideramos que paranalidade, devemos alinhar uma
analise de conteudo articulada a linguagem audialigelevisdo) com vistas a refletir
sobre as formas como as identidades desses grap@presentadas ao pubico durante
0 processo de significacdo da mensagem televisiva.

Numa reflexdo sobre a analise de conteudo, Ba®&®2(2. 191) coloca que &
uma “técnica para produzir inferéncias de um téatal, para o seu contexto social de
maneira objetivada”. Dessa forma, propomos um pliotento que alinha uma analise
de contetdo, com uma analise qualitativa do gétedewisivo (seriado). Nesse ponto,

concordamos com Porto (2007, p. 101), que afirma:
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se 0 pesquisador esta interessado na identificagsigatroes
gerais do contedudo da midia e também na identificalg
processos mais subjetivos de construcédo de semfielmu ela
necessita combinar andlise de conteddo com algpm de
analise textual mais detalhada. [...] e que enfeguentitativos
e gualitativos podem ser combinados na analisenteado.

Nessa questdo teorico-metodoldgica, é importansarfro procedimento da
analise de conteudo é geralmente utilizado parlsarde textos impressos. Entretanto,
aqui esta pesquisa pretende adota-la para and@ismetisagem televisiva e, nesse
sentido, a pesquisa depara-se com um objeto deloestomplexo, visto que esta
inserido na légica da televisdo e do seu fluxo. &pento, é essencial mantermos uma
postura tedrico-metodologica de carater analitesedtivo, vinculada aos estudos
culturais.

Para um estudo dessa envergadura, é importanteasearmos em Rose (2002),
na construgdo dos “mapas de codificacdo”, ou sejeradores descritivos que
pretendem dar conta da dimensdo audiovisual doonodgeto. Os “mapas de
codificacdo” foram utilizados numa pesquisa sobreepresentacdo da loucura na
televisdo britanica a partir da analise de contetdo

Na elaboracdo dos “mapas de codificagcdo” dos elememudiovisuais dos
seriados analisados, levamos em conta 0s ambieoseguais as cenas ocorrem, bem
como uma descricdo pormenorizada da narrativa sagiai Seguindo essa linha,
construimos os seguintes operadores: 1) Ambienteeda: descricdo dos ambientes
onde as cenas se desenrolam: internos e extemBgs2ricdo da narrativa: descricdo
da histéria narrada: quem narra, a conducdo datnayr o momento de climax, a
resolucdo. Descricdo dos movimentos de camer#isa sonora, iluminacéo etc. para
que seja possivel compreendermos e assim analisarmqoanto os elementos visuais
contribuem na representagao dos sujeitos.

Para uma analise mais apurada desse materiakedasdr feita a partir de duas
categorias norteadoras da interpretacdo dos “nugpasdificacdo”. A primeira € sobre
os “modos de apresentacdo dos sujeitos”, como falenavidenciar qual é a posicao
gue a mensagem televisiva constréi quando repeessrigrupos subalternos. A segunda
refere-se ao “lugar das favelas”, ou seja, quah seposicdo atribuida pelas narrativas
ao contexto cultural dos grupos subalternos; se teftados como exdgenas ou

pertencentes a cidade e a relacdo que se estalmgeelugar e sujeitos. Assim,
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podemos apresentar a andlise dos seriados agmrgpresentacdo que eles fazem dos
grupos subalternos.

IDENTIDADES REPRESENTADAS

A partir deste contexto de exposicdo do cotidiams drupos subalternos,
podemos questionar as representacoes de suasladiagticulturais na televisdo. Nesse
ponto, enxergamos que tais representacdes apmesessas identidades de acordo com
pensamento contemporaneo sobre essa questaoolgse pantes a identidade cultural
era comumente definida como centrada, estavel émfex, um tipo particular de
“etnicidade”, com localizacéo e historia especBicGontudo, hoje identidade cultural é
concebida como ndo tendo uma origem fixa & quaémpod fazer um retorno final e
absoluto. Tem suas histérias — e as historias,spar vez, tém seus efeitos reais,

materiais e simbodlicos.

“O passado continua a nos falar. As identidadeturai$ sdo pontos de
identificacdo, os pontos instaveis de identificagéutura, feitos no interior
dos discursos da cultura e da histéria. Ndo uma&neiEs mas um
posicionamento”. (HALL, 1996 p. 70)

Para Hall Ipbidem), uma definicAo das identidades culturais deverleam
consideracao as experiéncias histéricas e os cddigturais partilhados pelos sujeitos,
gue 0s tornam um povo com certa coesdo. Por esspeptiva, as identidades nao
podem ser pensadas como algo consumado, mas semd&r concebidas como uma
“producdo” em constante estado de construcdo, ®enspnstituida interna ou
externamente a representacgéo.

Ainda nesse sentido, Hall (1996b) apresenta aitipmlde representacdo” na
sociedade contemporanea, ou seja, agora 0s suypedesntes “nas margens” reclamam
para sim alguma forma de representacao de seusgnggo vai desembocar em duas
questbes de grande relevancia para se pensarmdgladies culturais: a disposicao de
viver com a diferenca e a etnicidade. No campoataunicacéo, no Brasil, podemos
presenciar isso quando os chamados grupos sulosltgaestionam suas representacoes

pelos meios audiovisuais ou quando aumentam ardisfidade de produtos midiaticos
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voltados para esses publicos, como forma de abarcd@manda de consumidores
potenciais da qual eles fazem parte.

Nos seriados ja citados aqui, como forma de dgtitedade a essas identidades
culturais nas narrativas, os diretores buscamtireflebre questdes tipicas do mundo do
jovem da periferia: a falta de dinheiro, o desempye dificuldade de freqlientar uma
escola, a gravidez precoce, 0 convivio com a cafidade etc. Paralelamente, eles
investiram em estratégias discursivas que se apessem do mundo real dos grupos
subalternos. H4 uma preocupacdo em produzir um esmigbiem que as coisas
parecessem pouco produzidas, ou seja, sem a atmdisigional comum em outras
producbes. Os cenarios e figurinos sdo 0s maigaiatpossiveis, em sua maioria,
cenarios reais. O uso de palavrdes, expressbequiais girias e variacdes dialetais
usadas nas areas periféricas aproximam o espectador cotidiano dos
atores/personagens.

Neste ponto, para esta pesquisa, € importante g$er@mm mente o
guestionamento de Spivak (1985) sobre a possibgidke fala do subaltern€#&n The
Subaltern Spealk?Para a autora, o subalterno néo pode falarueosga fala opera de
acordo com os caédigos e repertdrios hegeménicadsoEpor essa linha de raciocinio,
0S grupos subalternos nos seriados de televis&ndseer pensados sobre o prisma da
representacdo feita por um meio de comunicacdoculddo aos repertorios
hegemonicos, com o objetivo de manter apenas ulagdce de identificacdo com o

publico. Nesta mesma direcdo, Foster (1985, p. 2tha que

a midia transforma os signos singulares de dissussgiais contraditérios
numa narrativa normal, neutra, ques fala (...) Desta forma, os grupos
sociais séo silenciados e, pior, sdo transformadogonsumidores seriais —
em simulacros de suas proprias expressoes.

A partir dessa reflexdo acima, ndo podemos esquemamtudo, que a
representacdo do subalterno, como presenciama®dagao televisiva contemporanea,
esta vinculada a retomada de valores da tradic@pular”, ou seja, uma insercao das
margens no centro, articulada e levada a cabo gelp®s hegemonicos. Dessa forma,
essa pesquisa com foco na representacao dos gguipalsernos pela televisao a partir
dos seriados ndo pode excluir a nocdo de que atedrsto de um movimento do

mercado cultural, surgidos do crescente interesiee“pxotico”.

12



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
XI Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Novo Hamburgo —RS 17 a 19 de maio de 2010

A representacao, portanto, pode ser compreendia con processo cultural. De
acordo com Woodward (2000), as narrativas dos progs de televisdo, as
publicidades, as campanhas de marketing em momeatdsulares e, em geral, a
midia, podem construir novas identidades e forneoegens com as quais 0S
espectadores podem se identificar. Por exemplofoosatos dos programas, as
narrativas de telenovelas e até os anuncios piftiacs ajudam a construir identidades,
quer sejam raciais, de género etc., as quais pedeapropriadas (ou néo) pelo publico.

Assim, essa representacdo ndo pode ser vista esenvais, haja vista ser
também um jogo de interesses reciprocos por par@arissoras de televisdo, mercado
publicitario etc. Poderiamos conjecturar, pois, quaubalterno tornou-se, nos ultimos
anos na producao audiovisual brasileira, uma maodtaral rentavel, o que se reflete
nos seriados e telenovelas e ndo apenas nos fitmem em Cidade de Deus, um
dos mais famosos deste género. Dessa forma, Beciaim percurso teorico-
metodoldgico para uma andlise dessas representacpadir da critica cultural dos
produtos midiaticos pelos quais 0s grupos subaltertém suas “realidades”

apresentadas ao publico da TV aberta.
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