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Resumo

O objetivo central desta pesquisa é verificar coaementos do discurso
cientifico que aparecem no discurso jornalisticoesa para atrair o leitor nas matérias
de Saude do jornal popul@rDia, do Rio de Janeiro. Para isso, se procurou caregor
caracteristicas utilizadas no texto cientifico (oojargao cientifico, precisdo/exatidao,
neutralidade/afastamento e fontes) e apontar cotae aparecem nas matérias
jornalisticas. Na analise, relacionou-se essasctegifsticas com as estratégias
discursivas da Analise de Discurso Francesa deceau#io, de referencialidade e de
tematizagdo. Depois, verificou-se se estas estaat@goduzem efeitos de credibilidade
(esfera da informacé&o) ou de dramatizacao (estemptacao). Chegou-se a concluséo
de que o jornal popular se utiliza da matriz melattitica e de jargdes cientificos
simplificados como estratégia de captacéo e sediedeus leitores.
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1. Jornalismo Cientifico

O jornalismo cientifico é definido por RublesckBP@B) como um somatorio de
caracteristicas da divulgacao cientifica e do jssmen. Por essa razédo, Bueno (2009, a)
o define como um caso particular de divulgacaotifiea. Para Zamboni (2001, p.49), a
divulgacao cientifica envolve um problema de comagio que tem como objetivo a
partilha do saber. Ela almeja levar a um publicplanconhecimentos sobre ciéncia e,
por isso, precisa “transformar em inteligivel pamaitos a linguagem hermética e dificil

da ciéncia, entendida apenas por poucos”.
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Para muitos autores como Calvo Hernando (2002)rralismo cientifico tem
como principal objetivo democratizar o conhecimed&s pesquisas cientificas, por
meio da divulgacdo do mundo da ciéncia.

Quando falamos sobre jornalismo cientifico, preniss descrever os dois
termos que estdo implicitamente ligados a essalatig: o jornalismo e a ciéncia. Estas
duas atividades apresentam especificidades prégras jornalismo cientifico que vai

coloca-las em relacdo. Para Oliveira (2002, p.43),

O casamento maior da ciéncia e do jornalismo dezaeguando a primeira,
gue busca conhecer a realidade por meio do ententbnua natureza das
coisas, encontra no segundo fiel tradutor, ist@ ¢ornalismo que usa a
informacdo cientifica para interpretar o conhecitoela realidade.

Discurso

Apesar de serem distintas, a ciéncia e o0 jornali$émo em comum a sua
natureza discursiva. Ambas envolvem discursos (oajistico e o cientifico), pois,
segundo Pippi e Peruzzolo(2003), representam umogcom formas proprias de se
legitimar entre seus pares e perante a sociedade.

Peruzzolo (2004) acredita que o discurso é de mlgjet comunicacdo entre
destinador e destinatario. Produzido por estegagistitui-se num ENTRE sujeitos.

Ele é um dito produzido em um determinado momeeto, determinado

lugar, por um individuo que se apropriou da lingastaurando-se como um
‘eu’ e, consequente e concomitantemente, instaararmlitro como ‘tu’, na

condicdo de ser um ENTRE dois sujeitos. (Peruzztlo4, p.148)

Assim, o discurso subentende uma relacdo de coag#ucentre sujeitos.
Segundo Peruzzolo, ela parte da necessidade eségdi entrar em contato com o
outro. Motivado por questdes de sobrevivéncia e [z descobrir, 0 ser humano
procura essa relacgéo.

A relacdo de comunicacao é definida por Peruz2904) como reciproca, pois
parte da necessidade do enunciador e estimulatargajm enunciatario. Para que essa
relacdo aconteca, o autor afirma que € fundamantarcepcdo do outro para quem se
guer comunicar. Para Zamboni (2001), a imagem &reedo enunciador de si, do seu
interlocutor e do contexto de fala permitirA quéeefaca a selecdo de recursos

estilisticos e da linguagem que julga apropriada pasituacao.

2.1. Reformulacao discursiva
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Para tratar sobre o jornalismo cientifico e a @jagbo cientifica, precisamos
entender o processo que acontece durante a ag@pril texto cientifico em texto
jornalistico. Diversos termos sdo utilizados pagaainina-lo, entre eles, reformulacéo
discursiva, recodificacdo e transferéncia. Achamedinente discorrer sobre estes
termos, para depois conceituarmos a reformulacgmuidiva, termo que sera adotado
neste trabalho.

Bueno &pud Cunha, p.195, 2008) utiliza o termo recodificagi@olinguagem
cientifica para designar o processo implicado raiqar do jornalismo cientifico.
Segundo ele, o termo denomina a “transposi¢céo delunguagem especializada para
uma linguagem néo especializada, com o objetivimiohar o contetdo acessivel a uma
vasta audiéncia’. Alguns autores utilizam o ternefommulacdo discursiva para
substituir ‘recodificacdo’ e ‘transferéncia’. Pipf005) acredita que o jornalismo
cientifico € uma ferramenta de reformulacéo discarsesponsavel por traduzir termos
cientificos e os aproximar da realidade do publiscautora explica que o discurso
jornalistico deve ser inteligivel para uma maiogia por isso, quando ele utiliza
conceitos e termos técnicos de algum campo especial e restrito como a ciéncia,
estes precisam ser transcritos para que o pullitpeenda.

A reformulacéo discursiva, segundo Authier-Revajaud Zamboni, 2001, P.51),
faz parte da atividade de vulgarizacéo cientifec& uma “pratica de reformulacéo de
um discurso-fonte (D1) em um discurso segundo (DR#ra Pippi (2005, p.60) ela
consiste em reformular a terminologia técnica emiééica caracteristica do discurso
cientifico para que esses termos possam ser vegzulaa midia. Assim, hd “uma
passagem de uma situacdo de comunicacao inicral @entistas, hermética, para uma
situacao posterior na qual o divulgador de ciérefiarmula o discurso cientifico para o
grande publico”.

No entanto, ao analisar o conceito de Authier-Re@amboni (2001) faz
algumas ressalvas quanto a utilizagdo do termomedacao discursiva. De acordo com
ela, no jornalismo cientifico, o enunciador ndoregereformula o discurso cientifico,
mas realiza um trabalho ativo de construcdo de avo discurso, uma nova formulacéo

discursiva.

O discurso cientifico ndo deixa de entrar nessaanoenfiguracéo
enunciativa. Mas, em vez de ser o discurso-fonteg, gsubmetido a
operacdes de reformulacéo, da origem a um disaggondo, passa a ser
concebido apenas como um dos ingredientes constdatproducdo da DC.
Necessério, sem divida, mas nao suficiente.

(ZMONI, 2001, p.62)
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Para explicar os outros ingredientes que fazeme paeste novo discurso,
Zamboni (2001) da o exemplo de que o jornalistando faz uma matéria sobre algum
tema cientifico, raramente utiliza apenas peper cientifico como fonte. Ele também
usa revistas cientificas, noticiarios de agencias ndticia, entrevistas de outros
especialistas da area, press-releases de instifiligiem de outros artigos e reportagens
de divulgacao cientifica.

O discurso cientifico, de acordo com Zamboni (20@ignifesta-se neste novo
discurso por meio da heterogeneidade discursivaice aomo parte essencial dele.
Peruzzolo (2004, p.183) avalia que a heterogeneidadconstitutiva de qualquer
discurso: “Ha sempre outros discursos dando sumrtque agora se produz. Nesse
sentido, todo discurso contém seu oposto vistoogega implicitado, enquanto procura
construir sua oposi¢ao por uma dada posicao”.

De acordo com Pippi (2005, p.57), a interdiscudside € uma integrante
necessaria na formacao discursiva do discursoljstica: “O jornalismo existe apenas
como ummodus operandde conectar, relacionar, ligar discursos-outrognas de
diferentes formagOes discursivas, originando umerdscurso”. Assim, a
interdiscursividade € o entrelacamento de diverdigsursos pertencentes a outras
formacgdes discursivas no fio de um mesmo disclEssa natureza se aplica quando o

discurso cientifico perpassa o discurso jornatistio caso da divulgacao cientifica.

2.2. Visadas da Informacéo e da Captacéo

Como visto anteriormente, segundo conceitua Zam{@901), na divulgacao
cientifica ha a formulagcdo de um novo discurso, qoepa elementos do discurso
cientifico, pois € um lugar de interdiscurso. Ndaato, como vamos explicar neste
item, ao afastar-se do universo cientifico (do wlisa cientifico) e aproximar-se do
publico leigo, outro fator € adicionado a nova folagdo discursiva: suas finalidades
mudam.

Charaudeau (2006) define a condi¢éo de finalidadeocum dos dados externos
gue operam no discurso. Ela se divide em quatadsas a incitativa, a prescritiva, a
informativa e a pathos. Como o autor ressalta, md@satuam separadamente e sim se
combinam em diferentes intensidades. Portanto, sedpode dizer que apenas uma

visada atua sobre um discurso ou que uma dessaasigao se faz presente. Podemos
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falar, no entanto, de intensidades em que aparesses elementos, dependendo da
finalidade e da natureza do discurso analisado.

Para fins de analise, iremos nos deter nas visaflasnativa e de pathos. A
primeira, segundo conceitua Charaudeau (2006 )fesrera transmissao de informacao e
lida com a finalidade déazer saberao buscar transmitir informa¢cées com um grau
zero de espetacularizacdo. Ela é tida como visadaat no discurso cientifico e no
jornalistico. Para Zamboni (2001), a circulacdo devos saberes e novos
conhecimentos € um componente intrinseco a atigidedciéncia. Enquanto isso, as
midias sdo conceituadas por Charaudeau (2006) obrmg@os especializados na
obtencéo e publicizacdo de informacdes ignoradastas ou secretas.

Apesar de terem semelhancas quanto a transmissatodeacao, os discursos
cientifico e jornalistico se diferenciam pela irsielade de outra componente: a Visada
da Captacao (ou Visada do Pathos). Ela consistéagar sentir’, ou seja, utiliza-se de
recursos de dramatizacao e encenacgéo da inforn@g@opovem a afetividade do leitor
com o intuito de fazé-lo se interessar pelo textbaraudeau (2006) afirma que,
diferentemente do discurso cientifico (cujo leieorsecundario, ou seja, ja se supde
interessado pela pesquisa), o discurso jornalisio®essita captar seus leitores. Para o
autor, essa necessidade se liga a légica comelosalveiculos de comunicacdo que
precisam seduzir massas para sobreviver a conc@rén

O discurso midiatico, entdo, € caracterizado poar@ideau (2006) como
tensionado entre polos contrarios: as Visadas fdankacdo e da Captacdo. Enquanto a
primeira produz efeitos de credibilidade, a segwseliga a efeitos de dramatizacao da
informacé&o para envolver o leitor. As visadas sd#igaram em intensidades diferentes

de acordo com as especificidades de cada veicuordanicacao.

Na tenséo entre os poélos de credibilidade e deacapi quanto mais as
midias tendem para o primeiro, cujas exigéncias afiala austeridade
racionalizante, menos tocam o grande publico; quardis tendem para a
captacdo, cujas exigéncias sdo as da imaginacduoatizante, menos
crediveis serao.

(CHARAUDEAU, 2006, p.92)

O Jornalismo Popular e a divulgacao cientifica

Para Amaral (2006), os jornais populares se dirigestasses com pouco habito
de leitura e, como sdo vendidos geralmente em bamtas tém a necessidade de
seduzir o leitor cotidianamente. Por isso, com@ @t autora, estes procuram se

aproximar ao maximo do universo do seu publico.
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O fazer sentirefere-se a Visada da captacdo, que procura girsiaeduzir o
leitor que ainda n&o foi conquistado pelo interadsanensagem. Charaudeau (2006,
p.91) analisa a situacdo desta visada nos veidel@®municacédo e chega a conclusao
de que “quanto maior for nimero [de leitores] agiti principalmente quando ndo sao
cativosa priori, menos 0s meios para atingi-los dependem de atitacionalizante”.
Essa conclusédo se aplica aos jornais popularespigaoesam captar pessoas que nao
possuem tanto interesse na leitura.

De acordo com Gomes (2008, p.63), a maior parteedtisdos se refere ao
jornalismo popular ao distingui-lo do jornalismo deferéncia. Assim, os valores
simbdlicos que movem o jornalismo dito de refer&neio jornalismo popular séo
separados um do outro. Segundo Amaral (2006), fasedcas que existem dizem
respeito a influéncia de duas matrizes culturagirdas: a racional-iluminista e a
dramatica.

Teorizando sobre a presenca da cultura populandisstria cultural, Martin-
Barbero (1987) caracterizou a matriz simbdlico-diaca como uma matriz que nao se
relaciona a conceitos e generalizacdes (como anaeiluminista), mas que se liga sim
a imagens e situacgdes, interpelando os leitoresgudjetividade.

As matrizes culturais nos permitem pensar em cornmral popular atinge o
seu publico. Segundo Charaudeau (2006, p.92)neipido da emocao, que caracteriza a
visada da captacao, faz com que a instancia nadiéticene o discurso da informacéao,
baseada nos apelos emocionais e no universo deasrgue circulam na comunidade
sociocultural de seus leitores, pois, segundo oraas emocdes sdo socializadas na
comunidade.

Por utilizar recursos de seducédo diferentes dosngeensa de referéncia, por
vezes 0s jornais populares foram acusados de g0 sensacionalismo para captar
seus leitores. Para Amaral (2006), o termo calaateo grau mais radical de
mercantilizacdo da informacdo. O sensacionalismtiioe se relacionava aos veiculos
que se dedicavam a provocar sensacoes por meialatézacdo da cobertura policial e
a utilizacdo de fotos chocantes, fontes e corematizas e uma linguagem composta

por palavras chulas e girias, elementos que caimiam a matriz melodramatica.

2.3.2. O jornaD Dia e a divulgacéo cientifica
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Segundo Oliveira (2007), algumas caracteristicéisata o jornalO Dia como
popular, como: o pre¢co, a venda em bancas comaipainfonte de receitas e a
utilizacdo de estratégias como promocdes e digtdbude brindes para captar seus
leitores — a maioria das classes C, D e E.

O mesmo autor observa que os assuntos cientifianbagn cada vez mais
espaco nos veiculos de comunicagdo de massa entanmd® veiculos destinados ao
publico mais popular. Objeto de estudo desta peagui jornalO Dia, por exemplo,
possui uma editoria fixa denomina8aude que aparece ao lado de outras editorias

caracteristicas do jornalismo popular, como esppptalicia, servigcos e entretenimento.

Andlise do Corpus

O corpus selecionado para a analise € compost@® dealérias da editoria de
saude do més de junho do jori@lDia. Embora ndo sejam do mesmo tamanho, as
matérias sdo todas de divulgacdo cientifica, oa, se¢ originam de pesquisas
cientificas. A partir de leitura de autores, agusges categorias foram criadas para a
analise: jargao cientifico, precisao/exatidao, radidade/afastamento e fontes.

Num segundo momento, se aprofundou a andlise aatiizacdo da Analise de
Discurso Francesa para abordar as estratégiasrsiiss utilizadas e os efeitos de
sentido que as categorias cientificas pretendesacabBeruzzolo (2004) destaca que ela
se ocupa das estratégias investidas pelo enungadarentrar em comunicacdo com o
enunciatario, que ird consumir os sentidos prodszftlo texto. Foram analisadas trés
estratégias utilizadas pelo enunciador: de enuécjagde referencialidade e de
tematizacao.

Por dltimo, analisamos o envolvimento destas égjiaé com os efeitos de
dramatizacédo (Visada da Captacédo) ou de credibdgidslisada da Informagé&o), citadas
por Charaudeau (2006).

3.1. Jargéao Cientifico

Pippi e Peruzzolo (2003) definem o jargdo cierdiftomo termos especificos do
universo cientifico que especializam tanto o eragdwi como 0O enunciatario da
mensagem, pois, para entendé-los, é preciso tecammecimento especifico sobre a
area. Os termos cientificos reduzem o ambito déideemla mensagem, pois Sao
entendidos apenas pelo publico especializado eeZzssvndo sdo inteligiveis para o

publico em geral. Ja existem publicacbes que décani a linguagem cientifica,
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transformando-a numa linguagem mais acessivel hlicpdeigo, mas, mesmo assim,
alguns termos cientificos ainda aparecem nas raat@rinalisticas.

O jargdo cientifico aparece predominantemente nai®rias sobre saude do
jornal O Dia. Das 13 matérias analisadas, 8 possuem termd§ficies) enquanto 5 ndo
os tém. Mesmo assim, a quantidade de termos dé@stijue aparece € minima, sendo
gue em cada matéria aparece um ou dois termosnliés; que sdo explicados no
decorrer do texto.

Em alguns casos, a explicacdo dos termos cierttifitas matérias tenta
aproximar o que esti sendo dito do mundo do leitersuas experiéncias. Peruzzolo
(2004, p.166) denomina essa estratégia de refafelade, em que o enunciador
procura apoiar 0 seu texto sobre sentidos ja expetados pelo leitor. Assim, “se 0s
personagens, os locais, 0s momentos sdo reaisfatiy entdo o texto também é
verdadeiro”.

Algumas vezes, o0 enunciador utiliza expressde®p#icadas para descrever as
pesquisas. Trata-se de estratégias de tematizgg&ocriam teias de valores para
simplificar a linguagem cientifica e seus termawios, aproximando-a do universo do
leitor. Nas matérias do dia 13/06, isso ja ficaclkaos titulos: “Ciéncia comprova que
amoré cegd e “Vida sexuable bactéria prejudica ser humano”. Essa persogéaao
amor ser cego e da bactéria ter uma vida sexuajas@s estratégias de tematizacéo e
de referencialidade, pois os termos séo reaisicheeim na experiéncia do enunciatario

e aproximam a ciéncia do dia-a-dia do leitor.

3.2. Precisao/Exatidao

Pippi e Peruzzolo (2003) destacam que o discuesdifico busca caracterizar-
se por sua precisdo e exatiddo. A propria aplicatiauma metodologia cientifica
demonstra o rigor e a objetividade que se esteradéra redacéo cientifica, a qual deve
ser clara e concisa.

Nas matérias jornalisticas, a precisao e exatitEtificas sdo exemplificadas
por meio da explicagcdo de como a metodologia dauies foi aplicada ou afirmacéo de
dados numéricos quantificando os resultatli@zsanalise, percebe-se que a maioria das
matérias (7) utiliza dados para dar credibilidade gue esta sendo dito e trazer
informac&o para o leitor. Eles aparecem ao longtexiio (na maior parte das matérias)

ou em quadros fora do texto, acrescentando infdi@sacEm 6 matérias, porém, 0s
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dados servem também para contextualizar a pesqaiéey de se referir & ela
especificamente. Um exemplo é a matéria do dia I#titulada “Vida sexual de
bactéria prejudica o ser humano”. Nela, os dadaseapm principalmente no final do
texto e justificam a relevancia da pesquisa endacid...] matandoum milhdode
pessoas no mundo por ande 1930 tipos de pneumococo, 3p8ssuem material
genético originado de vérias espécies diferentes”

Nas matérias jornalisticas, os dados numéricopixisnam das estratégias de
referencialidade, pois, ao comprovarem que a psagdireal e foi testada, tentam
convencer o enunciatario da sua validade. Quartde dados ndo aparecem, a pesquisa
parece perder credibilidade.

3.3. Neutralidade/afastamento

Uma das marcas do discurso cientifico € pretentilerar-se de uma linguagem
gue se mostra objetiva e imparcial. Pippi e Peloz4@003) destacam que o
pesquisador, ao organizar seu texto, procura maatafastado dele, utilizando a
linguagem na terceira pessoa e evitando usar esd@esautorais. Para estes autores,
trata-se de estratégias de afastamento, as qua iddpressdo de que o pesquisador é
apenas um ente que organiza linguisticamente uimecimento pré-existente.

Nas matérias jornalisticas, procurou-se analisapraximacao ou afastamento
do que estd sendo dito sob dois pontos de vistenumciador e o pesquisador. A
aproximacéao/afastamento do enunciador € definida BPeruzzolo (2004) como
estratégias de enunciagdo. E a posi¢cdo que o edienaionstroi para si no discurso,
deixando marcas de neutralidade/afastamento owoaérpdade.

No corpus analisado, as marcas de enunciacdo qstam@f o enunciador do
texto sdo predominantes justamente por se tratalemmatérias jornalisticas que
buscam a objetividade. A presenca da 32 pessoa pas®ado (como marcas de
afastamento) sdo constantes principalmente pa@edes quem realizou a pesquisa e
como a pesquisa foi feita (sua metodologia).

Em relacdo ao afastamento/proximidade do pesquisad@nalise do corpus de
13 matérias do Jorn&® Dia, constatou-se que as marcas de proximidade dtistéen
com a pesquisa predominam em 6 matérias. Em 4 iamtés marcas de afastamento e
proximidade estdo igualmente presentes e, em ap@&namtérias, as marcas de

neutralidade/afastamento se sobrepde a marcasxienftade.
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Marcas de proximidade do pesquisador predominamexemplo, nas matérias

dos dias 3/06 e 13/06. Na primeira, o titulo jarm a relacdo dos cientistas com a
pesquisa (“Cientistas do Raviam presunto magro”), a qual perdura ao longo do texto.
No discurso direto do professor Fabio da Costa Ygor exemplo, pode se perceber
um juizo de valor do pesquisador ao falar sobreodyio criado(*‘O sabor nao fica

comprometido e o produto é maigudavel diz.”). Além da estratégia de afastamento
do enunciador (eximindo o enunciador da resporidadé do que esta sendo dito), a
citacdo produz efeitos de referencialidade quetitegm a pesquisa, ja que € 0 seu

pesquisador que assinala ser um produto mais saludav

3.4. Fontes

De acordo com Pippi e Peruzzolo (2003), o textatifieo sustenta utilizar-se
da intertextualidade explicita para mostrar suasefy ou seja, explicita no texto os
referentes que fundamentam o estudo. E como sasseiexplicito que outros estudos e
cientistas fundamentaram aquela pesquisa, que tamlo tim saber construido
anteriormente.

No texto jornalistico, as fontes trazem credibilidlaao que estad sendo dito e
aparecem por meio do discurso indireto e diretguSdo Peruzzolo (2004), elas se
ligam aos efeitos de referencialidade e de enuéciado mesmo tempo em que ancora
o texto a alguém que diz algo, o discurso direéstafo enunciador do que esta sendo
dito.

Na maioria das matérias analisadas, as fontesawfi¢autorizadas para falar
sobre as pesquisas) predominam. Das 13 matériesrpos, todas utilizaram ao menos
uma fonte oficial, ou seja, um pesquisador. Conmonsatérias que tratam de pesquisas
cientificas especificas, a maioria (oito matériggiza como fontes apenas os préprios
pesquisadores que realizaram os estudos. Nestss,aphrecem como autoridades
responsaveis a falar sobre o tema, como se a pasg@o se fundamentasse em outros
estudos e como se ndo houvesse outros cientistagague pesquisam o0 mesmo tema.
Trés matérias utilizaram, além dos pesquisadorepedguisa, outros pesquisadores
como fontes. Porém, estes apenas complementararesobados da pesquisa, sem
contrapor pontos de vista. Um exemplo é a matéridid 13/06 (“Ciéncia comprova

gue amor é cego”), em que dois pesquisadores s@msipara explicar como funciona
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0 cérebro de um apaixonado. Segundo Charaudea6)(20® demais pesquisadores
desempenham um papel de reforco, de confirmag&erdade da pesquisa apresentada.

As fontes oficiais aparecem como estratégias derae€ialidade. Ao citar
nomes de pesquisadores que trabalham em institetmenhecidos Wniversidade
Estadual do Norte Fluminensele acordo com a médica Carmita Abdo, da USP
neurologista André Palmini, da Faculdade de Mediaita PUC do Rio Grande do $ul
ou mesmo nomes de instituicdes legitimad&mngresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria — EmbrapaMinistério da SaudeOrganizacdo Mundial da Saude -
OMS), o enunciador produz efeitos de realidade, p@swnciatario as reconhece como
reais, crediveis.

Peruzzolo (2004) aponta como as estratégias detitagi@o das matérias
jornalisticas constroem teias de significados p@ionda narrativa. Em relacdo as
fontes, as estratégias de tematizacdo tentam nl@arutiepoimentos contraditorios
entre si. Quando aparecem fontes que ndo fazem gast pesquisas da matéria, estas
apenas complementam o ponto de vista da pesquEsa. groduz um efeito no
enunciatario de que a pesquisa relatada n&o é&pldsiquestionamentos. E como se a
ciéncia fosse neutra, ndo sendo objeto de inteyebgersos.

No corpus de 13 matérias analisadas, apenas diliaaratn pessoas comuns
como fontes, aléem dos pesquisadores. Foram asiasatiys dias 21/06 (“A dor e a
delicia de ser o que €") e 22/06 (“Brasileiro caneopouco leite”). Seu objetivo era
ilustrar e confirmar o resultado da pesquisa paorde depoimentos populares. Além
de serem maiores do que as outras, elas utilizambé&a fotos descontraidas para
ilustrar matéria e captar a atencao do leitor.

A matéria do dia 21/06 relata a relacéo entre hetezexo nas classes populares
e médias. Além de ter como fontes uma ginecolqgistapsiquiatra e a coordenadora
da pesquisa, a matéria utiliza depoimentos de uanstd, uma ambulante, uma cantora
de forr6 e uma ex-bailarina classica para ilustramomprovar ndo-cientificamente o
resultado da pesquisa descrita. A estratégia deergfialidade esta presente nestes
depoimentos que, ao abordarem pessoas comuns, fea@aemque o0 enunciatario
reconheca as pessoas como existentes e, por @edita no que estd sendo dito.
Assim, além de produzir efeitos de realidade, gmiteentos aproximam a pesquisa
cientifica do universo do leitor e, conseqlentemeatraem-no para a leitura do texto.
A matéria do dia 22/06 fala sobre o consumo de kitre os brasileiros e, para ilustrar,

utiliza o depoimento de uma menina no paragrafal.fin
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3.5. Matrizes culturais e visadas da Captacao e Imfmacao

A visada da captacao utiliza recursos como quadnasichetes e fotos para
atrair a atencdo do leitor. Nas manchetes, geraémegparecem palavras impactantes,
atraentes. No jorn® Dia, a visada de captacdo concentra-se nos titulosatsias, ja
que a utilizacdo de quadros e fotos é pouco udislez isso aconteca devido ao
tamanho das matérias, pois boa parte delas na@ chegupar nem meia pagina do

jornal.

3.5.1. Matrizes culturais

Como a visada da captacéo ¢é dificil de ser meghdgiie ela aparece em todos
os produtos jornalisticos, utilizamos a nocdo ddrimaultural de Martin-Barbero
(1987) para abordar a visada de captacao no j@riab. Por ser um jornal direcionado
ao publico popular, presume-se que o veiculo atilimstantes recursos da matriz
melodramatica — ligada, de algum modo, aos recuhsoratizantes presentes na visada
da captacéao.

Ao discorrer sobre as matrizes culturais, Amar@0@& comenta que a matriz
melodramatica tem sua origem no folhetim e se i@taca noticiasait divers ou seja,
noticias sem maiores repercussfes que trazem mfders apenas no ambito da
curiosidade. Segundo Charaudeau (2006), sdo asriasaiditas curiosas, que se
aproximam mais da visada da captacdo. Das 13 mmt@malisadas, apenas 5
ofereceram informacgdes Uteis para a vida do leifor.4 destas, as pesquisa cientificas
relatadas trouxeram dados que denunciam algumac&du(o brasileiro que consome
pouco leite, o virus HPV gue atinge 50% das jowRio, 0 queijo ralado de algumas
marcas tem excesso de sal ou a cirurgia de cataoddaasil se restringe a poucos). Na
altima matéria, do dia 21/06 (“A dor e a deliciasir 0 que €”), o enunciador nao
denuncia nenhuma situacdo e apenas apresenta agfies Uteis para o leitor, no
quadro Para se soltdal, em que aparecem dicas de um sexdlogo.

Em outras 4 matérias, o enunciador aproxima a [Esagio universo do leitor,
mas ndo apresenta dados que possam ser aplicatmgtamente na vida dele. Um
exemplo é a matéria do dia 13/06 (“Ciéncia compigq@ 0 amor é cego”), em que 0S
horménios que atuam no cérebro durante a paixdoamar sdo explicados. Outro

exemplo € a matéria do dia 24/0&d¢va esperanca contra o cancer”). A matéria criar
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expectativas para o leitor (ao usar o adjetivavd no titulo e, no texto, apenas citar
‘pode possibilitar).

Algumas outras matérias deixam vago 0 possivel flldmeque a pesquisa
cientifica traz para a vida do leitor. Sdo as ntédos dias 13/06 (“Vida sexual de
bactéria prejudica o ser humano”) e 3/06 (“Cieatistriam presunto magro”). Embora
tragam os beneficios vislumbrados da pesquisa,onfigam diretamente a vida do
leitor. O primeiro estudo é importante para cooteavancos de certas doencas que, por
engquanto, ndo podem ser controladas pelos leiteressegundo produziu um presunto
mais magro, mais saudavel, mas que ainda nao@siémado.

Ainda h& matérias que néo aproximam a pesquisaalalade do leitor e, por
isso, se caracterizam como curiosidades cientiibasdadas pelo jornal. Um exemplo
€ a matéria do dia 11/06 (“Pai prefere filho qua éua cara”). O enunciador nao
contextualiza a pesquisa e ndo a aplica no diaaddileitor. Podemos colocar as
matérias que aproximam vagamente o leitor do usivela pesquisa e as que nao

aproximam na mesma categoria.

Consideracoes finais

Nas matérias jornalisticas, os elementos do teddnotifico apropriados pelo
jornalismo servem para finalidades diferentes dasdibcurso cientifico. Aléem de
produzir efeitos de credibilidade, eles também erarvpara produzir efeitos de
dramatizacdo e captar o leitor, caracteristicénsgica do discurso jornalistico.

As estratégias ligadas a credibilidade e ao etltoealidade sao caracteristicas
do discurso jornalistico e, no jorn@l Dia, aparecem como as mais marcantes. Os
efeitos de credibilidade sdo produzidos pelas oaiteg)de fontes, precisado/exatidao e
neutralidade/afastamento. Ao utilizar cientistammadontes, o enunciador legitima a
pesquisa e Ihe confere credibilidade. Assim tambéamtece com os dados numéricos
utilizados ao longo do texto e com a aproximacapeasmuisador do estudo relatado.

Apesar de ser uma caracteristica comumente utllipatb jornalismo e presente
em excesso nos jornais populares, as estratédesoreadas a visada da captacéo
aparecem timidamente nas matérias do jor@l Dia. As categorias de
precisdo/exatidao, jargao cientifico e fontes atuaen producdo de efeitos de
dramatizacdo. Quando aparecem em quadros e masiclededados numéricos

pretendem chamar a atencdo do publico e assim tamaéntece quando aparecem
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fontes populares (em apenas duas matérias) e §acggieificos explicados ao longo do
texto.

No jornal O Dia, a visada da captacdo se relaciona fortementeosojargdes
cientificos utilizados nas matérias, que, ao sengpticados, sdo vinculados a termos da
vida cotidiana do leitor, inserindo, assim, a pésauno seu universo. Para seduzir e
envolver seus leitores, o jornal, entdo, apostaopasicdo entre a linguagem
especializada dos cientistas e a linguagem comiilimada pelos leitores do jornal.

Por pertencer ao segmento do jornalismo pop@abia possui influéncias da
matriz cultural melodramatica, principalmente nesss titulos, em que figuras de
linguagem e termos concretos s&o utilizados. Meassam, as matérias ndo possuem
apelo sensacionalista, pois, embora sirvam parazseds termos tém o intuito de
aproximar a ciéncia do universo do leitor anteprd&ocar sensacdes gratuitas.

Os recursos de captacao do leitor sdo pouco exiplerpelo jornaD Dia, que
poderia utilizar mais fotos e fontes populares. @éria do dia 21/06 (A dor e a delicia
de ser o0 que €) € um exemplo de que se pode utidizarsos visuais e fontes populares
sem deixar a matéria vulgar. Além de atrair o tepara o texto, esses recursos
ajudariam a aproximar as pesquisas cientificasni@erso deste leitor, que, na maioria
das matérias, vé a ciéncia como algo distantey peit cientistas renomados e que néo

tem aplicacéo na vida real.
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