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RESUMO

A revista Caras & Caretas — os fundilhos da palitmaranaense foi um trabalho
desenvolvido pelos alunos do terceiro ano do cusoComunicacdo Social com

habilitacdo em Jornalismo. O principal objetivo pi@duto impresso era criar uma
revista para o publico leitor jovem, para que estesiga ter uma proximidade com o
jornalismo politico e participar do cenario politiocal. A producdo da revista, desde a
escolha de pautas até a diagramacao da parteagrf@ficle autoria dos alunos, com a
orientacdo de dois professores, para a disciplen@rbducdo e Edicdo de Revistas
Impressas e On line. A revista Caras & Caretaspfoduzida durante o primeiro

semestre de 2009, com a participacao de cincosluno

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo politico, jornalismo de revista, jorisato e humor.

1 TEMA

A revista Caras & Caretas — os fundilhos da palifaranaense é uma publicacéo
de carater alternativo, apartidaria e compromissama 0s interesses publicos da
sociedade curitibana e também voltada aos paragmeBga missao € levar a populacao
local e regional as informacfes e decisfes pditam forma descontraida, critica e
mesclada ao humor inteligente, sem que para issoispr ser antiética ou com o

objetivo de ridicularizar as autoridades politicas.

A proposta dela é explorar matérias jornalisticdsestemas politicos que afetem

a vida da populacdo com um viés humoristico. Paeaegse assunto seja agradavel para

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010, Getegoria Jornalismo, modalidade Revista Impressa
(avulso).
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leitura, buscamos utilizar uma linguagem simplasgtal e ndo rebuscada, que seja
acessivel a todos, visando o estimulo politico lédsres. A nossa intencdo € que
principalmente os jovens sejam estimulados a tex cnitica politica. A ideia € mostrar

que esse leitor pode exercer seu descontentameliticqpatraveés do voto e que deve

exigir das administrages publicas seriedade ededio.

Observarmos que ao incorporar o humor com o cootgaditico a populacéo
pode se interessar mais. Como exemplo disso, terposgrama televisivo CQC (Custe
0 Que Custar), do Grupo Bandeirantes de Comunicagfiee é direcionado a um
publico jovem. Ele registrou picos de audiéncia até seis pontos de média
semanalmente em 2009, segundo o lbope. Porém jtaratismo critico com humor
também foi uma caracteristica do jornal alternativd®’asquim, criado em 1969, que
registrava a politica autoritaria brasileira na@&pda ditadura. Assim, verificamos a
necessidade de explorar esse mercado que sempnesse em expansdo. E o que
expbe Marilia Scalzo, no livro Jornalismo de reyisho mostrar que € necessario
visualizar as tendéncias e explorar diferentesasianercadolégicos no segmento de
revista.

(...) as revistas tém a capacidade de reafirmdertidade de grupos
de interesses especificos, funcionando muitas vepsso uma
espécie de carteirinha de acesso a eles. E jusiiereside o maior
desafio de quem quer, atualmente, descobrir novescados e
trabalhar em revistas. E preciso entender quaisisdendéncias que
estdo surgindo e quais delas podem traduzir-se amsrtitulos. E
usar a tecnologia para reduzir custos e fazer qagilies cada vez
mais segmentadas, para grupos restritos, com agdes pequenas (e
s6 para lembrar, sem depender totalmente da pdéntie) (2003,
p.50)

Essa segmentacédo fez com que definissemos nosboogaliso como sendo da
classe A e B, mas com a intencdo também de atmgitasse C, que mostra-se
economicamente ativa. Caras & Caretas busca atrjgirentude local, na faixa dos 15
aos 30 anos de idade. Porém isso nao significaguas faixas etarias ndo possam ter
interesse na aquisicdo do material impresso. Rastolo principio de que a democracia

nao tem idade, cor, classe social e sexo e que fodeisam ser estimulados a serem
criticos.
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A interatividade sera a principal ferramenta detatmncom o publico-alvo. A
participacdo dos leitores sera essencial e um gralifédrencial do produto. Ideias,
sugestdes, criticas e necessidades da populacdo geriorizadas para o0
desenvolvimento das futuras edi¢bes. Dessa formomu@mmos estimular esse lado
critico dos leitores e mostrar que é possivel um@digipacdo efetiva nas decisdes
politicas e na cobranca daqueles que nos represeptditicamente, quando se

acompanha melhor os fatos.

Com essa ideia, a nossa intencdo é atingir o mercaditibano e regido
metropolitana primeiramente. Na sequéncia, busaseexpandir novos mercados,
atingindo outras regides paranaenses, como Maribhgadrina, Cascavel e Ponta
Grossa. Cidades em crescimento e que exercem enp®rpapel na economia e na
politica do estado do Parana.

2 JUSTIFICATIVA

A preocupacéo inicial do corpo editorial da CarasCéretas era preencher um
espaco existente no mercado editorial paranaensgé ehrasileiro, da falta de uma
publicacdo que aliasse politica e humor para tdgaassuntos sérios. Percebemos, em
uma andlise das revistas concorrentes, que a malos leitores buscam informacdes

sobre politica em revistas de variedades cueja, Istoé, Epoca e CartaCapital.

Estas publicacdes, apesar de possuirem credilgligmandes nimeros de tiragens
e assinaturas, jornalistas de renome no mercadodgs anunciantes; nao atendem as
necessidades dos leitores do Parana. Suas cobepliticas estdo concentradas no
eixo Sao Paulo, Rio de Janeiro e Brasilia. Dessadonéo sdo especificas para o

segmento de leitores que buscam apenas informatificgpregional.

As revistas de variedades, segundo Marilia Scalzordam os mesmos assuntos
e, por conseguinte, disputam os mesmos leitoresfds com que muitos temas que sao

de interesse dos leitores sejam renegados.

Olhando para o mercado dessa maneira, sobramaenfedivistas. Ha

publicacdes generalistas demais: todas falandardégsnas coisas e
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concorrendo pela atencdo das mesmas pessoas. E seompenas
alguns focos de interesse estivessem iluminadosodast as
publicacdes se voltassem para eles, enquanto todeesto
permanecesse inexplorado, mergulhado na mais ahsescuridao
(2003, p.50)

Para nado dizer que no Parana nao existe revisieepte segmento, vale lembrar a
iniciativa do jornalista e escritor Fabio CampaBke criou a revistddeias em 2003,
mediante a Travessa dos Editores. Essa publicacéwacnos 399 municipios do
estado, com publico pequeno e fiel, mais propriden@ela credibilidade do préprio
jornalista, do que pela qualidade da publicacao.

Na Ideias encontramos reportagens e entrevistas com peidades politicas
locais, regionais e nacionais, contudo, assim cammaioria das publicacées do género,
existe um tratamento burocratico da politica, séanecer um diferencial e um estimulo
de leitura além do préprio interesse pela mat&iaseja, a revista € produzida para os
proprios politicos lerem e para alguns leitores @geeidentificam com as ideias

conservadoras da revista.

No artigo Analise das revistas paranaenses: ld@iag, View e Where Brasil
Curitiba, os autores Flavio Freitas e Marisa Radigy mostraram um pouco das

caracteristicas da revidtdeias

A publicacéo, que igualmente nédo disponibilizainfacdo a respeito
da tiragem, é voltada a um publico conservador,coim® e de
grande poder aquisitivo. A redacdo € composta s jornalistas,
sete colaboradores e uma pessoa responsavel peta da

diagramacao e ilustracao (2009, p.2)

A Caras & Caretas surge assim, como uma revistanativa aquelas de grande

circulagcdo no mercado e apresentando caractesigtiogrias.

3 OBJETIVO
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Levando em consideracdo 0s objetivos de expansagewata, ja citados
anteriormente, nossa meta comercial é levar a Gar@aretas aos grandes centros
urbanos do Parana, principalmente que ela chegueaamr nimero de paranaenses
leitores. Claro que, antes de torna-la conhecigeder ampliar sua visibilidade no
mercado, devemos criar um estimulo a participag@onibssos leitores, para tanto, o
uso do jornalismo cidaddo é bastante oportuno, paisura aproximar os leitores-

cidadaos das decisdes da revista.

Este estimulo a conscientizagdo politica e a peatéo dos nossos leitores,
sobretudo dos jovens, € o principal objetivo. Aiteedos que ndo adianta informar
sobre politica sem antes promover uma formacaaiqaoliOu seja, queremos que 0s
leitores entendam o que estdo lendo, pois refutaanosaxima de que jovens sao

alienados e que nao compreendem politica.

Um estudo do Instituto Brasileiro de Analises Siece Econdmicas (IBASE)
apontou que 0s jovens apenas necessitam de espagpge Se interessam por

informacdes politicas.

O que se constatou foi que grande parte dos(a®ngoveseja
participar, entretanto, ndo encontra espacos quesitplitem tal
inclusao. (...) Ao serem indagados(as) sobre cdassificariam sua
participacdo politica, a partir de trés possivéisrativas, 8,5%
dos(as) jovens se consideraram politicamente paatites. Outros
65,6% disseram que procuram se informar, mas serticipar
pessoalmente, e 24,7% declararam ndo procurarfeenar sobre

politica nem participar pessoalmente (2005, p.72).

Por fim, o sucesso comercial da Caras & Caretas disttamente ligado ao
sucesso de sua proposta principal que € atingijoesns e fazer com que eles

incorporem 0s assuntos politicos em suas vidas.

4 METODO

Primeiramente escolhnemos o nome da publicacdos@atzaretas, que surgiu da

ideia de ironizar revistas que abordam o dia aldiaelebridades, assim como a revista
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Caras Porém, a juncéo da palavra “caretas” da um tpgeeiso de humor acido que a
revista tem a intencdo. Também podemos dizer cgigla da revista, “C&C”, remete
facilmente ao programa televisivo CQC (Custe o Qusetar), que utiliza do humor
inteligente para mostrar a indignacdo de questoidiscps, e também de outros assuntos
em geral. Mas, a Caras & Caretas possui sua lidharial ligada somente a politica

regional.

Apos a definicdo da proposta da revista, comecandsfinir quais seriam as
pautas, até que chegamos aos assuntos pertinapieggeraram repercussao na opiniao
publica e outros que causariam debate futuro. Asgitamos por uma entrevista com
um vereador novato na Camara Municipal de Curitibatra com os candidatos
chamados de “cacarecos” por marqueteiros, porzatilhomes inusitados; reportagem
sobre propagandas eréticas em orelhdes; outrapyasemta projetos inconstitucionais
ou de relevancia social discutivel propostos poeadores; uma reportagem sobre CPls
e, por fim, o que uma vidente previa para as edsigd politicos. Temas que foram
discutidos entre os reporteres e escritos de foesaontraida e reflexiva nessa primeira
edicao de junho de 2009.

Foi montado um boneco contendo 40 paginas e tarpl@mejado quantas paginas
cada matéria precisaria. Fizemos uma selecdo dmguel maior importancia para
coloca-las em lugares estratégicos do produto, cammatéria de capa, o abre da

revista, colunas, etc.

Além disso, definimos que em todas as edi¢Oes teyarespaco para flagrantes
de politicos em situacdes engracadas;, espaco paréeitar expressar seu
descontentamento com politicos e exigir deles pssagde campanha ndo cumpridas, e
também um espaco em que constam os telefones,etgdhie nomes dos nossos
politicos para contatos em cada uma das casasategis e nos governos municipal e
estadual. Nessa primeira edicdo incluimos somentaedo de vereadores da Camara

Municipal de Curitiba.

Apos andlise das matérias escritas pelo professadistiplina de Producéo e
Edicdo de Revistas, comecamos o trabalho de eddgfmida a paginacdo da revista,

deu-se inicio ao trabalho de diagramacao das pagina
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A ideia principal era casar o humor com a politedinhamos que fazer isso de
uma maneira que esse produto de carater humoriatiagsse o leitor. Para isto,
utilizamos das cores fortes e da diagramacao ega@h com fotografia e desenhos que
evidenciassem o engracado das imagens. Tambépantds do humor das pautas para
ilustrar as matérias com desenhos na abertura dé&&rias e na borda das paginas,

tornando atraente aos olhos do leitor.

Nos preocupamos com 0 uso das imagens, pois carpog@Maria Celeste Mira,
no livro O leitor e a banca de revistas: a segngéotaa cultura no século XX, o apelo
visual € fundamental para impactar o leitor, assomo a necessidade da fotografia

predominar sobre o texto para que a publicacdorse atrativa.

"Numa sociedade cuja comunicagdo se baseia crescemte na
imagem, essas revistas em que a fotografia predosthre o texto
unem a visualidade caracteristica da cultura popgtdaicional, dos
modernos meios eletrdnicos e, por que nao dizeradas plasticas.
Além do aspecto gréafico, elas preenchem algumascdoam
recorrentes na histéria das revistas: sao jandlasvés das quais
vemos 0 mundo; lentes indiscretas pelas quais resgia vida dos
outros; vitrines dos produtos oferecidos ao nosstsumo real ou
imaginério; espelhos nos quais buscamos encontrersamesmos"
(2003, p.38)

Observamos que com a impressdao das 40 paginas,tasiahaaiu conforme
planejamos e agradou a todos da equipe, incluindorpo docente. A qualidade da

impressao e as cores utilizadas ficaram conforprewsto.

Caras & Caretas vem para 0 mercado paranaensenpaa a consciéncia dos
eleitores e cidadaos. Ela vem resgatar a juvenfueeesta desligada das discussfes
politicas. O préoprio programa CQC (Custe o Que &ysista aos poucos despertando
esse interesse politico nos jovens. E foi por esedvo que nds entregamos um
exemplar da revista Caras & Caretas para o apeekamdo programa do CQC, Marcelo
Tas, para ouvir do préprio jornalista a opiniacedmbre o material.
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Ao entregarmos em maos um exemplar da revista adeedu rapidamente e
agradeceu o presente. Dois dias mais tarde eleemasu um e-mail agradecendo
novamente a revista e dizendo que Caras & Cargtasihdignacdo bem calibrada com
humor, faz falta isso hoje”. A opinido de um joist@ renomado como Marcelo Tas
confirmou que o objetivo tracado pelo grupo est&aminho certo, fazer uma critica

através do humor para atrair o publico leitor etat das questdes sociais e politicas.
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