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Resumo

O evento “24 Horas de Cultura” foi um evento cwtuonde durante 24 horas ininterruptas,
0s participantes visitaram o Teatro Alfredo Sigwalpuderam ver exposicdoes e assistir a
varias formas de cultura.. O evento foi promovido 2009 por um grupo de académicos do
Curso de Comunicacédo Social — Publicidade e Propagada Unoes€ampusloacaba Esse
consistiu em um evento de caréater cultural, quexeraapresentacdes e atracdes de diversos
estilos e ritmos, trabalhando com o conceito de mf®@ existe hora, lugar ou estilo para
incentivar a cultura. Para intensificar a divulgagdtambém o seu resultado, foi utilizado de
varios meios, assim como 0 uso aatdoor, 0 qual atingiu resultados positivos na ajuda a
divulgacao do evento, como meio de comunicagaoassan

Palavras-chave:outdoor;cultura; 24 horas; propaganda; evento.
1 INTRODUCAO

Cultura representa praticas e acdes sociais quesisegm padrdo determinado em
uma sociedade. Refere-se a crencas, comportamealoses, instituicbes e regras morais
gue permeiam e identificam uma sociedade. O Diciorrasileiro Globo define cultura
como “conjunto de conhecimentos, instru¢gdes, sateerio caso das 24 Horas de Cultura
procurou-se reunir o maior numero possivel de egies culturais, para valorizar e destacar
a diversidade destes conjuntos de conhecimentospartamentos.

O evento “24 Horas de Cultura” trouxe durante 24akoininterruptas atracoes
culturais de todos os estilos. Seu propdsito, px@ma cultura regional e incentivar a mesma
dentro da sociedade, colocando - desta forma ltaraw disposicdo de todos os publicos e

abrindo espaco também para os artistas. Além dissbjetivo € levar a cultura de uma forma
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diferenciada, mais descontraida e que interajatodos 0s tipos de publico, mostrando que a
cultura é — e deve ser — voltada para todos os tipgessoas, independente de classe, raga ou
idade. E mostrar a diversidade cultural, levand@ise conta que a variedade cultural da
regido meio-oeste catarinense € muito rica, e @raza grande diversidade de estilos e
tradicdes, possibilitando a realizacdo de um eveeste formato.

Desenvolvido dentro da disciplina de Projeto Expental, da 72 fase do Curso de
Comunicacdo Social habilitacdo em Publicidade epd&yanda da Unoes€ampusde
Joacaba, o projeto consiste em promover o eventamdém divulga-lo para a regiao,
atingindo os objetivos propostos neste trabalhalo$as materiais de divulgagdo do evento
possuem uma unidade visual que relaciona-se asvardégias formas de cultura e ao mesmo
tempo transmite esta diversidade, para impactadldigp e sanar a necessidade cultural
encontrada na regiao.

Sendo um evento cultural de grande porte, com ubrangéncia muito grande
inclusive da diversidade do publico-alvo, utilizesrae diversas ferramentas para divulgacao
do mesmo, e uma delas foi o usoalgdoor espalhado pela cidade, sendo uma maneira de
poder atingir todos os publicos, e de facil divgia desenvolvido justamente para que o

evento fosse exposto ao maior nimero de pessosiv@Iss

2 OBJETIVO

Por ser um evento inédito, com um formato completde inovador e diferenciado
para a regido, o objetivo foi divulgar o evento imehregional e estadual para todos os
publicos (tendo em vista que o publico-alvo eradrds diversificado, por se tratar de um
evento que tinha como seu proprio objetivo valeraaliversidade da cultura) trazendo o
publico para participar do evento. Aléem disso, &tiss em divulgar também a cultura
regional e o Curso de Comunicacéo Social e a Uno@mso promotoras e incentivadoras das
guestdes sociais e culturais.

Com o objetivo geral em atingir o maior nimero passde pessoas, utilizamos todos
0S meios possiveis de divulgacdo, tendo em vise @ada meio atingiu um publico
diferenciado e o publico do evento é bem abrangédgemeios de massa, coraatdoor,
foram utilizados com grande freqiiéncia, tendo estaviue o publico a ser atingido era a

grande massa.
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3 JUSTIFICATIVA

Sendo um evento totalmente novo em nossa cidaggidor utilizamos todos 0os meios
possiveis de divulgacdo, tendo em vista que cada atge um publico diferenciado e o
publico do evento é bem abrangente.

O outdoor transmite grandiosidade para o anuncio, mostréaadém a imponéncia
do que esta sendo anunciado. E uma midia de agmidp sustentada pelos demais materiais
de massa, reforcando a mensagem. Além disso, énidia que esta sempre disponivel, para
todos os publicos, ele ajudou na divulgacéo, ondeni colocados em trés pontos de grande
rotatividade de pessoas, como nas ruas de acestradas da cidade de Joacgaba.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Ao iniciar nosso projeto, planejamos todas as st@aaa que o0 mesmo alcancasse o
melhor resultado, visando divulga-lo de diversasairas, para que assim, fosse ao alcance
de todos os publicos.

Visando que @mutdooré um meio publicitario utilizado para divulgar gubos, idéias,
servicos, sendo de facil leitura, visualizacdca¢do objetiva, ndo precisa ser comprado ou se
quer escolhido, é conhecido publicamente, atinglascas pessoas indiferentes de classe
social ou qualquer outra distingdo, pensamos juestsgrem utilizar esta ferramenta no auxilio
da divulgacao do “24 horas de cultura”.

Para que o@utdoorfosse um grande aliado na nossa campanha, pensamioslos 0s
detalhes para um bom resultado. Analisamos tudededa escolha do tema até a fonte e

localizacdo do mesmo.
4.1Tema
O tema do evento € a propria cultura em todas as fwmas, cores e estilos, que

serdo apresentadas durante 24 horas ininterrugagpoesentacfes e atracdes culturais.

Queremos transmitir a relacdo com a diversidaderallexistente.
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4.2 Justificativa: reason why

Tanto no evento quanto na divulgacao, ndo trabalkaapenas um publico no que diz
respeito a idade ou estilo, entdo é imprescindjuel todos os materiais de comunicacao do
evento trabalhem com cores e formas diversas mgm@sentar a diversidade cultural, de
modo que esta forma de divulgacdo ndo abranja ap@mapublico especifico, mas que
também n&o restrinja 0 evento a apenas um pulliém disso, a cultura ndo € uma so, ela
possui varias formas, cores e estilos, cada ungodim de cada pessoa, e € por este motivo
também que os materiais de comunicacgao/divulgag&vento devem trazer muitas cores e

formas, para além de mostrar a diversidade, tamisramitir alegria, energia e vivacidade.
4.3 Objetivo Criativo

Representar através a@aitdoortoda a diversidade cultural, todas as formas, ceres
caras da cultura, mostrando que nédo existe hoeapatica-la e mostrando que o evento ira
despertar a cultura em todas as pessoas.
4.4 Conceito

O evento ira despertar o publico para a cultura.
4.5 Linha Criativa da Campanha

Apresentar as cores principais da logomarca, cafupdidade e com significados
congruentes. Todos os elementos devem utilizarudiggm clara, objetiva e simples,
adaptéveis e entendiveis por todos os publicoecipalmente pela diferenca de idade das

pessoas que visitardo o evento. Trabalhar com ceretementos bem coloridos para

representar a diversidade cultural e transmitgrédee vivacidade.
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4.6 Apelos Béasicos

Chamar a atencdo do publico pelas cores vibrantpereuma chamada de texto
intrigante que os levem a pensar e refletir. Aléssal o texto deve transmitir o conceito/tema
do evento e posiciona-lo de acordo com os objetivoglanejamento.

- Cores: utilizar cores vibrantes que transmitem alegriavacidade e que chamem a atencéo
em meio a outros materiais.
- Texto: deve utilizar linguagem clara e adaptavel a todopublicos. Deve ser intrigante e

levar a reflexao.

4.7 Slogan

O slogan utilizado noutdoorfoi: “Desperte sua cultura”, onde o termo “despérta
relaciona-se ao reldgio, sendo que possui o sigwifi de acordar, de aticar e provocar, ou
seja, incitar a cultura ndo s6 em si mesmo, ma®damnos outros. Além disso, pode ser
relacionado a expresséo de “acordar para algunsa’coio sentido de se dar conta de algo e
passar a valoriza-la e pratica-la. Utilizamos onproe possessivo “sua’, que pode ser

entendivel tanto quanto a propria cultura quanto acultura de outrem.

4.8 Cores

O laranja — estando entre o amarelo e o vermelhepresenta a transformacéo, de
acordo com Farina, Perez e Bastos (2006, pg. 20@)e a perfeicdo do amarelo com o poder
da cor vermelha. Na identidade visual do eventta émnsformacdo associa-se tanto a
transformacao cultural que o publico ter4, mas tamh transformacédo do dia para a noite e
noite para o dia - a questao de que o evento & dun dia inteiro, independente de horario.
Utilizar um degradédo laranja para o amarelo, para representar cenasco por-do-sol,
relacionando-se ao formato do evento, que passaep®s dois horarios durante sua
programacao.

Utilizou-se com bastante impacto, a cor preta,tga#ém esta associada a logomarca,
agregando uma relagdo com o mistério, com a nogene uma questdo mais intelectual —
relacionada a cultura. O preto também da equiliraor quente (laranja), mas nao retira a

forca do conjunto, como o branco faria.
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4.9 Tipologia

Foi utilizada uma fonte leve, sem serifas, parardais visibilidade e facilidade de
leitura. Destacar algumas palavras com uma fonte imagular e descontraida, para passar o

conceito da diversidade cultural.

4.10 Apelos Visuais

Utilizamos vérias imagens coloridas que represergajuestdao da mistura cultural e
associando-se as sensacdes da cor laranja. Asrisnageegam cor e vida a todo o conjunto.
O significado destas imagens nao ficara explicsendo que a finalidade é criar algo
subjetivo, que nédo identifique apenas um tipo deessao cultural. Para a colocacao destas
imagens, foi utilizado formas retas — aproximadasretangulos — porém irregulares. As
linhas retas [horizontal e vertical] transmitemaegidade, firmeza e imobilidade, por isso,
serdo utilizadas com menor frequéncia, e para darsentido mais descontraido e leve
(caracteristicas da cultura em si) abusamos deadirgm sentido diagonal, transmitindo
movimento, com sensacdo de crescimento e irredatigi Estas sensagbes associam-se
diretamente ao formato do evento e as suas atragbesmistura de ritmos, estilos e gostos —
uma irregularidade no estilo das apresentacoes.

As cores do outdoor foram divididas, parte supeximferior. Utilizamos a cor laranja
(com o degradé) na parte superior e na inferidizaut a cor preta, com as escritas em branco,
para facilitar a leitura. Utilizamos as imagenscddura na parte laranja, para associar-se as
sensagOes da cor laranja, assim como a logomareaaomtro das duas cores, representando
a mistura da alegria e vivacidade com o intelectavidimos o elemento circular da
logomarca, em duas cores: laranja na parte pretet& na parte laranja, para além da questéo
da mistura representar também o formato do eventaranja representa o dia e o preto
representa a noite. Com as cores invertidas, remi@sos que o dia esta invadindo a noite,
assim como a noite também invade o dia. Usamosgasnarcas em branco, para se adequar

as cores gue estao sendo utilizadas, além derficaigs visiveis nesta cor.
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O Outdoor conforme segue abaixo na figura 1, foi estruturadeeguido todas as
maneiras de poder chamar a atencéo ao publicogj& gonhecido como a midia das midias,
considerado midia por natureza, sendo o primeiio decomunicacao utilizado pelo homem
para divulgar produtos e idéias, além de possiocacessivel, € extremamente eficiente, de
leitura facil e objetiva, € 0 Unico que conseguegattoda e qualquer pessoa sem distin¢ao,

alcancando assim éxito nas campanhas.
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Figura 1: Outdoor do evento 24 horas de cultura.

Sabadin (1990) em seu livrQutdoor: uma visdo do meio por inteirg afirma que
tanto as inscri¢cdes pré-historicas, quanto os giiéoé egipcios eram forma de anuancios ao ar
livre, visando com isso, que 0 homem sempre expascaatividade, sua forma de como

chamar a atencao e poder divulgar sua arte aassoutr

(...) outdoor é midia por natureza. Enquanto nos demais veictéos
comunicagdo, a propaganda € um suporte financeserido em um
contexto editorial, nautdoor ela é tudo - razdo de existéncia do préprio
meio. Uma emissora de radio ou TV, um jornal, umasta ou um cinema
podem sobreviver sem publicidade. @utdoor ndo; ele é a prépria
propaganda em si. E com uma caracteristica muitiicplar: ele “mistura
bem” com todos os demais veiculos publicitariosaggo sempre um mix
de comunicacgédo bastante eficiente. (SABADIN, 1933)

Pensamos em todas as etapas, desde a logomaocapdarmato, a fonte, o conjunto

em si, para melhor divulgar este evento e despatariosidade do publico.
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A logomarca do evento 24 Horas de Cultura foi coimdé para passar a principal
caracteristica do evento que é a sua duracao -er2$ minterruptas. Desta forma, um dos
elementos principais da mesma traz a linha esidizde um reldégio e seus ponteiros,
representando o passar do tempo e das horas. @=rperdo reldégio possuem 0 mesmo
tamanho, ndo diferenciando as horas dos minutascdrstruida desta maneira para que a
hora ndo fosse identificada com certeza, mas gim,ggrasse uma duvida no publico, tendo
em vista que o evento possui 24 horas. Os ponteirogm um angulo reto, que agrega certa
estabilidade e firmeza para o conjunto da logomasdinhas do reldgio ndo sao totalmente
retas, elas possuem algumas falhas, que represantaironjunto mais descontraido e leve.

A fonte utilizada € uma fonte decorativa, que flagdo com fontes manuscritas. Esta
fonte — Harrison — foi utilizada desta forma paeanlbém agregar um sentido mais
descontraido a logomarca, mostrando também qukkusiecé algo leve, prazeroso.

As cores utilizadas para a logomarca foram o lararg preto. De acordo com Bastos,
Farina e Perez (2006, pg. 100), o laranja é aa&drathsformacgéo. No conjunto da logomarca,
esta transformacao representa através de uma ag@mcnaterial, a transformacdo do dia,
sendo que o evento dura um dia inteiro. Mas, maiguk isso, representa a transformacéo
cultural & qual os participantes foram submetiddém disso, o laranja representa alegria,
vivacidade e prazer, associando-se a sentimenitmsdos da cultura. Além disso, o laranja
foi utilizado também por ser uma cor que chamaabpésta atencdo do publico. Além dela, a
logomarca também utiliza a cor preta, que traz om mais sofisticado a logomarca,
relacionando-se a cultura. O preto, também defipmoBastos, Farina e Perez (2006, pg. 98)
d& uma conotacdo que se relaciona a noite. Neste aamistura das duas cores, além de
formar um conjunto harmdnico, soma as caracteastilas duas cores para trazer o conceito
do evento. Além de que, sendo o laranja uma contgugue representa a luz e o preto
representa a escuridao, a logomarca também fazanalagia ao dia e a noite, relacionando
se mais uma vez ao formato diferenciado do evento.

O desenvolvimento da logomarca baseou-se tambénleisagsla Gestalt que déo
embasamento a leitura visual. A logomarca comp&e wmdade, onde € segmentada também
em unidades menores, sendo que 0s elementos mEESERtativos correspondem a:

12 Unidade: O numero 24. Este elemento € o prinzeger lido em fungéo do peso de
sua fonte e da cor preta, sendo uma cor de impduastante forte.

22 Unidade: corresponde ao elemento cultura, erpéfunle ser uma cor chamativa

também e estar com uma fonte maior.
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3° Unidade: corresponde ao elemento do relogice Emento também chama a
atencdo em funcgéo de possuir também a cor largrga estar envolvendo o conjunto total da

logomarca.
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6 CONSIDERACOES

A realizacdo do evento “24 Horas de Cultura” progoe a cultura € sim responsavel
pela transformacdo de uma sociedade. Mais do gqoeasquebra de paradigmas faz com que
0 publico perceba a importancia da valorizacdo e€guenos gestos e principalmente, a
valorizagdo da diversidade. Com uma programac&onaliva, eclética e disponivel por um
dia inteiro, sem interrupcbes, o evento consegtingia todos os publicos desejados,
agregando valor cultural e social a cada pessoaaytieipou do evento.

A expectativa e 0 desafio de promover um eventditogcom 24 horas ininterruptas
de atracdes culturais foram grandes, mas tambéangdo, atingindo e superando os
objetivos pretendidos pelo planejamento do evelidm disso, a campanha de divulgacdo
foi bastante eficaz, assim como a escolha em @sautdoorpara divulgacéo, pois conseguiu
atingir todos os publicos, independente de clagkale ou nivel de instrucdo, trazendo
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também para o evento, a diversidade de racas da megido. Os resultados do evento e da
campanha de divulgacdo foram muito eficazes e iostétendo em vista que o publico
compareceu ao Teatro Alfredo Sigwalt e também igndo uma expectativa para proximos

eventos como este.
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