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RESUMO

Utilizando métodos desenhisticos (Medeiros, 2004) para documentar as etapas do processo
projetual — fases, etapas, procedimentos e técnicas — utilizando como macro-estrutura, o
Planejamento de Produto Industrial (Gomes e Medeiros, 2003) e como micro-estrutura, o
Projeto Criativo (Gomes, 2004). Além disso, a aplicacdo da identidade visual foi posta em
pratica através de trés diferentes métodos de impressdo - off-set, rotogravura e serigrafia —
sempre levando em consideracdo os fundamentos corretos de aplicacdo, ou seja, restricoes
de aplicacdo em fundos coloridos, aplicagdes em versGes monocromaticas.
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INTRODUCAO

Marcas estrategicamente elaboradas causam fascinio naqueles que as observam, porém o
processo de criacdo de um logotipo muitas vezes fica a penumbra sem a devida atencao ao
processo criativo envolto por trds do mesmo. Com isso, o trabalho de Desenho de Projeto
de Produto Publicitario tem como principal objetivo fragmentar o processo criativo em 5
grandes etapas: identificacdo para entender as motivacfes dos objetivos do problema;
preparacdo, iniciando verbalmente a busca de solugdes; esquentacao de forma visual, buscar
novas solugdes para o problema; iluminagdo, compreenséo do problema e modelagens 2D e
3D; e elaboracéo, estruturagdo de novos requisitos para distinguir relacbes fundamentais e
hierarquicas.

Todo o processo criativo estd paralelamente conectado aos métodos de impressao,
acabamentos e aplicacdo da identidade visual da empresa em seu material de expediente

criando assim relacéo afetiva da marca com o cliente final.
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OBJETIVO

Nosso objetivo era criar uma identidade visual utilizando os processos que aprendemos em
aula. Para tal, criamos uma empresa, o restaurante Jalapefio, com a tematica mexicana, e
criamos a sua identidade visual, com o objetivo de lancar esta marca no mercado e

fortalecer o segmento gastronémico da serra galcha.

JUSTIFICATIVA

Utilizamos o Processo Criativo (Gomes, 2004) por acharmos o mais apropriado para
executar o trabalho da disciplina. Por ser conduzido pelos logogramas (Gomes e Brod Jr.,
2007), nosso trabalho tem total sinalizacdo de suas funcdes e funcionalidades, orientando
cada tarefa e documentando as fases, etapas, procedimentos e técnicas, utilizadas no

processo, Como um guia.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Além do processo criativo de geracdo de idéias e alternativas — descrito no item seguinte —
foram utilizados processos decorrentes das técnicas de midia impressa orientadas pelo
professor em aula. Entre elas, os processos de serigrafia, rotogravura, offset. Alem disso a
construcdo e geometrizacdo da marca com todos requisitos Uteis para confec¢édo e aplicacéo
evidenciando todos os aspectos. Aplicacdo da identidade visual de forma monocromatica,

em fundos cromaticos, aplica¢do sobre imagens e também as formas incorretas de uso

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A producdo gréfica consiste na atividade ou setor de uma agéncia de publicidade que é
responsavel por viabilizar, acompanhar e fiscalizar a confeccdo de matrizes, acabamento e
impressdo de pecas graficas. Ainda se relacionando com os fornecedores de servicos
pertinentes a producdo de pegas graficas.

Com o recebimento do briefing pelo atendimento, faz-se a analise da situacdo e as
necessidades do cliente para elaboracao do material.

Foi dividida em 5 as etapas de criacdo e de producdo grafica impressa.

Proposta: proposta do material impresso a ser desenvolvido (flyer, cartaz, banners, outdoor,

manuais entre outros)
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Pesquisa: a etapa de pesquisa é fundamental para aflorar a criatividade do designer, para
isso € importante buscar referéncias artisticas/ graficas, material da concorréncia, produtos,
Servigos...

Linguagem: ambas as linguagens, visual e escrita, devem estar de acordo com as
orientagdes no briefing, do produto, publico alvo e da idéia criativa da campanha.
Criacdo/projetacdo: momento de elaborar rafes, esbocar leiautes, determinar o suporte,
formatos, acabamentos, quantidade de cores, processo de impresséo.

Finalizacdo: apds aprovacdo do leiaute e orgamento pelo cliente, o material deve ser
finalizado para encaminhar para a gréafica produzir a chamada “prova de cor” para
conferéncia de dobras, cores, dimensbes, cortes e demais acabamentos. E importante
conferir, cores, reticulas, resolucdo para a peca ser impressa sem erro e com fidelidade ao
leiaute aprovado.

Dentre o0s processos de impresséo utilizados:

Rotogravura: As principais caracteristicas e vantagens desse meio sdo a qualidade e
velocidade nas grandes tiragens com maquinas rotativas

Serigrafia: A principal vantagem desse sistema € a sua versatilidade de imprimir em quase
todas as superficies e o0 baixo custo no investimento.

Devido a essas caracteristicas, € recomendada para producdo de pecas como displays,
banners, bandeirolas, cartazes, etc..

Off-Set: a tinta é transferida de uma foérma metalica planografica para um cilindro
intermediério, revestido de borracha, uma cobertura denominada de blanqueta. Com isso A
impressdo offset € muito utilizada em trabalhos de grandes dimensdes, como no caso de
outdoors e impressées em grandes tiragens.

Além disso imprimem uma enorme gama de produtos graficos como livros, revistas,

folhetos, caixas, cartuchos, impressos institucionais, etc

CONSIDERACOES
O trabalho teve a preocupacdo de documentar as fases e etapas do processo criativo, para
isso 0 uso de logogramas orientaram o0s procedimentos definindo as etapas do processo

projetual.
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ANEXOS



