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RESUMO

A proposta do trabalho era criar uma peca de neixtierna, para o produto iPhone,
desta forma criados trés outdoors sequenciaisachesio caracteristicas relevantes capazes
de demostrar que se trata de um sonho de consuraamatas pessoas. O ponto chave
foi a comparagdo do aparelho com outros elemen@alizados pelas pessoas durante a
vida, como a casa propria visando o bem estar méida o carro capaz de proporcionar
momentos de aventura junto aos amigos, e o iPlgueepossui as mais variadas funcgoes
centradas em um mesmo aparelho, gerando entresdataves, sentimento de status para
seus usuarios.

PALAVRAS-CHAVE: tecnologia; iPhone; sonho de consumo

INTRODUCAO

Empresa multinacional norte-americana, a Applea ato setor de aparelhos
eletrénicos e informatica, ganhando fama a padtifatbricacdo do computador Macintosh,
0 qual apresentava sistema operacional proprioddem por Steve Wozniak e Steve Jobs
com o nome de Apple Computers, em 1976, na Caidpfiatura bilhdes anualmente.
Apresenta produtos e servicos que englobam versigperte a computadores pessoais,
reprodutores de midia portateis, softwares e haebv&ntre os produtos mais conhecidos
estdo os computadores Mac e a linha iPod de refmedude midia portateis, incluindo a

venda de audiobooks, filmes, jogos, musica, progsatalevisivos e videoclipes na

sua iTunes Store, recentemente entrou no ramolalares com a criacédo do iPhone.
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Por uma variedade de razbes, entre elas o destgmparavel, assim como a
qualidade e criatividade de suas campanhas pudlast a Apple formou uma
personalidade Unica frente a industria de inforcaag eletrénicos, tendo uma série de
seguidores devotados de modo incomum a empresaagca. Destacando o iPhone por ser
o produto de divulgacédo das pecas criadas, o gu@ht de um smartphone com funcdes
de iPod, camera digital, internet, mensagens d®,texsual voicemail e conexao wi-fi
local. A interacéo é feita através de uma telaigehao toque, permitindo ao usuario uma
troca infinita de informacgbes, sendo que estasuysmssas mais variadas extensdes de
arquivo. A Apple registrou mais de duzentas patengacionadas com a tecnologia que
criou o iPhone, visto que se trata de um equipamnenrin conteudo extenso e ferramentas
exclusivamente desenvolvidas pela empresa. Tevesupgr vendagem de quatro milhdes
de unidades em pouco mais de 06 meses de seu kamgarsendo que a Apple afirma ter
vendido 1 milhdo de unidades do aparelho no promémal de semana quando foi
anunciado. Chegou ao mercado brasileiro em 26tdenbeo de 2008, mais de um ano apos

seu primeiro langamento, ocorrido nos EUA.

2 OBJETIVO

A criagéo envolve o tema tecnologia e como elaferte no dia-a-dia das pessoas,
tanto no trabalho quanto no entretenimento, gardotia praticidade e conexdao com
diversas pessoas. O objetivo era criar uma pegui®or seqiencial para mostrar que o
produto iPhone da Apple € um sonho de consumo para grande namero de
consumidores, acompanhando a rotina do usuérigstragdo os momentos de sua vida,
seja para realizacdo de ligacdes, armazenamentdades ou uso de ferramentas da
internet.

O outdoor € um dos meios publicitarios de comu@icague tem maior potencial de
transmissdo de mensagem indistinta e massificada. ¢anal que mais eficazmente
contribui para a consagragdo desse importante \abjee comunicacdo. Em todos os
momentos especiais, 0 outdoor parece confirmarnevee sua capacidade de gerar
impacto, pois contribui com a cobertura, massificaformacao, e potencializa a eficacia

da acao publicitaria.
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3 JUSTIFICATIVA

Vivemos a chamada Era da Informacdo ou Sociedddemacional, onde nossa
visdo de mundo, nossos padrdes e nossa técnicarhese na troca de informacdes. Para
dar conta dessa nova técnica, o0 homem criou, emiteas tecnologias digitais, a
informatica, que oferece a possibilidade de armazerdistribuir informac6es de maneira
agil, além de possibilitar a interatividade entseseus usuarios.

Essa modificacdo também se reflete na maneira esm@mpresas fazem negdcios,
as quais perceberam essa mudanca alterando swatadds para atender as novas
exigéncias, fazendo dessa tecnologia a razao dsusgimento e crescimento. As grandes
forcas do marketing digital sdo: interatividaderspealizacdo, globalizacao, integracao,
aproximacao, convergéncia e democratizacdo damaipgio. Cada uma oferece uma nova
dimens&o & comunicacéo, as vendas e ao relaciotmown o mercado. E nesse contexto
qgue se encaixa a Apple, responsavel pelo desematd de produtos compostos por
ferramentas que englobam todas as caracteristisas thovo mundo. A partir do momento
em que se tornou possivel a representacao digitahalgens, som e video — além de texto —
em um unico veiculo, abriu-se um novo horizonteapas industrias de entretenimento,
informacé&o, equipamentos eletrénicos e servicosc@municacdo. Com intuito desse
contexto a Apple lancou o iPhone, um aparelho dém ae funcional, abrange todas as
caracteristicas de convergéncia.

As pecas desenvolvidas apresentam imagens quéesenmeaos bens de consumo,
0S quais remetem ao sonho de ter uma casa, umecamovo bem o iPhone. Além do bem
material tentamos transpor a emocao que estd godas mesmos como ter uma moradia
para a sua familia, uma aventura junto com seuga@nuu o status de ter um produto de

alta tecnologia.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Este outdoor foi realizado paraveatéria de Direcdo de Arte do 3° ano do curso de
Publicidade e Propaganda da FAE Centro Universijtaplicada pela Prof2 Neusa Palmieri.
Foi utilizado como base na elaboracéo deste trapalbonhecimento adquirido em sala de
aula e informaco0es filtradas de outras fontes, cion@onet e livros.

A proposta era fazer uma peca sequencial de outitoproduto iPhone, sendo que
a mesma, teria que mostrar o produto de variasa®revidenciando que o iPhone é sonho

de consumo de diversos consumidores, assim comasa [@ropria e o carro. Com a
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globalizagdo e mudancas no setor tecnolégico, ssope estdo procurando acompanhé-las,
de modo que cada vez que é divulgado um novo prddatam adquiri-lo pela tecnologia
avancada, design e status.

Em uma apresentacdo multimidia as pessoas desejasurpreendidas pelo design

e pelo contetdo, mas, sobretudo querem ter liberdied acdo para escolher o

conteludo que desejam e a sequéncia em que selerdpoo, e esperam obter

respostas instantdneas aos seus comandos. (Ct888ap. 37)
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Exemplo de aplicagéo:
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

No iPhone a Apple integra tecnologia inovadora @edware com o sistema
operacional para celulares mais avancado do muedefinindo o conceito de telefone
celular. O iPhone é um telefone que combina trégaditivos: celular, iPod widescreen e
dispositivo de internet. Com um design inovaddRlmne agrada a todos os consumidores,
pois integra varios aplicativos em um Unico apareftie possui uma interface Multi-Touch
que permite fazer chamadas com apenas um toqueremome ou numero da lista de
contatos. E o correio de voz visual permite queeveglecione e escute as mensagens na
ordem que desejar, da mesma forma que o service-dail. O iPhone apresenta o
conteudo numa tela de 3,5 polegadas, permitindahestmusicas e videos com apenas um
toque. Possui uma resolugcdo de 480 por 320 pitél3, ppi, revestimento resistente a
impressao digital e oleosidade e suporte a vadiasnias e caracteres simultaneamente. A
internet oferece uma rapida conexdo sem fio 3G -€igara apresentar e-mail em HTML
rico, Mapas com GPS e o Safari, o navegador mascado para celulares. O iPhone
funciona como multitarefa, onde vocé pode fazer ghemada enquanto envia uma foto
por e-mail ou navega pela web via conexdo Wi-F8GUA tela permite um teclado de duas
formas: na horizontal ou na vertical, além de aeela digitacdo porque acompanha o que
vocé digita, sugere palavras, corrige a digitacdosere sinais de pontuacao, inclusive,
possibilitando o texto em varios idiomas. O iPhest disponivel em duas cores, preto e
branco. Seu drive flash tem capacidade de 16GR@B3 seu peso € de 135 gramas. Tém
3 megapixels, foco automatico, um toque para o,fgcavacdo de video, VGA, até 30
quadros por segundo, com 4udio, identificacdo dallonde a foto foi tirada e o video foi
feito, integragéo do iPhone com aplicativos desieos, como o Facebook.
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6 CONSIDERACOES

O mundo se depara com um acentuado crescimentoldgmo, onde a troca de
informacdes passa a ser automatica e instantaoeanéo de recursos tecnoldgicos de
multimidia, sdo ampliados os horizontes do queskseiona com a ferramenta informéatica.
Fato que transforma a vida de milhares de usu&ipartir da interacéo por meio de textos,
sons, imagens, animacao, videos, 0 que causa ymaas&o no mercado de eletrénicos e
artigos do mesmo setor. Além da velocidade nafegéscia de dados, o que facilita a vida
de seus usuarios, a ferramenta passa a ter umegpatencial para a comunicacdo em
diversas ramificacdes, tanto empresarial, como @atr@tenimento e também educacéo.

A idéia inicial do trabalho era expor o iPhone,raeffe com tecnologia e design
capaz de mexer com os desejostatget. O intuito era proporcionar através das pecas a
satisfacdo de té-lo como sonho de consumo, aléseidam objeto que 0 acompanha em
todas as suas atividades, suprindo suas necessidadiisive as que se relacionam a
status. Optou-se pela criacdo de um sequenciatmadotO3 outdoors, manifestando através
da criatividade das pecas a possibilidade de mepmr a imaginacdo e emocdo dos seus

compradores.
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