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RESUMO

Com o intento de realizar uma campanha de arregadie 6culos, lentes e armacdes para
fins comunitarios, a Universidade de Cruz Alta @oso de Comunicagcao Social apoiaram
o programa de Reciclagem de Oculos do Lions ClebPahambi, criando uma estratégia
de divulgacdo da campanha, através de um cartezékmtado de representacdo imagética
e linglistica, possibilitando a facil compreensdoemmorizagdo da mensagem, por parte do
receptor, e a0 mesmo tempo busca a colaboracdmnuancade para as doacdes de Oculos
ao programa.

PALAVRAS-CHAVE: solidariedade; comunicacéo; cartaz

1 INTRODUCAO

O Lions Clubs International foi fundado em 7 dehja de 1917, em Chicago pelo
empresario Melvin Jones. E a maior organizacdo ldees de servico do mundo,
atualmente conta com a participacdo de 1,3 milbams, cujo objetivo principal é prestar
servicos comunitarios e humanitarios. Tem como dwisslar poder aos voluntarios para
que possam servir suas comunidades e atender essitaxles humanas, fomentar a paz e
promover a compreensao mundial por meio dos Litrses.” (LIONS CLUBE, 2010)

O Leo Clube foi criado no final da década de 1p&fa oferecer aos jovens de 12 a

30 anos, a oportunidade de desenvolver acdes d® @otial. Ja existem mais de 5.500
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Leo Clubes em mais de 130 paises, com mais de@0dbs em todo o0 mundo. No Brasil
conta com cerca de 13 mil associados, espalhadosmam de 400 Leo Clubes.
(WIKIPEDIA, 2010)

O Lions Clube de Panambi foi fundando em 1950 upogrupo de pessoas liderado
pelo empresério Odilo ZimmermanrAtualmente sdo 38 associados. Neste ano (2010)
comemora seu 50° aniversario, desenvolvendo psojetportantes como: Acuidade Visual
e a Campanha anti-drogas.

No ano de 2009 Ledes, Leo e outros voluntaridizeam uma campanha mundial
de coleta de Oculos usados para doacdo aos LER@#ros Leonisticos de Reciclagem de
Oculos. Os 6culos doados foram limpos e classifisagela prescricdo. Voluntarios
treinados do Lions e outras organizacoes vém eealiz missfes Oticas em paises em
desenvolvimento e distribuindo os 6culos aos nédeess. No Rio Grande do Sul, a cede
do Centro Leonistico de Reciclagem de Oculos fisaCanoas.

A Universidade de Cruz Alta e o curso de ComumdioaSocial apoiaram o
programa de Reciclagem de Oculos realizando umgamaima de arrecadacdo entre a
comunidade académica. Esta proposta foi sugeridampaaluno integrante do Leo Clube
de Panambi a professora da disciplina de Atividd@iemplementares, que repassou-a as
autoridades competentes — coordenacgéo do cursgAdido centro e reitoria — e recebeu o
apoio absoluto de todos. Assim, a UNICRUZ fez acéoados cartazes e flayer para
divulgacdo do programa e os professores do cuisataram o trabalho dos dois alunos

que criaram as pegas.

2 OBJETIVO

Esta atividade publicitaria tem como objetivo #eiligar e conscientizar a
comunidade académica sobre a importancia da dodeadculos, lentes e armacoes,
incentivando a compaixdo, através de atitudes &uwdis, bem como a insercdo de

académicos em ac¢Oes de cunho social.

3 JUSTIFICATIVA

O cartaz, como meio de divulgacdo, € conhecido comanarco na propaganda,

sendo que o primeiro cartaz que se tem conhecineni® Saint-Flour, do ano de 1454,
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contendo apenas manuscritos, ndo imagens. Outrconmaportante da histéria do cartaz
foi o de Toulouse-Loutrec, em 1893, ja utilizandwes e imagens (CESAR, 2005). N&o
demorou muito para esse meio se estender paradagdetes que queriam divulgar idéias e
acontecimentos ou vender produtos e servicos camedios, produtos alimenticios e
apresentacoes de teatros.

Com a evolucdo da industria gréfica, passaramrareggoduzidos em grande
quantidade, ganhando proporcdes infinitas e hagursdo Newton César (2005), séo
obrigatorios para tingir o consumidor.

Muitas vezes, dependendo do objetivo da comunicaté vem a frente dos outros
meios, como televisao, revistas e jornais, porsgimar varias vantagens como baixo custo,
possibilitar diversidade de formatos, utilizar podimia, facas especiais de corte e ser de
facil aceitacdo e manutencéo.

Os objetivos que se pretendiam atingir explicaraseolha da ferramenta cartaz
como meio de divulgacdo da campanha, uma vez queesendia anunciar, a idéia do
programa; informar, o porqué da realizacdo; conaunic fato da realizacao e orientar, para
que todos colaborassem com a campanha, localizsitigando quanto ao espaco e tempo.

A relevancia da confeccdo de um cartaz para digdlg € muito significativa, pois
além de ser uma peca consideravelmente de baixo, @sambém um espaco em que a
multipla esséncia da comunicacéo é refletida: as@gs, necessidades, desejos.

A notoriedade que o cartaz possui como um meidivldgacdo é impressionante,
pois reuni muitos aspectos imprescindiveis paréacapatencdo de um individuo, fazendo
0 mesmo tomar conhecimento do que lhe é propoétohaigar & etapa da acdo. O cartaz é
um componente estético inserido diariamente nalieotd dos sujeitos. Além de ser uma
peca grafica que permite expressar aspectos copontaseidade, aproximacao e também
cativa 0 receptor pelos recursos empregados na&s @y até mesmo na imagem do
conteldo exposto. Mas, como explica Newton Cés@05R o cartaz precisa ser
corretamente pensado para conseguir atingir sdivahjeno caso, de fazer com que as

pessoas participassem da campanha:

Exatamente como criar um anuncio, para fazer uwazdr preciso, antes de tudo,
estar munido de informacg@es sobre o cliente, oytooe o publico. De outro modo,

vocé corre o risco de fazer um trabalho bonito, nazata eficiente. O cartaz, embora
hoje seja encarado como pecga de apoio, precis&ndnatdo, se vocé esta falando
direto com o publico no momento em que ele podmidee pela compra ou acao,

nao desperdice informacdo.(CESAR, 2005, p. 52)



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicdo dadeésa Experimental em Comunicacéo

A abordagem usada na peca foi utilizada pra fal@tainente com o publico: os
alunos, professores e demais pessoas que circadamiversidade. Essas pessoas, caso de
tenham Oculos, lentes ou armacgdes que poderiam plassam a conhecer a campanha e
podem procurar os pontos de coleta. Entdo, se gfodear que os propositos do programa
de Reciclagem de Oculos foram devidamente atingamEnas com a divulgacéo através de

cartaz.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Os softwares utilizados na criacdo e diagramagéacadaz foram o Corel DRAW,
muito Util na elaboracdo e organizacdo dos elerserat®m de ser indispensavel na
finalizacdo grafica. Para a realizacdo da refepdaa gréfica utilizou-se da producgéo
fotografica, e na manipulacdo da peca usou-se grar@a PhotoShop, devido os recursos
que se faziam necessarios para 0 sucesso da imageaquais o referido programa supriu
devidamente. O plano de fundo foi composto e elalmcom partes de texto e imagem de
um oculos, sendo a fonte do texto ampliada na mantejue se encontravam as lentes do
oculos. Essa estratégia criativa possibilitou passanceito da campanha de modo muito

claro e objetivo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO

Na confeccdo do cartaz, as cores utilizadas forasicbmente vermelho, amarelo,
branco e preto. A escolha da cor preta para o solee o fundo amarelo central, sendo o
cartaz com fundo branco, pode ser explicada, pgen¢do de chamar a atencdo e ser

legivel a certa distancia, pela psicodinamica:

E inegéavel que o anincio publicitario realizadocamtrastes de branco e preto tem
um atrativo muito grande. Pode ser um contrastadagel a vista e com um
inquestionavel poder de impacto. Mas nem por isEgathos de constar que as
combinagcbes de cores possuem um poder de sugestfio gnande, atuando
diretamente na percepcdo sensorial do individuBR(NA, PEREZ, BASTOS,
2006, p. 153).

A intencdo que se verifica é a de se comunicartatitente com o individuo,
chamando inesperadamente sua atencao pelo detathacional da cor, que se fixa e se

faz memorizar a partir daquele momento.
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A cor tem que ser pensada, tem que ser testadaeeéa relacionar com outras
cores, ela grita ou ela é sutil. A cor se comuriom o individuo. E este tem
sempre, por alguma cor, uma relacdo muito esp€EARINA, PEREZ, BASTOS,
2006, p. 162).

Analisando-se os efeitos de sentido que as comg@am, percebemos que o
branco é associado com simplicidade e limpeza. rApoeta, mesmo lembrando tristeza,
pode se tornar alegre quando associada com oufras,no caso, como o0 amarelo,
remetendo seriedade e elegancia. Ja a cor verdeeiltaa brilho e calor, como o sol, e
simboliza aproximagéo e encontro, sendo a cor rwatemente conotada de todas. O
amarelo, em contraste com a cor vermelha, adquige maior luminosidade, chama muito
mais a atencéo e desperta os impulsos de adeséo.

A imagem escolhida, o 6culos de armagédo vermedim, & intencdo de chamar a
atencao, por estar em destaque no centro do cartaastrar o0 quanto o poder da leitura é
grande, juntamente com sua necessidade, incentivaddacao por parte daqueles que tem
condicoes.

O texto, utilizado logo abaixo da imagem, traz meave explicagdo do porque da
realizacdo da campanha e tenta convencer o legatrar em acgao e participar. Para J. B.
Pinho, o texto é uma extensao do titulo, e preeigalica-lo, falar no mesmo tom e

apresentar uma evidencia que lhe dé apoio.

Enquanto o titulo e a ilustracdo atraem o leita@tespertam sua atencédo, cabe ao
texto realizar a fungcdo mais crucieénder. E vender através de fatos e figuras que
tornem o beneficio suficientemente claro. O corpo texto, enfim, convence,
persuade e diz ao leitor como responder, que cdarpento deve adotar. (PINHO,
2000, p. 96)

Assim, para um cartaz ser eficiente precisa chatencado, ter uma idéia simples,
criativa, legibilidade, aparéncia artistica agrad&vperfeito acabamento.

O cartaz em guestdo tem o carater mais informatisto que € a peca basica da
campanha, o texto é racional, procura descreverdaiathes todo o processo do programa,
e a imagem, embora seja de um 6culos, procurabilérssi o leitor de modo emocional.

Segue a arte do cartaz.
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PROGRAMA RECICLAGEM
DE OCULOS EM PROL DA VISAO

s atetam p
ncas, a perda da v

_roblemas visuais afetam profundamente a qualidade de vida de milhdes de criangas e adulios que
néo tem acesso a servigos oftalmoldgices e lentes corretivas, Diante disso, o LIONS e o LEO CLUBE realizam
o “Programa Leonistico Reciclagem em Prol da Viséo". Esse programa & uma campanha social em gue
voluntarios coletam éculos usados para doagao.

A UNICRUZ estd apoiando o programa, e vocé também pode ajudar.

Doe oculos prescritos, sem receita, de sol ou lentes de grau e ainda
armagcoes de plastico ou metal.

Saiba mais no site da Unicruz www.unicruz.edu.br/visao ou
Secretaria do Centro de Ciéncias Humanas e Comun icagao (Tarde - Moite) (55) 3321 1641

PONTOS DE COLETA

UNICRUZ CENTRO - RECEPGAO -
UNICRUZ CAMPUS - SECRETARIAS DOS CENTROS DOS CURSOS DE GRADUACAOD
PANAMBI - RADIO SORRISO FM

6 CONSIDERACOES

A campanha na Universidade de Cruz Alta teve cominito mobilizar e
sensibilizar os alunos e professores a participaaghio. Cada Centro tinha um Ponto de
Coleta que facilitou a doacdo. Em seis meses fa@maetadados 93 oculos de grau, 08 de
sol e 07 lentes. Segundo o Lions e o Leo Clube ateambi/RS o resultado superou a
expectativa e os 6culos ja foram repassados ao LEREhtros Leonisticos de Reciclagem
de Oculos em Canoas/RS.

Através de trabalhos assim, os futuros profissgodai propaganda sao estimulados
a dar valor a idéia, aos valores abstratos e tamdbgr®em a importancia do engajamento
em ag0Oes de responsabilidade social.

Este cartaz ndo serviu apenas como fonte de inf@opatambém transmitiu a
ideologia de um grupo de pessoas que mantém, pentegmente, acdes deste tipo, e que
sempre contam com a participacao dos individucs @aeu sucesso.

Pode-se afirmar que houve uma agéo pioneira, @t de ter sido realizado e

concretizado o trabalho publicitario pelas méaos pasprios académicos, ressaltando a
6
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confiabilidade existente da instituicdo em relag&oseu corpo docente, o que vem se
refletindo na qualidade dos projetos elaboradosspstus discentes. Parcerias como essa
entre a Universidade de Cruz Alta e o Lions Clude Ranambi/RS reafirmam o
compromisso social que as instituicbes educatieas ¢com a comunidade a qual esta
inserida. O contato com um cliente real, certamdete com que as a¢cdes desenvolvidas
para a elaboracdo da peca publicitaria fossemasgonente analisadas e surtissem o efeito

esperado.
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