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 RESUMO  
 
 O 6º anuário do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo 

apresenta os melhores trabalhos desenvolvidos pelo alunos do 1º ao 8º período do curso e 

pela Agência Experimental, Practice, selecionados pelo corpo docente da instituição. É 

dividido em três partes que também representam os três eixos integradores do projeto 

pedagógico do curso de Publicidade e Propaganda: saber agir, saber pensar e saber fazer.  

 O conceito utilizado nessa edição do anuário foi “Redes Sociais”. Através desse 

conceito o Anuário Saber 6 tenta acompanhar acompanha esse momento em que as redes 

nos tornam mais iguais.  

 
 PALAVRAS-CHAVE 
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1. INTRODUÇÃO 
 
 O anuário de Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo de 2008, 

elaborado pela Agência Experimental de Publicidade, Practice, durante o segundo semestre 
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do ano de 2009, mantém a linha editorial dos cinco anuários que o antecederam, sendo 

dividido nos três saberes que também fazem parte do projeto pedagógico do curso: saber 

agir, saber pensar e saber fazer. Os trabalhos escolhidos pelos professores envolvem todas 

as disciplinas do curso: as filosóficas, éticas e estéticas (no eixo saber agir), as de 

humanidades (no eixo saber pensar) e as técnicas (no saber fazer). O conceito desse 

anuário, “Redes Sociais”, foi elaborado a partir da observação de que as redes são um ponto 

de encontro dos alunos, jovens que vivem em grupos, compartilham gostos e estilos, que 

não se expressam apenas através de suas roupas, acessórios e estilos musicais, fazendo das 

redes um fórum privilegiado para obter informações e trocar experiências. A fotógrafa que 

realizou o ensaio fotográfico é uma aluna do curso e os modelos também. Os textos foram 

elaborados pelos alunos e professores do curso de Publicidade. Por isso, esse anuário não é 

somente uma união de bons trabalhos selecionados, é também uma compilação de 

informações sobre uma nova geração de publicitários.  

 

2. OBJETIVO 

 

 Expor e organizar os melhores trabalhos desenvolvidos pelos alunos do curso 

durante o ano de 2008 em um único material, criando um acervo para consulta e referência. 

 

3. JUSTIFICATIVA 

 

 O anuário, em sua 6ª edição, já faz parte da tradição e é uma referência na produção 

acadêmica do curso de Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo. Sua publicação 

permite o registro da memória do curso através dos seus melhores trabalhos realizados 

pelos estudantes e pela Practice. Serve também como um portfólio coletivo apresentado ao 

mercado de trabalho, já que foi distribuído gratuitamente durante o segundo semestre de 

2009 para todos os alunos de Publicidade e Propaganda da Universidade Positivo e também 

enviado para agências de Publicidade de Curitiba. 

 

4. MÉTODOS E TÉCNICAS UTILIZADOS 

 

 Os trabalhos desenvolvidos pelos alunos de todos os anos do curso de Publicidade e 

Propaganda são selecionados pelos professores do curso e encaminhados à Agência 



             Intercom – Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicação 
        XVII Prêmio Expocom 2010 – Exposição da Pesquisa Experimental em Comunicação 

 
 

 

Experimental de publicidade. A escolha do conceito do anuário, elaboração, editoração e 

revisão são feitas pelos alunos que estagiam na agência, orientados pelos professores e pela 

coordenação do curso. 

 

5. DESCRIÇÃO DO PRODUTO OU PROCESSO  

 

 Os primeiros trabalhos apresentados, incluídos no eixo saber agir, tiveram como 

tema a Responsabilidade Social.  Foram selecionados: Campanha de arrecadação de caixas 

de bombons para a Páscoa das crianças da Creche Vila Sandra; Campanha de dia das 

Crianças para arrecadação de alimentos para o Clube da Criança; Campanha de Natal para 

arrecadação brinquedos para a ONG Serpiá. 

 Para a segunda parte do anuário (saber pensar) foram selecionados resumos de 

monografias, trabalhos da disciplina de Rádio, adaptações para vídeo e trabalhos da 

disciplina de Língua Portuguesa com o tema “Reforma ortográfica em debate” e ainda 

materiais desenvolvidos durante as aulas para o projeto Pão e Poesia – voltado aos alunos 

do 3º e 4º período do curso, consiste na criação de poesias a partir de um tema proposto. As 

melhores são enviadas para a Practice, que desenvolve a criação de uma “toalhinha de 

bandeja”, que mais tarde é distribuída nas cantinas.  

 Para o eixo saber fazer foram selecionadas peças publicitárias e trabalhos 

desenvolvidos na disciplina de Artes Gráficas como catálogos, DVDs, revistas e elaboração 

de identidades visuais, ação de guerrilha, mídia alternativa.  

 O Projeto de cinema também foi apresentado no eixo saber fazer. Este projeto 

consiste na elaboração de roteiro, produção, edição e finalização de filmes de curta-

metragem. 

  A mostra de fotografias produzida pelos alunos do 1º e 2º períodos também foi 

incluída nesse eixo, apresentando as melhores fotografias das categorias: abstrato, paisagem 

urbana, natureza, pessoas e animais.  

 Os melhores projetos experimentais, desenvolvidos com clientes reais pelos alunos 

do 4º ano, que fazem parte do Trabalho de Conclusão do Curso também estão presentes. 

São as campanhas publicitárias dos clientes: CCPR, Nextel, Paraná Clínicas, Maxflex, Top 

View e Bergerson.  

 Aparecem ainda no anuário as 3 melhores campanhas publicitárias que foram 

produzidas durante o 3º ano do curso, quando os alunos montaram agências de publicidade 
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e participaram de uma concorrência com um cliente real, que neste ano foi o lançamento do 

carro Nano, da empresa Tatá Motors. 

  A Agência Experimental do curso, Practice, também teve alguns trabalhos 

selecionados. Ela atende clientes do mercado e desenvolve trabalhos para os cursos da 

Universidade Positivo. Foram escolhidos cartazes, sites, logomarcas, materiais de 

identidade visual e também as premiações da agência, com destaque para duas campanhas: 

Garagem, vencedora da concorrência entre as agências experimentais do Paraná, 

promovida pelo CCPR (Clube de Criação do Paraná), e a campanha de remodelação de 

marca do LONA (Jornal laboratório do Curso de Jornalismo da UP), premiada  no Intercom  

2009, na categoria Campanha Promocional. 

 E também selecionamos espaço para o Work Week, projeto criado por uma ex-

estagiária da Practice, para ajudar aos alunos dos primeiros períodos do curso e que têm 

dúvidas sobre qual área seguir. O aluno passa uma semana na agência e depois descreve a 

experiência para os demais alunos. 

   

Foto do Anuário Saber 6 | 2008 
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6. CONSIDERAÇÕES  

 Durante todo o processo de criação do anuário, buscamos a melhor solução para 

demonstrar as qualidades dos trabalhos feitos pelos alunos do curso e vimos nele, também, 

o reconhecimento para aqueles que conseguiram ter o seu espaço no anuário, que já é 

tradição do curso e conhecido pelos profissionais da área.  

 Procuramos mostrar que independente do período em que o aluno esteja é grande a 

chance de ter trabalhos acadêmicos reconhecidos e divulgados no meio. 
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