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RESUMO

O 6° anuario do curso de Publicidade e Propagaladdniversidade Positivo
apresenta os melhores trabalhos desenvolvidosahatos do 1° ao 8° periodo do curso e
pela Agéncia Experimental, Practice, selecionadgle porpo docente da instituicdo. E
dividido em trés partes que também representanrésseixos integradores do projeto
pedagogico do curso de Publicidade e Propaganier. agir, saber pensar e saber fazer.

O conceito utilizado nessa edicdo do anuério Reédes Sociais”. Através desse
conceito cAnuario Saber 6 tenta acompanhar acompanha esse momento em geeas

nos tornam mais iguais.

PALAVRAS-CHAVE

Publicidade; Propaganda; Redes.

1. INTRODUCAO

O anuario de Publicidade e Propaganda da UniatsidPositivo de 2008,

elaborado pela Agéncia Experimental de PublicidRdactice, durante o segundo semestre

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010Caéegoria Impresso, modalidade Agéncia Jr. de éldatie e
Propaganda (conjunto/série).

2 Aluna do 4° ano curso de Publicidade e Propagaadiniversidade Positivo.

3 Aluna do 5° periodo do curso de Publicidade e &yapda da Universidade Positivo.

4 Aluna lider do grupo e estudante do 4° ano. déididdde e Propaganda da Universidade Positivaalfiante

estagiando como atendimento da Practice em Culbtipaail: fral612@hotmail.com.

°*Formada no curso de Publicidade e Propaganda pelersidade Positivo no ano de 2006. Coordenadofraltice -
Agéncia Experimental.

& Aluno do 5° periodo do curso de Publicidade e &gapda da Universidade Positivo.

" Aluna do 5° periodo do curso de Publicidade e &yapda da Universidade Positivo.

8 Orientador deste trabalho. Professor de RedacadcRari Il e Il e Projeto Experimental. E um da®fessores
responsaveis pela Agéncia Experimental de Publiei@aPropaganda, Practice.
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do ano de 2009, mantém a linha editorial dos cemmearios que o antecederam, sendo
dividido nos trés saberes que também fazem parfgajeto pedagdgico do curso: saber
agir, saber pensar e saber fazer. Os trabalhothek pelos professores envolvem todas
as disciplinas do curso: as filosoficas, éticassgteas (no eixo saber agir), as de
humanidades (no eixo saber pensar) e as técnicasalper fazer). O conceito desse
anuério, “Redes Sociais”, foi elaborado a partipbdservacéo de que as redes sdo um ponto
de encontro dos alunos, jovens que vivem em grugoapartilham gostos e estilos, que
nNao se expressam apenas atraves de suas rouasriasee estilos musicafazendo das
redes um férum privilegiado para obter informacédsocar experiéncias. A fotografa que
realizou o ensaio fotografico € uma aluna do ceres modelos também. Os textos foram
elaborados pelos alunos e professores do cursaldeiBade. Por isso, esse anuario nao €
somente uma unido de bons trabalhos selecionaddambBém uma compilacdo de

informacgdes sobre uma nova geracgéo de publicitérios

2. OBJETIVO

Expor e organizar os melhores trabalhos desemadvipelos alunos do curso

durante o ano de 2008 em um unico material, criamd@cervo para consulta e referéncia.

3. JUSTIFICATIVA

O anuario, em sua 62 edicao, ja faz parte dectiadd € uma referéncia na producao
académica do curso de Publicidade e Propagandaigiarsidade Positivo. Sua publicacéo
permite o registro da memoria do curso atravéssdos melhores trabalhos realizados
pelos estudantes e pela Practice. Serve também aonportfélio coletivo apresentado ao
mercado de trabalho, jA que foi distribuido grataignte durante o segundo semestre de
2009 para todos os alunos de Publicidade e ProgagimUniversidade Positivo e também

enviado para agéncias de Publicidade de Curitiba.

4. METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Os trabalhos desenvolvidos pelos alunos de tosi@mos do curso de Publicidade e
Propaganda sdo selecionados pelos professores rdo euencaminhados a Agéncia
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Experimental de publicidade. A escolha do concedcanuario, elaboragéo, editoracdo e
revisdo sao feitas pelos alunos que estagiam miagérientados pelos professores e pela

coordenacéo do curso.

5. DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Os primeiros trabalhos apresentados, incluido®iro saber agir, tiveram como
tema a Responsabilidade Social. Foram selecion&#wspanha de arrecadacao de caixas
de bombons para a Pascoa das criancas da CrecheSafidra; Campanha de dia das
Criancas para arrecadacao de alimentos para o Glukzianca; Campanha de Natal para
arrecadacéao brinquedos para a ONG Serpia.

Para a segunda parte do anuério (saber pensary feelecionados resumos de
monografias, trabalhos da disciplina de Radio, &d#&es para video e trabalhos da
disciplina de Lingua Portuguesa com o tema “Refoaragrafica em debate” e ainda
materiais desenvolvidos durante as aulas parajetprBao e Poesia — voltado aos alunos
do 3° e 4° periodo do curso, consiste na criacgmesias a partir de um tema proposto. As
melhores sdo enviadas para a Practice, que desenaotriacdo de uma “toalhinha de
bandeja’, que mais tarde é distribuida nas cantinas

Para o eixo saber fazer foram selecionadas pegh$icifarias e trabalhos
desenvolvidos na disciplina de Artes Gréficas caeatdlogos, DVDs, revistas e elaboracdo
de identidades visuais, agdo de guerrilha, midéaredtiva.

O Projeto de cinema também foi apresentado no saler fazer. Este projeto
consiste na elaboracdo de roteiro, producdo, edicdimalizacdo de filmes de curta-
metragem.

A mostra de fotografias produzida pelos alunosl@él@ 2° periodos também foi
incluida nesse eixo, apresentando as melhores&fi@mg)das categorias: abstrato, paisagem
urbana, natureza, pessoas e animais.

Os melhores projetos experimentais, desenvolwidos clientes reais pelos alunos
do 4° ano, que fazem parte do Trabalho de Conclde&urso também estdo presentes.
Sédo as campanhas publicitarias dos clientes: CBBRel, Parana Clinicas, Maxflex, Top
View e Bergerson.

Aparecem ainda no anuario as 3 melhores campapalicitarias que foram

produzidas durante o 3° ano do curso, quando asalmontaram agéncias de publicidade
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e participaram de uma concorréncia com um cliezdé gue neste ano foi o langamento do
carro Nano, da empresa Tata Motors.

A Agéncia Experimental do curso, Practice, tambtawe alguns trabalhos
selecionados. Ela atende clientes do mercado end#se trabalhos para os cursos da
Universidade Positivo. Foram escolhidos cartazetgs,s logomarcas, materiais de
identidade visual e também as premiacdes da ag@&uweiadestaque para duas campanhas:
Garagem, vencedora da concorréncia entre as agéncias expddim do Parana,
promovida pelo CCPR (Clube de Criacdo do Parana),campanha de remodelacédo de
marca do LONA (Jornal laboratério do Curso de Jasme da UP), premiada no Intercom
2009, na categoria Campanha Promocional.

E também selecionamos espaco paark Week, projeto criado por uma ex-
estagiaria da Practice, para ajudar aos alunogpuio®iros periodos do curso e que tém
davidas sobre qual area seguir. O aluno passa emara na agéncia e depois descreve a

experiéncia para os demais alunos.

Foto do Anuario Saber 6 | 2008
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P&ginas do Anuario Saber 6 | 2008
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6. CONSIDERACOES
Durante todo o processo de criacdo do anuaricgabuss a melhor solucéo para
demonstrar as qualidades dos trabalhos feitos p&lo®s do curso e vimos nele, também,
0 reconhecimento para aqueles que conseguiram $@ucespaco no anuario, que ja €
tradicdo do curso e conhecido pelos profissionai&rda.
Procuramos mostrar que independente do periodgueno aluno esteja é grande a

chance de ter trabalhos académicos reconhecidoslgatios no meio.
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