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RESUMO

A fotonovela “Ai que vergonha” foi um trabalho realizado para a disciplina de “Foto
Publicitaria 11”, do Curso de Comunicacdo Social da Universidade de Cruz Alta, Esta
fotonovela é uma adaptacdo de uma historia em quadrinhos da popularmente conhecida
Turma da Monica. Por se tratar de um assunto popular, a ideia foi reinventada com
fotografias produzidas pelos alunos e onde foram aplicados os conceitos relativos as
técnicas de enquadramento, iluminagéo, figurino e composicdo de cena. A escolha do tema
se deve a leveza e descontracdo do assunto, proporcionando um momento de lazer para o
leitor.

PALAVRAS-CHAVE: fotonovela; adaptacéo; historia em quadrinhos.

INTRODUCAO

Atualmente a fotonovela ndo é utilizada como uma ferramenta de comunicagdo de
massa, no entanto seu valor estético e cultural faz com que seu uso ainda persista em
publicacbes segmentadas (geralmente educativas), espacos escolares e projetos académicos
de cunho informativo, fazendo com que sua capacidade comunicativa inda seja valorizada.

Surgida no inicio da década de 40, na ltalia, deve seu sucesso, segundo Harbert
(1974), a crescente popularizacdo do cinema e de seus atores, mas como 0 acesso da
populacdo as sessdes de cinema era limitado por questbes financeiras e a fotografia ja
possuia boa qualidade técnica, as revistas comecaram a publicar fotonovelas que narravam

adaptac6es de filmes e atores populares protagonizavam as cenas registradas em foto.
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Ao longo dos anos, a fotonovela passou a ter caracteristicas proprias, libertando-se
dos enredos do cinema, com historias que traziam intrigas sentimentais, disputas entre o
bem contra 0 mal e onde os temas variavam entre problemas de salde, afetivos, sociais, a
justica na sociedade, a ascensdo social e a marginalidade.

A definicdo de fotonovela no E-dicionério de termos literarios, editado e organizado
por Carlos Ceia € elucidativa:

Considerada um subgénero da literatura, a fotonovela é uma narrativa mais
ou menos longa que conjuga texto verbal e fotografia. A histéria é narrada
numa sequencia de quadradinhos (como a banda desenhada) e a cada
quadradinho corresponde uma fotografia acompanhada por uma mensagem
textual. (E-dicionario, 2009)

Para Bordenave (2005) as novelas sé@o formas de comunica¢do com um complexo
papel social, como catarse emocional, isto é, uma ocasido para experimentar surpresa,
alegrias, sofrimentos e até para dar vazao a sentimentos, identificagdo com 0s personagens e
compartilhamento dos problemas, além de fonte de orientacéo e conselho.

A articulagdo narrativa da fotonovela é semelhante a da banda desenhada: um
fotograma que apresenta um plano da acdo acompanhado do texto verbal que reproduz o
discurso das personagens, funcionando também como legenda ou resumo. O encadeamento
da acdo € logico e cronologico, utilizando-se muitas vezes o recurso a elipse.

A fotonovela permite a reinvencao da narrativa e coloca o leitor como produtor e ndo
como simples receptor. Cabe, no entanto, reparar que para facilitar o reconhecimento e
modificar narrativas, a estrutura da trama deve ser simplificada, ampliando as
possibilidades de leitura. Além do folhetim, a fotonovela também é filha do cinema. Nao é
a toa que muitos artistas de cinema e de televisdo eram chamados para as estrelarem. Deve-
se ressaltar que, tanto o folhetim no século XI1X quanto o cinema no seculo XX, ndo criam
do nada as suas histérias. Elas tém um fundo que hoje chamariamos popular.

Eventualmente, podem-se mostrar nos fotogramas sinais sobre o local real em que se
passa a trama, como placas de automdveis ou letreiros de lojas, mas ndo € possivel precisar
a locacdo. Por isso mesmo as historias podem ser mais didaticas, passando ao leitor

ensinamentos e mensagens rapidas e de facil compreenséo.

Mauricio de Souza e a Turma da Monica
Para ajudar no orcamento doméstico Mauricio de Souza desenhava cartazes e
posteres, mas seu sonho era se dedicar ao desenho profissionalmente. Em S&o Paulo,

conseguiu uma vaga de reporter policial no jornal Folha da Manha. Criou uma série de tiras
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em quadrinhos com um cdozinho e seu dono, Bidu e Franjinha, e ofereceu 0 material para
os redatores da Folha. As historietas foram aceitas, o jornalismo perdeu um repérter policial
e ganhou um desenbhista.

Nos anos seguintes de 1959, Mauricio criou outras tiras de jornal: Cebolinha, Piteco,
Chico Bento, Penadinho e péaginas tipo tabloide para publicacdo semanal - Horacio,
Raposao, Astronauta - que invadiram dezenas de publica¢bes durante 10 anos.

Foi em 1970 que Mbdnica foi lancada ja com tiragem de 200 mil exemplares. Seus
trabalhos comegaram a ser conhecidos no exterior e em diversos paises surgiram revistas
com a Turma da Ménica. A Turma da Ménica e todos os demais personagens criados por
Mauricio de Sousa estdo ai, mais fortes do que nunca, com um tipo de mensagem carinhosa,
alegre, descontraida, dirigida as criangas e aos adultos de todo 0 mundo que tenham alguns
minutos para sorrir, felizes (Turma da Monica, 2009).

OBJETIVO

O objetivo principal foi a aplicagdo na pratica das técnicas expostas em aula sobre 0s
varios tipos de enquadramentos, luzes e composicdes de cena possiveis nas fotografias.
Para tanto os alunos confeccionaram a peca utilizando recursos préprios e institucionais, no
intuito de transmitir de forma inovadora e adequada a ideia central da fotonovela, mantendo

a conotacao infantil do quadrinho.

JUSTIFICATIVA
Uma das avaliacdes da disciplina, feita através deste trabalho, busca possibilitar que o
momento de avaliacdo também seja de aprendizado e onde a producéo pratica, e em alguns
aspectos artesanal, pode conferir uma gama de habilidades ainda maior para os académicos.
A fotonovela, neste caso, € utilizada ndo apenas para reproduzir imagens, mas para
provocar sensacdes de uma situacdo vivida. As imagens que compdem o cenario lembram
uma situacdo do cotidiano rural, e por serem adaptadas de um quadrinho popular ja tem a

aceitacdo do publico.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Esta fotonovela estd baseada na historia "O Pedido" dos quadrinhos do personagem
Chico Bento da Turma da Mdnica. Em um primeiro momento, efetuou-se uma pesquisa
sobre os diferentes tipos de quadrinhos existentes e quais seriam os voltados ao publico

académico. Depois de selecionado os quadrinhos da Turma da Mo6nica, Chico Bento foi
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escolhido para ser adaptado, pois percebeu-se uma identificagdo dos académicos com o
personagem. Para a confec¢do das fotos, os alunos dedicaram producdo e criatividade,
tentando adaptar a historia original ao contexto local.

O personagem principal foi inspirado em Chico Bento, criado pelo cartunista
Mauricio de Souza em 1961, inspirado em um tio-avd de Mauricio. Chico é um tipico
caipira brasileiro. Anda descalco, usa chapéu de palha, adora pescar e nadar em rios, mora
com os pais, Seu Bento e Dona Cotinha, em um sitio nas cercanias da ficticia Vila
Abobrinha, no interior de S&o Paulo. Sua namorada, Rosinha, sempre aparece em suas
historias com um par de maria-chiquinhas e odeia seus constantes atrasos(Turma da
Monica, 2009).

A adaptacdo da historia, que altera o suporte linguistico utilizado para conta-la, é uma
forma de recriar, transformar a expressdo original. Como explica Comparato (1999), nem
todas as historias podem ser adaptadas, ja que

A adaptagdo implica escolher uma obra adaptavel, isto é, que possa ser
transformada sem perder qualidade; e nem todas as obras se prestam para esse
género de trabalho. [...] Uma adaptacdo implica certas limitagdes criativas,
uma vez que o roteirista tem de levar em conta o contetdo da obra, isto €, 0s
ambientes, as personagens, as intengdes, etc. mas, como vimos, mesmo tais
limitacbes podem ser positivas e dar azo a uma obra substancialmente
superior a original. (Comparato, 1999, p. 331).

Para esta fotonovela, o tipo de adaptacdo escolhida foi baseado em, uma vez que ndo
se pretendia alterar o sentido da historia e, segundo Comparato (1999), neste tipo de
adaptacdo pode-se alterar nomes de personagens e situacfes, podendo ser reconhecida a
historia original. Outro detalhe observado pelos alunos na confeccdo da fotonovela foi o
enquadramento das fotos ja que a composicdo deve ser uma das preocupacdes constantes,
juntamente com a sensibilidade.

A capacidade para selecionar e dispor os elementos de uma fotografia depende em
grande parte do ponto de vista do fotografo. Na verdade, o lugar onde ele decide se colocar
para bater uma foto constitui uma de suas decisbes mais criticas. Muitas vezes uma
alteracdo, mesmo minima, do ponto de vista, pode alterar de forma drastica o equilibrio e a
estrutura da foto. Ao retratar uma paisagem ou mesmo uma pessoa, o fotdgrafo - amador
ou profissional - procura compor a cena de tal forma que o resultado seja harménico e
agradavel para quem for ver a imagem. Para isso se usa as Regra dos Tercos. E como olhar

uma paisagem através de uma janela: mova-se um pouco para esquerda ou para direita, para
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cima ou para baixo e observe como o enquadramento muda. As vezes, uma pequena

alteracdo no enquadramento pode dar um efeito surpreendente as fotos.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A apresentacdo da fotonovela é dada de maneira simples. Montou-se uma sequéncia
de 11 slides com os registros adaptados da historia “O Pedido”, retirado dos quadrinhos de
Chico Bento. Para a impressdo, foi escolhida a folha A3, de tamanho 42 cm x 29, 7 cm,
uma vez que supre a necessidade de encaixar as 11 fotos escolhidas para transmitir a ideia
da adaptacdo. As fotos foram tiradas de maneira a diversificar os enquadramentos e com
cores desatacaveis. Para a insercdo dos quadrinhos para os textos e o dialogo das
personagens, foram utilizados os programas PhotoShop CS4 e CorelDraw X4, bem como

para 0s acabamentos e efeitos.

CONSIDERAGCOES FINAIS

O trabalho académico foi elaborado com o propésito de aprendizado dos académicos
de publicidade e propaganda, para que estes pudessem ter a experiéncia de participar, na
pratica, de todos 0s processos que envolvem a fotonovela.

Também foram desenvolvidos o trabalho em equipe, tanto na pré-producdo, como
producdo e poés-producdo, uma vez que o grupo se dividiu na atuacdo das fotos, direcédo e
fotografia. Todos opinaram na escolha dos enquadramentos e iluminagdo, o que permitiu
colocar em pratica, da melhor forma possivel, os ensinamentos aprendidos na teoria em sala

de aula.
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