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RESUMO

Este artigo tem por objetivo apresentar o outdoesedvolvido na disciplina de
Redacao Publicitaria para a empresa Gene’s infamandgue é uma empresa de
manutencdo e venda de materiais relacionados amafica com sede em Cruz
Alta/RS. Por ser uma peca de alto impacto, suallesaasa atingir grande parte do
publico cruzaltense, reforcar a imagem da marcaenfda com que as pessoas associem
0 nome Gene’s a produtos e servicos relacionadesad® informatica.

PALAVRAS-CHAVE: midia externa, comunicacéo, criagdo, impacto.

1 INTRODUCAO

Segundo Celso Figueiredo, (2005) “tamanho é doctoheNorteados por este
argumento, optamos por esta midia para a marcassef@matica, devido ao grande
impacto e abrangéncia que o outdoor provoca pours@r midia que esta a disposicao
do grande publico. O principio basico do outdoarsémplicidade, o que pode se tornar
uma das pecas mais complexas a serem confecciomaisela deve ser lida em uma
“batida de olhos”, no maximo 8 segundos, assim megetrabalhar com o minimo de
informacdo possivel e ainda “entrar” na mente dosomidor. Ribeiro (1986)
estabelece um limite de palavras a serem usadasutdoor, que fica entre 4 e 8
palavras. Esses termos devem ser do cotidiano pgassoas para facilitar a

compreensao.
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Em um outdoor é preciso limpar a idéia até obterf@macéo central que se
deseja passar ao publico, o fundo e o texto devemirastar-se a0 maximo, assim
facilita a leitura. Usar mais de uma imagem taml&rriscado, ja que pode gerar
poluicdo visual e dificultar a compreensdo da mgeisa se essa for a principal intencéo
da peca. As idéias devem estar hierarquizadaseday mais importante deve estar
maior e com mais destaque e as secundarias memnuaes discretas. A intencdo do
outdoor ndo é vender o produto instantaneamersieneficar na mente do consumidor
para que seja uma opc¢ao na hora da compra.

Magy Imoberdof concorda com este padréo de sindgli® em outdoor, com a
seguinte citagao:

Esta, provavelmente, € a midia mais critica, onoiplEidade é questdo de
sobrevivéncia. Porque as pessoas passam de carpéopara ir a algum lugar
e estdo preocupadas com tudo, menos com nossageendantdo, tem que
simplificar ao maximo, usar uma sé imagem e naocsmaie oito palavras.
(Ribeiro, et al.,1986, p.125)

O cliente, Gene’s informatica, € uma empresa lqoal existe apenas em Cruz
Alta, mas atende toda regido. Iniciou as atividao@s profissionais que confiam na
seriedade da empresa, e com isso foi ganhando cesmagnercado, apostando em
gualidade e no famoso “marketing boca-boca”, pdisntes satisfeitos acabam
indicando para outras pessoas. A empresa tambéuinselo de qualidade ISO 9001

em todos os produtos, assim garantindo uma qualisiaolerior

2 OBJETIVO

Este trabalho foi produzido na disciplina de Ré@daublicitaria, onde os alunos
aprendem sobre as diferentes formas de uso dorslispublicitario e qual a melhor
maneira de utilizi-los. O trabalho com outdoordiglomo intencdo mostrar aos alunos
0 quanto é complexo sintetizar ao maximo o conadétema marca e passar de forma
criativa e mais simples possivel. Assim, 0 uso dwml@or tem como objetivo agregar
valor a marca Gene’s, fazendo com que as pesseasi&@® 0 nhome da empresa a

tecnologia e competéncia, mantendo e conquistdietues.

3 JUSTIFICATIVA
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Primeiramente por se tratar de uma empresa deméfara e levando em
consideracao que a grande maioria das pessoas posgutador hoje em dia tornando
assim seu publico alvo muito disperso, a midia lbgta foi o outdoor, devido a seu
alto potencial de impacto e por ser uma peca gaigaaatingindo a todas as pessoas sem
nenhum tipo de filtro, suprindo assim, a necessidda empresa de atingir a todos os
publicos.

A peca possui um formato que a diferencia das erpais nela existe um
apliqgue que foge da area geralmente utilizada eahoou Este aplique, que apesar de
aumentar um pouco 0 custo, se torna viavel, poia gen impacto bem maior,
aumentando a lembranca da marca na mente das pe&doate utilizada € a Opal, que
traz uma idéia de modernidade ao anuncio. O fundi@astante claro com algumas
curvas abstratas, o que aumenta a idéia de moddmittaz um aspecto “clean”, que é
uma tendéncia bastante usada atualmente. O tenibjettvo e positivo esta em preto
com a intencdo de contrastar com o fundo clarcogdrharca, o endereco eletronico e
telefone cumprem o papel de concluir o discursowthie Cezar exemplifica essa

simplicidade necessaria no outdoor:

Um dos outdoors mais interessantes e eficienteggy& vi ndo tinha imagem
nenhuma, recurso nenhum, e era otimo. Se a memadame falha, era da
Central de Outdoor vendendo o servigo outdoor pgésacias e anunciantes. A
peca era simples. Fundo branco. Titulo preto, detten negrito. A frase,
extremamente inteligente dizia: “Outdoor. Sem quevecé ja leu.(CESAR,
2005. p 59)

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Os programas utilizados para criacdo da peca foatabe Photoshop CS4 e
Corel Draw X4. A imagem do monitor foi montada reoi®shop, foi recortada de seu
fundo e teve adicionado a imagem das pastas gaalestro da tela. As pastas com 0s
produtos também foram montados no Photoshop useewwtes, sobreposicdo de
camadas e sombras. O outdoor, diagramacao e aaefte monitor foram feitos em
Corel Draw, utilizando os efeitos de transparénai@ o programa disponibiliza.

O texto € composto apenas por uma chamada: “Tegiaok competéncia € na
Gene’s informatica”, o que € caracteristico deipie e midia, usar poucas palavras,

sintetizar a idéia central da empresa e se fixé@maranca do publico.
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A tética de midia é a seguinte: impressdo em papelpolicromia. Ficara
exposto por 2 meses, visto que é um outdoor icgtital. Devera ser substituido a cada
15 dias. O local mais adequado para a exposicdoutidoor da empresa Gene’s
Informatica € na Avenida Placido de Castro, jurd@asto da cuia, pois € um local de
referéncia que une o centro ao bairro da cidadatdbas de pessoas passam por esse

ponto, diariamente.
5 DESCRICAO DO PRODUTO

A Gene’s informética € uma empresa cruzaltensgagficional, ja que esta no
mercado a varios anos. Ela presta todo tipo decsena area de informatica para Cruz
Alta e regido. Além dos servicos de manutencadgutes pela empresa, suas atividades
se expandem, também para a area de vendas, temgoteoores completos, vendendo
pecas e acessorios para computador e também eguifzenrelacionados a area, como
cameras, impressoras e scanners.

A partir das informac0Oes coletadasbreefing foi possivel perceber que a peca
gue supria a necessidade do cliente era o outqoeré uma das poucas midias capazes
de atingir um publico tdo grande e de forma tdensa. O outdoor da Gene’s foi feito
no tamanho padréo 3x9 metros, mas se diferenciaetogis devido a um aplique que
nele foi utilizado, fugindo da area normal do owiddEste apligue € um monitor com
alguns icones referentes as atividades da emmesgue parte dele extrapola a area
atil do outdoor, assim causando um impacto maiaggraade publico.

Segue a arte do outdoor.

Tecnologia e competencia

e na Gene's Informatica

A‘\
\ Q m www.genesinformatica.com - (55) 3322-1984
< GRMATICA
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6 CONSIDERACOES

Conforme citado anteriormente, esta peca publiait@&m por objetivo agregar
valor a marca, atingir o maximo de pessoas posgévgue aarget é muito variado, e
devido ao fato de atuar em uma area que esta peasewida pessoal e profissional da
grande maioria das pessoas.

Assim a idéia criativa buscou explorar o conceito rdarca “Tecnologia e
competéncia” de modo bem objetivo e claro. O us@pl@mue procurou oferecer um
diferencial, remetendo a idéia de modernidade ist&afcdo, valores esses importantes
para as pessoas.

Deste modo, o outdoor foi criado para chamar acate despertar o interesse,

suscitar o desejo e, finalmente, quando for nedes$évar a acéo.
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