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RESUMO

Este artigo apresenta a discusséo do processondgugiio do jornaFolha Martin Pilger
gue integra o projeto de extensdosso Bairro em Pautaa Universidade Feevale. O
projeto atende as comunidades dos bairros Vila Nighaatin Pilger, Kephas e Vila Diehl
em Novo Hamburgo. As atividades realizadas partasmrdlacdes entre midia, educacéo,
cultura e comunidade, oportunizando a participagé@mocratica das comunidades dos
bairros na construcdo de pautas e noticias a aublitadas no periédico. O jornal tem o
objetivo de publicar uma pauta que amplie a vis@statizada da dita grande midia. O
projeto capacita académicos de Comunicagdo Soaial @ desenvolvimento de atividades
de cunho comunitario, com 0 objetivo de estabelagar vinculo produtivo entre a
academia, as escolas publicas e a populacgéo leitatés do jornal).

PALAVRAS-CHAVE : comunicac¢do; comunidade; midia; escola.

INTRODUCAO

A producéo do jornaFolha Martin Pilger integra o projeto de extens@nsso
Bairro em Paud da Universidade Feevale, Novo Hamburgo (RS) tpreda a comunidade
local desde 2001. As atividades séo realizadastat gas relagdes entre midia, educacéo,
cultura e comunidade, resultando na construcdomalj Pensar na contra-pauta, colocar o
andénimo como protagonista, transformar “pequenoshgecimentos em grandes matérias,
aproximar a escola da universidade e a comunida@sabla. Trabalhar todos em conjunto.
Esses e outros tantos desafios, sédo os objetagadins pelo projetdosso Bairroem Pauta

atraves do jorndfolha Martin Pilger.

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010Categoria Jornalismo, modalidade Jornal-laboraiénjmesso
(conjunto/série).

2Aluno lider do grupo e estudante do 6°. Semest@uiso de Jornalismo, email: carolpilger@gmail.com.
30rientador do trabalho. Professor do Curso de lismma, email: saraischmidt@feevale.br.
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Com a orientagéo de professores e académicos so darComunicacao Social, séo
realizadas oficinas semanais de leitura criticandidia, das quais participam criancas e
jovens estudantes de quatro escolas publicas (#dfétenna, Zozina Soares de Oliveira,
Eugénio Nelson Ritzel e Adolfina Diefenthéler). Adicinas de Midia e Educacgao
desenvolvidas nas escolas publicas sdo de extrepmtincia para oportunizar a discussao
e ampliar a pauta do jornal. Neste encontros semsa@saalunos tem a oportunidade de
exercitar o “olhar de estranhamento” a respeitdglande midia” e de tudo que nela é

veiculado todos os dias.

Apredendendo como ler e criticar a midia, resistiacsua manipulacéo,

os individuos poderdo fortalecer-se em relacdo diamé a cultura
dominantes. Poderdo aumentar sua autonomia diarteltira da midia
e adquirir mais poder sobre o meio cultural, betMma@®s necessarios
conhecimentos para produzir novas formas de culiiieLLNER, 2001,
p.10)

O projeto realizado oportuniza a participagdo deataa das comunidades dos
bairros na construcdo de noticias e na publicaggmedddico. Esse trabalho busca resgatar
0 respeito e a valorizacdo da opinido dos moradodes escolas, na reeconstrucdo de sua
realidade, pois sdo 0s Unicos veiculos impressesqnais sdo 0s protagonistas. O jornal
Folha Martin Pilger até o presente momento teve 21 edi¢Bes, que istibwdas na
propria vila e no bairro Vila Nova. A distribuic@ofeita pelos académicos, estudantes e
professores nas escolas, e no bairro, assim corampaalunos do curso de Comunicagao

Social.

OBJETIVO

A leitura do jornalFolha Martin Pilger aproxima os moradores da vila Martin
Pilger e também do bairro Vila Nova, que séo viasmta Feevale. O objetivo do periddico
é divulgar os acontecimentos da propria comuni@adias escolas que estdo inseridas nesta
comunidade. Neste sentido, € necessario que arsidi@de promova 0 exercicio de

reflexdo sobre a constru¢do de um veiculo de carag@o fora da “grande midia”.

A partir de um veiculo dito alternativo, os jovep®dem ter a
oportunidade de colocar em evidéncia outras formhease ver e pensar a
cultura jovem, sendo esta uma forma de discutinwverter a pauta
imposta pela grande midia. Dessa forma, a comuiicpode acontecer
de forma mais democrética, possibilitando que @nwojovem possa
apresentar outras formas de representar a si méS@bIMIDT E
HANSEN, 2008, s/p).
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De acordo com pesquisa realizada no ano de 2006osomoradores da Vila, foi
constatado que 94,6% deles leerfradha Martin Pilger, 0 que comprova que 0s assuntos
abordados despertam o interesse da comunidadeosO8f;,6% dos moradores da Vila
escutam radio, 52,3% leem jornal e 55,9% apontaneleprnais como seu programa de
televisdo preferido. Esses dados mostram que osdm@s estdo plenamente captados
pelas influéncias midiaticas e, ao mesmo tempaficeah a importancia de oferecer
diferentes olhares em um veiculo voltado para aucitade. O grande desafio na hora da
construcdo de mais uma edicaoradha Martin Pilgeré a possibilidade de ampliar a pauta

quando muitas vezes

a dificuldade estd em construir um discurso deraomformacgdo que

apresente também caracteristicas de seducao, augse ndo dirija a

uma pequena minoria, mas que possam dirigir-seéanas massas, sem
ser, definitivamente, um discurso doutrinario, déatjoo, um discurso de

pura retorica, artificial (RAMONET, 2003, p. 249).

Neste sentido, o objetivo principal do jornal é trexspara a comunidade dos
bairros que ele esta inserido, que é importantateeta realidade deles de uma forma
positiva, e que é possivel fazer isso. E tambéssadforma, conscientizar os académicos, a
universidade e esta comunidade, de que € preciso esta “nova forma de comunicacao”.
E é de extrema importancia focarmos a construcgordal nesta contra-pauta, ou seja, dar
foco a assuntos que nao teriam importancia ou espag jornais diarios ou a “grande
midia”, e transformar a reconstrucdo da realidas#ed moradores, abrangendo a ideia do

gue é considerado noticia atualmente.

E o que comeca a se fazer visivel has emissorasnit@mas € o novo
sentido que adquirem as relagfes entre culturaliicaoquando os
movimentos sociais de bairro ou locais encontramym espacgo publico
como aquele que uma radio abra a possibilidade agioserem
representadognas de serem reconhecidos: de fazer ouvir a prgpra
de poder dizer-se com suas linguagens e relatoRBERO, 2003, p.
74).

JUSTIFICATIVA

Recorrentemente, a grande midia procura mostrasesctos negativos dos lugares

desfavorecidos economicamente. Durante semangsp@éaabordar o mesmo assunto sem
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perguntar ao seu publico se aquilo realmente isdareAo mesmo tempo, podemos afirmar
que, independentemente do local em que vivemosaositdacdo, somos cooptados para

uma rede de desejos que séo unificados pela midia.

Num planeta que tem aproximadamente 6,2 bilhdespassoas de
diferentes idades, herdando e constituindo milhaesculturas, uma
parcela significativa da populacdo mundial cons@manesmas coisas.
Sao reconhecidos objetos e signos comuns, sejmidadia, em Bali, na

Italia ou no Peru. Nos mais diversos espacos saltimais, S&o

procurados e usados 0s mesmos produtos, as pessqgasutam por
formas de relacionamento similares e se situam deeita parecida
perante as novidades: como ativos consumidoresnowpleno desejo

(DREIFUSS, 2003, p. 123).

No projeto de extensao, o desafio é ampliar a p&gsim, € preciso ter um outro
olhar sobre essas comunidades. Nesses locais, taimbé belo e o surpreendente. Nas
comunidades, existem profissionais que precisagvend ser valorizados. Engana-se quem
pensa ndo existirem artistas plasticos, atletasdastes, microempreséarios e profissionais
liberais. Nas comunidades periféricas brotam tagenE a dona de casa especialista em
fazer doces, tortas e salgados. O marceneiro crd@modveis. A costureira que, com um
pedaco de tecido, consegue criar uma peca de rBupaeguranca, que consegue deixar 0s
conddminos dos apartamentos tranquilos. A aposarmfae vira referéncia na comunidade
por cultivar plantas medicinais. As criancas que && a escola estudar e sonham em um
dia ser médico, dentista, advogado, enfermeirafegsor... O belo ndo nasce em
determinado local. Ele esta em toda parte.

Como exemplo dessa tentativa de ampliar a pautaesmo o enfoque do jornal,
citamos a tradicional pauta sobre a gravidez ndead@&ncia. Em uma pagina dedicada a
saude, mais precisamente a gravidez e todas agesi@gie a envolvem,olha Martin
Pilger procurou abordar o assunto de outra forma. Proesgomnostrar que 0s jovens e
adultos néo precisam ficar privados de ter relagdmsocamos a énfase desse tema voltada
para meninos € meninas. Geralmente a midia trame ¢assunto de menina”. A matéria
procurou conscientizar os jovens de que ndo esiste seguro sem a cumplicidade do
parceiro.

Diariamente, a “grande midia” costuma explorar tiegmente fatos e situacfes
encontradas em locais que apresentam vulneralslidantial, adotando posturas de
espetacularizacdo das noticias. Nesse sentido,teD(2002) apresenta uma instigante

reflexdo, afirmando que é essencial, hoje, lemtbaaimportancia de trabalhar a midia em
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sala de aula com as criangas, com 0s jovens e soatarlémicos, desenvolvendo uma

educacéo de leitura critica da mida.

A comunicacao pode ser usada ndo apenas como emésgrensagens,
mas como uma ferramenta de educacdo e um meio eleitax a
cidadania. Para isso, é preciso educar para adeititica da midia e o
desenvolvimento de linguagens préprias de comuddicampnstruidas
com as comunidades que produzem seus proprios aeiosmunicacao
e 0s profissionais de comunicagdo sdo fundamemisse processo
(DUARTE, 2002, p. 24).

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A pauta do jornal procura colocar no foco aquiloe gestd acontecendo na
comunidade. Os jornais abordam assuntos que istaneaos moradores do bairro, assim
como buscam despertar a curiosidade ou atencagodess desses locais. Mas quais as
preocupacodes desses jovens? O que passa pela dalssia

Para pensar a pauta do jornal é preciso convepsaios leitores. A pauta ndo pode
vir de cima para baixo, ela deve fazer sentidorawwodade que recebe o jornal. Pode-se
dizer que na Martin Pilger e no bairro Vila Novapasocupagdes das pessoas e dos jovens
sdo distintas, mas todos preocupam-se com educagdiole, seguranca, emprego e
alimentacdo. Questbes basicas que mexem com a s moradores. Esses temas sao
discutidos desde os primeiros exemplares do penodintdo, a pauta € estabelecida a
partir das sugestdes das escolas e dos propridéraas de Comunicacdo. Este € todo um
trabalho feito em conjunto, onde a opinido do tet@ssencial para a construgéo do jornal.
Sao realizadas pesquisas com a comunidade, onddaradia pode dar sua opinido sobre
0s assuntos que ja foram publicados no jornal ééamsugerir outros. Dessa forma,
sempre mantendo uma relagdo de cumplicidade comocsdores e leitores, mostrando a
importancia da participacao deles na construcgordal.

Talvez pode-se afirmar que o elevado nimero derési daFolha Martin Pilger
deve-se ao fato da comunidade ter participado dategao do projeto editorial do jornal.
Em 2003, quando surgiu a proposta de construir enogico, a equipe consultou o0s
moradores sobre o que eles queriam que fosse idsaubd jornal. Assim nasceram as
primeiras editorias fixas: a editoria deltura, e a editoria deulinaria que permanecem no
jornal até hoje. Outro fator importante, é a pg#cao das escolas do bairro, que sempre
colaboram fortemente na hora de “pensar a noticiatamente com os académicos e

professores do projeto. Pode-se afirmar que esfetprde extensdo € uma grande parceria
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da academia, comunidade e escolas. E um veicutordenicacéo feito em conjunto, onde
a opinido de cada um é relevante para a conclus@ooduto final.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Desde a sua ultima reformulacdo no projeto grafieibda em janeiro de 2009, as
dltimas trés edicdes, 19°, 20° e 21°Fd¢ha Martin Pilgertiveram diversas mudancas e
respectivamente 24, 16 e 16 paginas. O jornalgaaeprimeira edicdo publicada em 2002.
Da data em questdo abeultimo niamero a ser publicado, foram um total2deedicdes
presentes e distribuidas gratuitamente para a ddada residente na Vila Martin Pilger
(cerca de 500 moradores) e ruas vizinhas (bairt@ Nova). Analisando todas as edi¢bes
anteriores do jornal e revendo valores, conceitele@entos, foi proposto para este projeto
a mudanca em alguns conceitos e o resgate de \&eiDentos presentes e caracteristicos
da historia ddrolha. Resgatando tais elementos gréficos, importardesaracterizacdo do
jornal e alterados ao longo das edi¢Oes, procuedorsalecer a identidade do jorrialha
Martin Pilger, quando foram agregadas inovacfes que puderantunjzar uma leitura
mais clara e dinamica.

Um dos desafios da equipe foi estabelecer uma tndifica mais jornalistica para a
construcdo do jornal, pois numa primeira analisealgunto de jornais, evidenciava-se que
0 periddico muitas vezes utilizava uma linguagemfice de revista. Nesta nova etapa
podemos apontar como mudancas significativas izagdo de oito colunas substituindo o
formato anterior que utilizava quatro colunas. Estalificacdo tornou a diagramacgao mais
versétil. Uma nova colecdo de fontes tipografic@ispesquisada, procurando expressar
todos os conceitos apontados como necessariossedcao de pictogramas presentes nas
editorias também contribuiu para uma leitura elipagdo rapida das paginas do jornal.
Todas as mudancas presentes a partir da 19° edgdmlha Martin Pilger foram
pesquisadas em varios referenciais com a orientég@oofessora Vera Dones, responsavel
pela coordenacdo gréfica do projeto de extensdo.p@ipais jornais europeus e
brasileiros contribuiram para a influéncia da catsto do projeto grafico com o objetivo
principal de fortalecimento e resgate de identidanais clareza e dinamica na leitura e
uma melhor satisfacéo para quem Eotha

Seguindo esta nova organizacao, as editorias vatad sdo as seguintpagina 3
— Editoral apresenta uma carta ao leitor produzida pelgpeqin projeto e 0 sumario com
0S novos pictogramas das editorias e suas respectiatérigspaginas 4, 5 e 6 - Sala de

aula é noticia onde cada escola pertecente ao projeto (Afforso#® Zozina Soares de
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Oliveira e Vovb Werno) tem o espaco para mostraraisalhas que estdo realizando com
os alunos dentro da sala de aula. Esta editoriatehjetivo de valorizar as atividades que,
muitas vezes, nem chegam ao conhecimento das dandbs alunos e do restante da
comunidade onde a escola esta insenagina 7— Culinaria onde algum morador do
bairro Vila Nova ou da vila Martin Pilger, que éraeente indicado pelas escolas,
transmite a receita de algum alimento que sejeesgante, sempre privilegiando as receitas
gue tenham valores nutritivos. Nesta pagina tamééproveitado para contar brevemente
sobre a vida do morador, dessa forma familiarizaroleitor com quem esta
compartilhando sua receita e humanizando aquel@adupmpara o resto da comunidade;
Paginas 8 e 9 centrais — Culturgeralmente € o espaco onde qualquer atividadeimieo
cultural realizada pela escola, ou ha comunidagepécada. Por exemplo: feiras, passeios,
projetos, enfim tudo que estiver relacionado cottucar Uma execéao foi a edicdo 19° do
jornal quando foi produzido um caderno de 8 pagawdse consumo infantil e adolescente.
Paginas 10, 11 e 12 Oficinas de Midia e Educacaatividades realizadas nas escolas
Affonso Penna e Zozina Soares de Oliveira ganhatagee. Estas paginas sao dedicadas a
mostrar um historico detalhado de tudo que foidifad» com os alunos, com o intuito de
mostrar para as familias e comunidade as divetsadagles que sao proporcionadas para
as criancas e adolescentes do bafPd@gina 13 — Saudeonde geralmente sdo abordados
assuntos factuais, ou projetos das escolas sobaenpo da saud€agina 14 - Servicos
para comunidadeondesédo publicados todos os servicos gratuitos queladéo de Novo
Hamburgo pode utilizarPagina 2 e 15 - Olha sum panorama com diversas fotos
produzidas durante as reportagens realizadas paradacdo do jornal e também das
oficinas nas escolafagina 16 - contra-capaé responsabilidade de uma professora da
escola Affonso Penna, que toda edicdo do jornakesaima cronica sobre um assunto de
escolha propria, e o bolsita e académico de Pdhlie@ e Propaganda, Diogo Fatturi,

produz a ilustracéo.

CONSIDERACOES

Considera-se de extrema importancia desenvolvees ale qualquer coisa, o “olhar
de estranhamento” dos jovens & respeito da “grarid@”. E papel do académico, futuro
produtor de artefatos midiaticos, zelar por esteanmmunicacdo e a descoberta de uma

nova reconstrucao da realidade. O projeto acrgditaé possivel mudar esta realidade sim.
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Novas ideias, metodologias e conceitos devem s@optos pela universidade. Ela
€ 0 espaco legitimo de constru¢cdo do conhecim@stmstituicdes que possuem cursos de
Comunicacdo devem instigar seus académicos a cewernos usados na selecdo do que
sera pauta, do que ira transformar-se em noticdeedita-se que, além de ser debatida na
academia, a comunicagdo é um tema estimulanteaygeser levado para a sala de aula nas
escolas publicas.

E preciso olhar de maneira critica para a produgial da midia e oferecer
possibilidades para que o telespectador, o l@toyvinte tenha condicbes de compreender
e discutir os ensinamentos da midia. Nesse serggloficinas de Midia e Educacédo, do
Projeto Nosso Bairro em Pautprocuram discutir “uma outra comunicagao” com oens
estudantes. Nos encontros semanais, professoresadgnaicos procuram trabalhar a
“realidade” construida e colocada em circulacda p&ldia. Muitas vezes a midia cria uma
forma caricatural para narrar a juventude. O joFwha Martin Pilgerprocura inverter a
l6gica ou oportunizar que outras representacfesjudentude sejam colocadas em
circulacdo. Nas paginas do periodico produzido raepo, os temas discutidos buscam
colocar em evidéncia discussdes contempladas ndgyraidia. E os atores sociais que nele
estdo publicados sempre serdo 0s mais importaioes aesse processo.

Estamos tentando realizar o exercicio do olharsiihamento para questdes ja
naturalizadas como Unicas e verdadeiras. Nas palada jornalista Eliane Brum,
encontramos a possibilidade para o desafio coms@mtdesenvolvimento de um olhar

atento que valorize a singularidade de cada um:

somos todos mais iguais do que gostariamos. E,esmmtempo, cada
um é Unico, um padrdo que ndo se repete no unjvespecialissimo.
Nossa singularidade s6 pode ser reconhecida n@mgaiv Tudo é um
jeito de olhar (BRUM, 2006, p.195).

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BARBEIRO, Jesus Martin. Globalizacdo comunicacioratransformacédo cultural. In;
MORAES, Denis dePor uma outra comunicagdoSao Paulo: Ed. Record, 2003.

BRUM, Eliane.A vida que ninguém vé Ed. Arquipélago Editorial, 2006.

DUARTE, Rosina.S.0.S Comunicagéap estratégias para divulgacdo do terceiro setor.
Porto Alegre: Ed. Tomo, 2002.



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicdo dadeésa Experimental em Comunicacéo

DREIFUSS, René. Tecnobergs globais, mundializacgmaeetarizacdo. In: MORAES,
Denis de Por uma outra comunicacdo Sao Paulo: Ed. Record, 2003.

HARVEY, David. A arte de lucrar: Globalizacdo, monopdélio e exploracao cultural. In
MORAES, Denis de. Por uma outra comunicac¢do. SawPad. Record, 2003.

KELLNER, Douglas A cultura da Midia. Estudos culturais: identidade e politica entre o
moderno e o pos-moderno. Trad. Ivone Castilho Betie&&o Paulo: EDUSC, 2001.

RAMONET, Ignacio. O poder midiatico. In. MORAES, me de. Por uma outra
comunicacao Sao Paulo: Ed. Record, 2003.

SCHMIDT e HANSEN.Juventude, Midia e Identidade A experiéncia da Folha Martin
Pilger. Artigo. Universidade Feevale. Novo Hambur2f@08, s/p.



