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RESUMO

O Homem Galo é um personagem criado por nds alunos de publicidade e propaganda onde
ele é o super-herdi das nossas historias em quadrinhos. Apresentado em forma de revista,
sdo narrativas relacionadas aos temas do curso de comunicagdo social com habilitagdo em
publicidade e propaganda. Através deste, apresentamos as formas utilizadas na construcéo
do personagem juntamente com as intengdes utilizadas na elaboracdo de cada elemento do
projeto em questdo, tais como a forma de coloracdo, caracteristicas psicoldgicas do
personagem. Os quadrinhos sdo um meio interessante e aceito no meio académico,
apresentamos com detalhe os métodos e técnicas utilizados na elaboracdo da peca, assim
como o resultado final da peca no corpo do trabalho.
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1 INTRODUCAO

O Homem Galo surgiu no final do ano de 2008, durante um trabalho da disciplina de teoria
da comunicacdo, onde foi solicitado que fosse feito a explicacdo do ruido na comunicagdo
em forma de histéria em quadrinho. Dando continuidade ao primeiro quadrinho em o
Homem Galo e o Lobo Mau e esse ano O Homem Galo e a Caixa, partindo dos mesmos
principios de ser feito atraves de um trabalho desenvolvido em sala de aula, durante uma
disciplina do curso. Para compreendimento maior de matérias, durante o curso e maior

interacdo.

2 OBJETIVO
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O objetivo é marcar o personagem das histérias do Homem Galo adaptando caracteristicas
de um galo com a crista e de ser humano, um homem. Pesquisando e estudando as diversas
formas de desenvolver o personagem dos quadrinhos com e analisar as possibilidades de

utilizacdo das diversas tecnologias disponiveis para aplicar na finalizagdo do personagem.

3 JUSTIFICATIVA

Criar um personagem para uma histéria em quadrinhos, que identificagdo com os
académicos e profissionais de publicidade e propaganda. Utilizar a pesquisa e a criagdo dos
guadrinhos motivou a equipe a estudar as técnicas e formas de contar uma histéria através
de recursos visuais e da tecnologia. Com o0s quadrinhos é possivel criar um maior
envolvimento com o publico e um melhor entendimento das mensagens por parte dos
universitarios, ja que as historias, juntamente com a imagem, reforcam conceitos utilizados
no meio académico e nos fazem pensar através da pratica, os conteldos propostos e
debatidos em sala, servindo como meio de assimilacdo e compreensdo destes mesmos

conteudos.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS
O Homem Galo foi criado e inspirado no principal mascote do curso de Publicidade e

Propaganda o Galo.
O galo é o simbolo pois acorda bem cedo e d& o seu grito antes que todos os
outros animais. Ele quem canta e faz alarde desde o amanhecer para anunciar o
dia. Ele representa o comunicador had varias décadas por ser o grande
propagandista do raiar do dia. A mesma coisa € com a publicidade. Deve-se
anunciar antes e de forma mais eficiente que os concorrentes. Assim como o galo
anuncia a aurora, os publicitarios anunciam marcas, produtos e servicos. Porque
em publicidade, quem dorme no ponto fica pra tras. O galo madruga.(LANES,
2010)

Foram feitos estudos e esbogos a fim de encontrar uma melhor representacdo do personagem o

galo e o ser humano super heroi, e por fim desenvolver suas caracteristicas, como seu uniforme

e alguns aspectos psicologicos. Segundo Eisner (2001, p.111):
“[...] A superficie do rosto, como alguém disse uma vez, “é a janela que da para a
mente”. Trata-se de um terreno familiar a maioria dos seres humanos. Seu papel
na comunicacdo é registrar emogdes. Nessa superficie, o leitor espera que os
elementos mdveis revelem uma emogdo e um ato como um advérbio de postura
ou um gesto de corpo. E a parte do corpo a qual o leitor esta mais familiarizado.

O rosto, € claro, também da sentido a palavra escrita. Seus gestos sdo mais sutis
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que os do corpo, porem mais prontamente compreendidos. Também €é a parte
mais individual do corpo. A partir da leitura de um rosto, as pessoas fazem
julgamentos diarios, arriscam seu dinheiro, o seu futuro politico e as suas relagdes
emocionais. Uma reflexdo que fago com frequiéncia é que, se 0s rostos dos
animais fossem mais flexiveis, mais individuais, mais capazes de refletir
emocdes, talvez os seres humanos ndo os matassem com tanta facilidade.”
Primeiramente os desenhos foram feitos a mdo como esbocos, utilizando-se de materiais
simples, tais como lapis, borracha e folha A4. Personagem e cenario foram feitos diferentes
dessa vez, foram desenhados juntos para dar mais unicidade, profundidade e realidade aos
desenhos. Foi utilizado da perspectiva a fim de conferir um maior dinamismo e realidade aos
quadros produzidos, e aos cenarios desenhados, alem de servir de localizagdo para leitor.
Continuando com Eisner
“A funcdo primordial da perspectiva deve ser a de manipular a orientagdo do
leitor para um propésito que esteja de acordo com o plano narrativo do autor. Por
exemplo, a perspectiva precisa € muito (til quando o sentido da historia exige que

o leitor saiba exatamente onde se encontram os elementos de uma acdo dramatica,

uns em relagdo aos outros. (2001, p. 89)

Apdbs os eshbogos que sdo conhecidos como pre-producdo foram feitos primeiramente em
lapis 2hb e 6b utilizando-se das linhas de construcéo, para que, depois de apagadas, restasse
a arte final a producéo, feita através da caneta nanquim 1.0. Todos os desenhos passaram
por esse processo e por fim, foram digitalizados para que no computador pudesse ser
pintados e diagramados sendo acrescentadas as falas aos personagens, etapa conhecida com
pos-producdo. Para conferir a cor, os desenhos foram pintados um a um utilizando as
ferramentas do software Photoshop. Apés este processo, com 0s desenhos ja pintados,
partiu-se para a diagramagao das paginas, que ja haviam sido planejadas anteriormente.

Optamos por usar cores, pois sdo capazes de transmitir estados e proximidade com a
realidade. A cor quando repetida de quadro a quadro como, por exemplo, no uniforme de
um super-her6i, passa a simbolizar o personagem na mente do leitor. As cores planas
possuem uma tendéncia de enfatizar as formas dos objetos animados e inanimados. Podem
expressar sentimentos e sensacdes. Nos quadrinhos em preto e branco as idéias séo
comunicadas de maneira direta. Ha sensagcdes que somente a cor pode transmitir, mas ha

sensacgdes que sO a auséncia de cor pode representar. McCloud (2004) enfatiza que
“No6s vivemos num mundo em cores, ndo em preto e branco. Os quadrinhos
coloridos sempre vdo parecer mais ‘reais’. Como os leitores de historias em
quadrinhos buscam mais do que ‘realidade’, a cor nunca vai substituir
inteiramente o preto e branco. Uma coisa € certa: quando bem usadas, a cor pode

resultar em mais do que a soma de duas partes”.
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As cores usadas séo intensas para obter mais atencdo, principalmente do nosso publico alvo,
o jovem. Na roupa do Homem Galo utilizou-se sempre da mesma cor, ja que € um
uniforme, e também com o objetivo do leitor memorizar o personagem, sendo ele o
principal. Segundo McCloud (2005, p.188):

“[...] embora os quadrinhos ndo fossem expressionistas, eles assumiram um novo
poder icnico: como as cores dos uniformes permaneciam as mesmas, quadro

apos quadro, eles passaram a simbolizar personagens na mente do leitor.”

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A ilustracdo tem como principal caracteristica, demonstrar a funcionalidade da ilustracdo
inserida dentro da arte sequencial. As questBes basicas como legibildade da imagem e
contraste estdo presentes nos desenhos. A sombra foi trabalhada de forma a conceder maior
volume ao desenho e o efeito de luz e sombra, responsavel por definir as princpais
caracteristicas do traco utilizado para representar cada parte do quadrinho. Na arte
sequencial é impoertante definr o peso da ilustracdo. Ndo so a diagramacdo, mas a
composicdo em geral, seja ela utilizando dos moldes primordiais do quadrinhos (bal6es
redondos, narracdo em off, moldura branca) ou de modelos mais atuais e representativos
(quadros abertos, sobreposicdo de imagens, molduras personalizadas). Se tratando de arte
sequencial a estrutura basica e a ilustracdo, devem estar atentas para o direcionamento do
leitor, de forma que ele ndo se perca em relacdo a ordem de leitura. Nesse caso a ilustragao
ganha peso em representatividade, muitas vezes levando o publico a interpretacdes variadas
ou a uma interpretacdo dedutiva, sem necessitar da utilizagcdo de qualquer tipo de apoio,
como o texto ou outras referencias. A ilustracdo seustenta a informacdo por si mesma.
Outro ponto importante é o conjunto. Os desenhos devem funcionam juntos, dentro do
contexto de cada pagina dentro dos quadrinhos, dessa forma eles devem ter uma ligacao,
seja ela cronoldgica ou no préprio estilo de desenhos. Na arte seqtiencial o estilo e o carater
pessoal estdo inseridos, porem ndo podem, de forma alguma, descontextualizar ou destonar
um desenho do outro. O quadrinho subsequente deve estar ligados diretamente ao

quadrinho anterior.
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6 CONSIDERACOES

Viemos através deste trabalho, O Homem Galo, enfatizar as caracteristicas do personagem
para as histérias em quadrinhos como meio de comunicagdo. Sendo esta uma forma capaz
de ser reproduzida em grande escala, pode ser considera um meio de comunicacdo de
massa, sendo capaz de atingir muitas pessoas. E importante destacar que este trabalho foi o
resultado do interesse de académicos desde a primeira fase do curso de Propaganda da
FURB, que possuem muita curiosidade acerca do tema “quadrinhos” e que se propuseram a
fazer uma releitura da idéia original, estudando as técnicas e linguagens possiveis de serem

aplicadas na criagdo de um personagem de uma histéria em quadrinhos.
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