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RESUMO

Em um belo dia de praia, surge a amizade entre um menino e uma gaivota, porém
essa relacdo de alegria é abalada por uma catastrofe da acdo do homem sobre a natureza.
Azul da cor do Céu, trds em sua narrativa uma critica a poluicdo e degradagdo do meio
ambiente, envolvendo o espectador em uma histdria de sentimentos alegres e inesperados.

PALAVRAS-CHAVE: animagao, meio ambiente, praia, mar, natureza.

INTRODUCAO

A cultura da midia ndo s6 expBe as informagdes como induz para o seu ponto de
vista, modelando e construindo pensamentos, comportamentos e identidades. O
infoentretenimento, cunhado por Kellner, corresponde a principal ferramenta utilizada pela
midia, pois se utiliza do entretenimento ao passar informag&o, estimulando o publico para

um universo além da atencdo, um universo que simpatiza e constroi vidas idealizadas.

“...nos Ultimos anos temos observado um significativo
aumento nas publicacGes, reportagens e documentarios sobre
0 meio ambiente, e a busca progressiva de varias empresas e

instituicGes de vincular suas imagens a ‘defesa do meio
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ambiente’, por meio de campanhas de publicidade e
patrocinio de eventos de “’natureza ecoldgica’. Considerando
que ndo h& comunicagdo desinteressada, é possivel supor que
0 receptor possa estar sendo submetido a uma mensagem que
visa basicamente alimentar uma demanda crescente de
consumo, na qual a informagdo ambiental é um produto que
atrai cada vez mais audiéncia” (RAMOS, 1995, p.30).

Refletindo sob influencia das midias, Azul da Cor do Céu surge como uma maneira
de conscientizagdo em relagdo ao meio ambiente. Utilizando-se do infoentretenimento, e de
uma linguagem visual e musical simples (pode ser compreendida nos mais diversos lugares
do mundo por todas as idades) visa alertar de maneira suave o impacto que a poluigdo causa

na vida humana.

2 OBJETIVO E JUSTIFICATIVA

Sensibilizar as pessoas as questbes ambientais, de preservacdo da natureza
ressaltando um tema de interesse publico através de uma animacdo de censura livre com o
objetivo de entreter e informar, buscando assim atingir um grande nimero de expectadores.
Manter presente na programacdo mididtica uma andlise sobre as atitudes humanas
referentes a ecologia, deixando viva uma preocupacdo em cultivar um equilibrio no

ecossistema.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A animagdo todo foi produzida no computador, através de programas de cria¢do de
desenhos (Corel Draw e Photoshop) e de animacdo 2D (After Effects), baseada na
tradicional animagdo de recortes, onde 0s personagens e 0 cenario sdo “pecinhas” que,
montadas, podem ganhar movimentos. Cada personagem se divide em membros
articulados, inclusive olhos e boca. Diferentemente da técnica tradicional, que é animada e
desenhada a méo, no computador os desenhos (pecinhas) sdo desenvolvidas em um
software e animadas e, um outro software, que servem como facilitadores, ja que o

movimento ndo precisa ser feito frame a frame como na animacao de recortes tradicional.
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Esses programas permitem a criagdo do movimento com a marcacgao apenas do ponto inicial

e final.

5 DESCRICAO DE AZUL DA COR DO CEU

Em decorréncia dos avancos tecnolégicos nos meios de comunicagdo, cresceu
muito, no final do século XIX e no século XX, a influéncia midiatica nos pensamentos
coletivos sejam eles consumistas, politicos, racionais ou ndo, a midia sempre esta ali em
pleno processo de cognicdo ideoldgica, utilizando de seus recursos de captura de

informacdo para langar na rede comunicativa novos ideais.

Segundo Gabler, ao analisar nossas vidas em termos cinematogréficos poderiamos
dizer que o entretenimento nos meios de comunicagéo se tornaram “provavelmente, a forca
mais persuasiva, poderosa e resistente do nosso tempo — uma forga tdo absoluta que se
transformou em vida.” Partindo deste principio podemos entender que é impossivel fazer

distingdo entre ambos.

O curta possibilita ao espectador uma identificagdo com as agdes projetas na tela,
como cenas de um dia na praia, criando expectativas de beleza e tranquilidade, que sdo
quebradas com o surgimento da polui¢do ja tdo comum em nossa realidade. Ao tomar o
filme como sua vida, o espectador mesmo inconsciente toma um rumo em busca de
solugbes a fim de reproduzir ideais e atitudes respectivamente ligadas ao produto
audiovisual. Aos poucos vai tomando como seus esses ideais e atitudes, com a intencdo de

torna-los reais.

CONSIDERACOES

Como forma dominante, a midia ganha espago no tempo como ditadora de costumes
e habitos. Mais do que divulgar ideias, 0s meios audiovisuais estimulam atitudes coletivas e
pensamentos comuns, utilizar desta arma comunicativa para difundir consciéncias coletivas
é de grande valia ao declarar a necessidade de uma conscientizacdo publica. O descaso aos
devidos cuidados com o meio ambiente podem ser amenizados através de pensamentos

conscientes de preservagéo da natureza.
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