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RESUMO

A revista Imensiddo € uma publicacdo que divulgasssintos ambientais da cidade
de Curitiba para os moradores da cidade. Seu wbjétifomentar o interesse e a
participacdo da populacdo nas questbes que dizepeit®@ a0 meio aonde elas
vivem. O jornalismo ambiental, ainda muito poucplerado, pode ser uma maneira
de criar esse elo, entre informacéo e atitudesnassmo o jornalismo de revista

que permite uma maior contextualizacdo e aprofuedsmndos fatos. A cidade de

Curitiba, que é considerada uma referéncia intewnat em sustentabilidade,

também possui problemas ambientais comuns em graoeetros urbanos. A

informacdo ambiental precisa de um espaco maiar gae se torne efetiva e incite
mudancas de atitudes.

Palavras-chave: meio  ambiente; jornalismo  ambiental; jornalismo
cientifico;Curitiba.

1 INTRODUCAO

O presente trabalho retrata o cenario ambientafitamc® por meio da revista
Imensiddaouma publicacdo mensd intuito € ampliar o espaco na midia para o jema
ambiental e, desta maneira, criar um novo meioodeuaicacao para expandir a discusséo
e contextualizacdo d@ssuntos ambientais para os leitores.

Curitiba, capital do Estado do Parana, recebetulo tile “Capital Ecolégica” em

1992 durante a Conferéncia da Terra cidade possui em torrde 50 metros quadrados

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010Ca#egoria Jornalismo, modalidade Revista Impressds@).
2 Aluno lider do grupo e graduada em Jornalismo PelePR; emailkarla_dudas@yahoo.com.br

% Orientador do trabalho; Professor do curso dealismo da UP-PR, Curitiba — PRpriacastro@yahoo.com.br

4 A revista é composta prioritariamente com assunétecionados a cidade de Curitiba, contudo, em ealiigio ha
espaco destinado a assuntos de cunho estaduahalaeimundial.

® Conferéncia das Nagées Unidas sobre o Meio Ambimmeaconteceu no Rio de Janeiro.

6 SAKAMOTO, Eliane Harumi. ; HARDT, Carlos; REZENDEgbis Alcides Cidade Ecoldgica: Politicas de Criagdo
de Areas Verdes UrbanasPaisagens em Debate Revista Digital, v. 4, p. @620
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de area verde por habitante, sendo que o Censaodtituio Brasileiro de Geografia e
Estatistica, IBGE, apontou 1.797.408 moradores @d7.2Além disso, a cidade tem dentro
de seu territério mais de 400 quildmetros quadradms predominancia do biothMata
Atlantica (IBGE, 2007).

O titulo de cidade modelo na area ambiental acentdevido ao desenvolvimento
de politicas publicas voltadas a adocdo de mediges aliassem desenvolvimento e
sustentabilidade Estas acdes surgiram uma vez que Curitiba teseionento vertiginoso
desde que foi escolhida para ser a capital do Bananano de 1853 — ano em que o Estado
deixava de ser provincia do Estado de Sao Paulo.

Considerada uma vila rural no periodo em que oiBaasla era Impériy com
pouco mais de trés mil habitantes, passou a coatar24 mil habitantes vivendo na cidade
no ano da Proclamacéo da Repubfi¢&ARCEZ, 2006).

O grande numero de pessoas que migraram parab@uptincipalmente apés ser
escolhida capital do Estado em 1853, fez com qcidae enfrentasse alguns problemas.
Isso porque a ocupacdo do territério aconteceu dmema desordenada com o
assentamento da populacdo em areas e terrenosfsgmastrutura, sistemas de transporte e
de saude ineficientes, déficit habitacional, samsdm basico precéario, entre outros
(MENEZES, 1996).

Os problemas com as cheias do Rio Ivo e Rio Belgomados a falta de
saneamento, fizeram com que, em 1918, Curitibacet#fsse uma epidemia de febre
tifdide. Aproximadamente duas mil pessoas forammatimlas pela doenca (GARCEZ,
2006).

A cidade nédo estava preparada para o crescimedes®a maneira, a qualidade de
vida dos moradores foi afetada. De acordo com rARaka, isso “agravou e possibilitou os
bolsdes de pobreza e favelas que ocupam margemssdeegides de mananciais e fundos

de vale, impermeabilizando o solo dessas areasSRQ007, p.82).

" Em ecologia chama-se de bioma a uma comunidadieghia, ou seja, fauna e flora e suas interagée she com o
ambiente fisico: solo, agua e ar. (TODA BIOLOGIAsponivel em: http://www.todabiologia.com/ecologiarbas.htm
>> Acesso em 15/03/09).

8 Conceito proposto durante a Conferéncia das Nacfies)sobre Meio Ambiente Humano, em 1972, em Bbtux
“Sustentavel” deve aliar crescimento econdmicoesgmvacao dos recursos naturais. (ABREU, 2006, p.28)

% Periodo entre os anos de 1822 e 1889.

10 A proclamagao aconteceu no ano de 1889.
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Com o objetivo de implantar critérios para a urbagdo de Curitiba, em 1943,
teve inicio o Plano Agache A estratégia de organizacéo surgiu em vista doklgmas
com as constantes enchentes nas regides mais lghixaentro urbano. O Plano criou
diretrizes para ordenar o crescimento fisico, urskaespacial da cidade, além de organizar
as funcdes urbanas, e estabelecer a reserva dep@eaa expansdo do local. Porém, as
metas foram reestruturadas em 1960, em decorrdacacapital ter atingido o nimero de
600 mil moradores (IPPUC, 2009).

Com a reformulag&o do plano de urbanizacao, Carftimou-se como um centro
de referéncia em se tratando de assuntos ambieBtaid970, a area verde por habitante
era de 0,5 metros quadrado, nimero que aumentouveess no prazo de 20 anos
(RABINOVICTH, 2007).

As medidas adotadas por Curitiba se tornaram mf&réem todo mundo. Em
2008, a revista Selecdes da Reader’s Digdtulgou uma lista das cidades mais ‘verdes’
do mundo. Ao todo foram 74 cidades mencionadasjocsenprimeira, Paris e a ultima
Pequim. Curitiba, além de ficar em 54° |ugar, falraca cidade brasileira citada (SAD,
2008).

Acdes para reduzir o volume de lixo gerado, comprogramas de recolhimento
de lixo reciclavel e de 6leo de cozinha, tambéntrdmriram para o reforgco da imagem de
Curitiba Ambiental. Todavia, a cidade continua enfando problemas na area ambiental,
assim como qualquer outro grande centro. O atamiasio da Caximba, criado em 1989,
recebe em média 2,4 mil toneladas de lixo porealisiia capacidade limite chegou ao fim
no ano de 2008.

Alguns pontos da cidade ainda sdo constantementgdats pelas enchentes. As
cheias dos rios acontecem pelo volume de lixo gtepe os bueiros e principalmente pela
falta de ligacdes de esgoto. Segundo a Satieparca de 31% das residéncias de Curitiba
nao possuem tratamento da rede (OKUBARU, 2005).

Neste cenario, percebem-se duas vertep@sum lado uma cidade considerada

modelo, e por outro, um local que ainda enfrentosé@roblemas ambientais agravados

1 Nome dado em homenagem ao arquiteto francés, dAlrgache, responsavel pelo desenvolvimento do foroje
(Instituto de Pesquisa e Planejamento Urbano de tilyri IPPUC. Disponivel em:
http://www.ippuc.org.br/pensando_a_cidade/index_pianoagache.htm >> Acesso em 14/03/2009.).

12 Criada nos Estados Unidos, em 1922. Hoje é puldiead 60 paises e no Brasil circula ha 65 anos. (SEIES,
2009.Disponivel em: http://www.selecoes.com.br/aesg_quem_somos.asp >> Acesso em 20/03/2009).

13 Companhia de Saneamento Ambiental do Parané.
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pela desigualdade social. O jornalismo, dessa manpbde auxiliar nos debates que
envolvem as diferengas sociais de um determinadar,luainda mais se tratando de

guestbes ambientais.
2 JUSTIFICATIVA

O jornalista Vilmar Berna acredita que no caso dmglismo ambiental, o
exercicio da profissdo pode funcionar como um rgamstionador e forte o suficiente para
mobilizar a sociedade, ao afirmar que: “a demaraigfio da informacdo ambiental é
fundamental para o exercicio pleno da cidadant&care participativa’(BERNA, 2008,
p.90).

Entretanto, ao se analisar o que ja é produziddeemos de informacdo ambiental
na cidade de Curitiba, descobriu-se a falta de amalanais efetivo. O portal ambiental Eco
Terra Brasit!, da cidade de Curitiba, disponibiliza artigos tificos e matérias
jornalisticas, assim como um cadastmaline nos principais veiculos de comunicacéo
especializados em meio ambiente (ECOTERRABRASID920

No endereco constam tré2eevistas ambientais. Contudo, nenhuma é produzida
em Curitiba ou em cidades do Parana.

Ja no endereco eletrénico Ambiente Brasil - partdional - que também faz o
trabalho de divulgacéo de noticias ambientais,ngAtotal vinte e uma revistas e apenas
uma é produzida em Curitiba: a ‘Natureza e Congé@cw/apela fundagédo O Boticério.

Além da ‘Natureza e Conservacio’'sdo produzidas em Curitiba outras trés
revistas que abordam a tematica ambiental: Ger@gaientavel, de periodicidade bimestral
e circulacdo nacional, que discorre sobre temagicglados a economia sustentavelia
distribuicao é feita em empresas. A terceira éeanf'&ronteiras’, publicacdo do Governo do
Estado, por meio da Secretaria da Ciéncia TecramlegEnsino Superior. Esta divulga
pesquisas e trabalhos cientificos, e frequentenadtela questdes ambientais.

4 O portal surgiu com o objetivo de “informar, diflin e fomentar a construcdo do conhecimento sécio-
ambiental’(ECOTERRABRASIL, 2009. Disponivel em:
http://www.ecoterrabrasil.com.br/home/index.php&pprodutos >> Acesso em 14/03/2009.

1% Revista Ecolégica; Revista Dimensdo; Revista Com GiéAchbiental; Revista Saneamento Ambiental; Revista
SolBrasildaSol; Horizonte Geografico; Aventura e d¢®Revista Meio Ambiente Industrial; Bio-3; Gestdo €oa
Integrada; Terra da Gente; Eco21; Ideia Socioantddien

16 Revista de publicagéo bilingue, de circulagéo metie em mais 30 paises.
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A Ultima revista que se tem registro, é a ‘Bem Robl A publicacdo € mensal e
de circulagcdo nacional e tem como missao a busaanrdédesenvolvimento econdmico
sustentavel do ponto de vista pessoal, inteledil@pfico, ambiental e social. Ela divulga
projetos, idéias, conceitogrogramas, planos, resultados, acfes, trabalhoslugdss
voltados & pratica da cidadania ativdlBEM PUBLICO, 20009).

Apesar destas quatro publicacdes serem produzidaSugitiba, as pautas tratam
de assuntos ambientais estaduais e nacionais da deassuntos especificos dependendo
do publico-alvo. Portanto, nota-se a caréncia deéema& produzido por um veiculo
especializado, que aborde prioritariamente a cidi@d@uritiba a partir de uma visao sécio-
ambiental.

A falta de material mais completo sobre a quest@biental pode ser notada
inclusive nos periddicos diarios da capital. O espaestinado as publicacdes sobre meio
ambiente em Curitiba limitam-se a materiais dispiimados por assessorias de imprensa —
releases — e assuntos que apresentam um panorantéaihsobre o meio ambiente. A
propria imagem de “capital ecolégica”, conquistpaa Curitiba, pode ter sido fruto ndo
apenas dos governantes, mas em grande parte da, ro@no aponta Luiz Galdino

Menezes:

Essa imagem de “cidade diferente”, disseminadarnatdonalmente,
também foi reproduzida internamente. Por intermétioreportagens e
ensaios de carater opinativo, periddicos nacionasdiversos niveis
preocupam-se em explicar as razdes “dessa diférévegligenciando ou
considerando superficialmente os fatores culturamliticos e
socioecondmicos que determinaram seu desenvohimaniano, esses
ensaios e reportagens tendem a considerar o atsidigie de
equacionamento do binémio desenvolvimento urbaro/nzmbiente
alcancado por Curitiba como resultante tanto destapauséncia, em seu
territério, dos graves problemas socioambientaise qas demais
metropoles brasileiras enfrentam, como o do sua#sson planejamento
racional e tecnicamente perfeito, ndo verificadesae demais metrépoles
(MENEZES, 1996, p. 18).

Ainda sobre o papel da midia na criacdo de Curitilimo capital ecologica, o
autor Souza-Lima afirma que os veiculos jornakistipodem ser um dos meios para “a
construcdo do imaginario ecoldgico de Curitiba’u&eLima trabalha com o conceito de
comunicacao feita para as massas, 0 que cria nsciéania da populacdo uma falsa
sensagcdo de participagcdo nas acbes que colaboraprepudicam o meio ambiente.

Segundo ele:
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N&o se trata de uma “consciéncia ecoldgica”, mastonpelo contrario,
de uma consciéncia as avessas, de auséncia deueualiyel de
consciéncia, desde que se considere 0 comportangdentmassa com
simbolo de um “vazio” no que concerne a criticavdrelo adiante esse
raciocinio, “a consciéncia ecolégica” de Curitipar ser um produto de
consumo, esté longe de se tornar fator concrettodscientizagdo acerca
das questdes socioambientais (SOUZA —LIMA, 20062).

Theodor Adorno (apud Souza-Lima) ndo acredita quesoeptores da mensagem
‘querem’, ‘aceitam’ serem enganados. Para elesteeacontecesse nao existiria 0 processo
de comunicacdo. Souza-Lima ao analessa afirmacado acredita que “o problema que salta
aos olhos é que a populacdo, em sua ‘interacdo’asomeios de comunicacao, tende a se
tornar indefesa, desarmada, diante de ‘ensinaniecéms® vez mais estimuladores de
praticas conformistas, consumistas e predatériaantge 0s ecossistemas biofisicos e
socioculturais”. (SOUZA-LIMA. 2006, p.68).

Berna afirma que esse distanciamentoe eat discurso e a pratica pode ser

motivado pela falta de qualidade nas matérias fisticas:

InformacBes ambientais deficientes, mentirosas nmonpletas podem
levar a desmobilizagdo da cidadania. A democrdizata informagéo
ambiental é fundamental para o exercicio pleno idadania critica e
participativa, pois quando as pessoas, 0 povo,soorganizacbes nao
dispdem de informacédo de qualidade, fica comprataeti capacidade de
fazer escolhas entre as diferentes alternativasnenbos (BERNA, 2008.
p.89-90)

A partir dessa constatacdo, percebe-se que héoesisadiciente para a divulgagéo
de assuntos ambientais de uma maneira mais ampjaeeexiste uma lacuna na
comunicacao, mais especificamente nos veiculogljstitos que na sua maioria ja possuli
um espaco destinado aos assuntos ambientais.

Mathew Shirts, jornalista norte-amerwaa redator-chefe da revista National
Geographic Brasil, acredita que a maneira com gugomalistas abordam assuntos
relacionados ao meio ambiente e a sustentabilidedia ndo é de compreenséo de todos,
pois “é um tema complexo para o leitor. Pode satacporque tende a lidar com limites.
‘Nao faca isso, ndo faca aquilo’. O desafio é tomassunto menos opressivo” (LOPES,
2008, p.16)

A partir disso, o que é possivel fazatapmelhorar essa condicdo fazendo com que
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0s assuntos ambientais de Curitiba tenham uma gdiggb mais aprofundada? O
jornalismo ambiental pode ser um meio causador @@limacéo social para a reversao dos

quadros agravantes que o0 meio ambiente enfrenta?
3 OBJETIVOS

A revista Imensiddoprevé fomentar o interesse da populacdo por acties g
possam ser tomadas para a conscientizacdo ambientalém disso, instituir um novo
veiculo jornalistico, com maior abrangéncia aosir@ss relacionados ao meio ambiente;
ampliar o espaco no jornalismo curitibano para una@or contextualizacdo dos assuntos
ambientais da cidade; incentivar a producdo de s\gquautas; promover acdes de
conscientizacdo na sociedade; aumentar a discasb&® aconstrucéo de politicas publicas
na area ambiental e, acima de tudo, estenderexdeflsobre mudancas de atitudes como
forma de garantir a sobrevivéncia da espécie humana

Para isso, foi realizada uma pesquisa bibliografjue pudesse fundamentar o
estudo. Sendo assim, o trabalho aborda a relac&®rdbumano com o meio ambiente,
desde os primérdios da humanidade até o desenwttanindustrial e o surgimento do
movimento ambientalista, além de fazer uma andélisbre o jornalismo ambiental,
jornalismo cientifico e o jornalismo de revista.

Marilia Scalzo acredita que as revistas “vierana@gudar na complementacdo da
educacédo, no aprofundamento de assuntos, no semiitario que podem oferecer a seus
leitores” (SCALZO. 2003, p. 14). Apartir disso, o produto proposto neste trabalho, a
Revista Imensidgdrata, por meio do jornalismo ambiental, de agmihigados a esta area

dentro do municipio de Curitiba.

4 DESCRICAO DO PRODUTO

O periodico desenvolvido a partir desse estudo Rewista Imensiddao uma
publicacdo mensal que aborda questfes relaciomadaio ambiente, onde se procurou
dar énfase aos assuntos da cidade de Curitiban@ipyr momento da sua concepc¢éo foi a

definicdo de sec¢Oes e pautas que a revista pilatoanter.
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No total, a revista neste primeiro numero, ficomposta por nove reportagens —
que receberam uma palavra (editoria) para repiesasnt— e ainda outras dez secoes:
Resenha, Brevidades, Entrevista, Bicho Verde (P dinsaio, Opinido, Artigo, Sim x Nao,
Evolucdo e o ABC da Imensidéo.

A reportagem de capa — Feira do Lixo Rico (p. 2&8m-um primeiro esboc¢o do
projeto iria ser uma fotorreportagem e nao separeipal. Com a definicdo mais clara da
abordagem e enfoque, ela foi escolhida para estampeapa. Para a realizacdo da
reportagem, uma visita na Central de Abastecimfmtagendada e as entrevistas com 0s
administradores foram marcadas. Foram quase setsg tie entrevistas e visita ao local que
possui 510 mil metros quadrados. As fotos pargartagem foram tiradas no mesmo dia.
Ao todo, foram trés dias dedicados a matéria.

Vale ressaltar que a maioria das fotos foram tgguda autora do trabalho, mas
alguns fotojornalistas também foram convidados.abaas fotos foram creditadas. Apenas
as secOes onde articulistas foram convidados resmebassinatura, uma vez que todos 0s
outros textos foram concebidos pela autora. Opgoypa@rtanto em indicar esse fato apenas
no DNA (Expediente).

Para essa primeira edicdo procurou-se inovar nanclatura de algumas partes
da publicacéo. Dessa maneira, foram criados noigedols a biologia, meio ambiente e os
seres vivos para o Expediente, Editorial e indz@rimeiro, como citado acima, recebeu o
nome de DNA, que na ciéncia diz respeito ao codmrético que forma um ser. O ser, no
caso representado pela revisteaensidag € resultado do trabalho dos nomes citados no
espaco, o0 seu codigo genético.

Ja o Indice, foi nomeado de Genoétipo. Na biologimnta-se genétipo o
encadeamento de genes que formam um ser, ou sgguéancia de matérias e secdes que
formam almensiddoPor ultimo, o Editorial foi chamado de Fendtipoderos somatorios
da combinacdo dos genes formam um ser Unico gqeeedifos demais. Amensidao,
portanto, através de suas matérias e secdes farmauinha editorial Unica, ou seja, seu
fendtipo. Esse detalhe foi explicado na primeing&ue recebeu destaque na diagramacéao.
O destaque deve permanecer por no minimo outrdsocedicoes, depois podendo ficar no
DNA.

Outra secao de destaque € a ‘Evolucdo’ (p.54),emuecada nimero da revista
trard textos no estilo literario fazendo um histdrde determinado local da cidade, para
isso analisando o passado, presente e o futura.&Pastreia, o Passeio Publico foi o local

escolhido.
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A primeira edicdo ddmensidaoficou pronta em quatro semanas, sendo trés
semanas dedicadas a producdo das pautas e apdtima diagramacdo. A versao final da
revista foi concluida com 72 paginas.

O slogan da revista € “Meio ambiente € tudo”, ueague como Trigueiro (2005)
afirmou, para muitos, meio ambiente ainda se linaitdauna e a flora, muitas vezes
distanciando esse tema dos grandes centros urlsanus Curitiba. Almensidadomostra
justamente essa diversidade de pautas e abordageag enfim, que tudo realmente faz

parte do meio ambiente.

4.1. Diagramacao

No que diz respeito ao design kaensiddo.em primeiro lugar foi desenvolvido
um projeto gréfico inicial, onde os icones de idmaizdo foram criados. O objetivo dessas
marcas € utilizar o principio da repeticdo, propgstla autora Robin Willians. A autora
explica que o elemento que ira se repetir variazey®o material pode ser “uma fonte em
bold (negrito), um fio (linha) grosso, algum sidal tépico (...) pode ser qualquer item que
o leitor reconheca visualmente” (WILLIANS, 199543).

Os principais itens de repeticdo da revista sactoelas as paginas da esquerda, no
canto superior mesmo lado, consta 0 nome do pead@is principais autores explicam que
esse canto ajuda a guiar os olhos do leitor poc@ssiderada@rea principal ou primaria.
Isso porque o0 ocidente de leitura acontece da sfmymara direita (HORIE;PEREIRA,
2000). Além disso, a paginacédo foi centralizad@s&gionada na margem de cada pégina.
Mais um elemento ajudou na repeticdo: o quadro oconome das editorias ou secoes,
presentes em todos os textos, com a palavra gquepasenta em caixa alta para reforcar a
informacéo.

As fontes utilizadas foram: para o texto a TraB5t Mdbt, que se assemelha as
cldssicas como a Times New Roman, Garamond e Balker$-oi escolhida por possuir
serifa’, e dessa maneira facilitar a leitura. Para ofostépi usada a Arno Pro, também
utilizada para os textos menores e de olho. Jagsafetos e legenda o tipo escolhido foi 0
Arial. Em alguns casos, deu-se preferéncia a fanees decorativas, como por exemplo, na
matéria ‘Gol de Placa’ (p.44), onde foram usadaadeque imitavam um placar eletrénico.

" «pequeno filete de acabamento que se estendemaisacdes das hastes dos caracteres” (PEREIRA, 200
p. 12).
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Com relacao as cores, a primeira edigao da rewigizou muito o vermelho. Isso
pode ser explicado pela matéria de capa, que eninsoducdo faz um pequeno relato
sobre tomates. Entretanto, cada editoria obedeeeessariamente a tematica e conteudo
textual, ou seja, cada matéria tem a predominafeiama cor, dessa maneira dando mais
unidade ao contetdo. Por exemplo, a matéria “Tesembaixo da Terra” (p.54) que faz
mencao a reserva de agua subterrdnea do Aquifest, kem todos os seus detalhes em
azul, que remete diretamente a agua.

Outro elemento que se repete em algumas pagindkralo O intuito foi utilizar
um elemento da natureza que pudesse suavizargos gdextos. Exemplo disso é a pagina

da reportagem “Jardins Suspensos” (p.22).

4.1.1. Caracteristicas de impresséao

O formato da publicacdo € um em A4, (21cmx29cmpieirhpressa em papel
Reciclato de gramatura 115, sendo que a capa rtaa@apa sdo em 180g. Para a escolha
do papel foi levado em consideracdo, além de fatestéticos, a procedéncia da matéria
prima, que é constituida de 25% de papel pds-comgjarutilizado), retirado diretamente
dos residuos acumulados nas grandes cidades. &heaye um gasto menor de energia
elétrica e agua em sua producéo, além disso, mgoeftiso usar areas de reflorestamento,

ja que o material ja existia no meio.

5 Consideracodes finais

A pesquisa tedrica desse estudo comprovou que artaod jornalistica dos
assuntos ambientais € muito incipiente e insufieiewisto que, os temas abordados nos
veiculos jornalisticos ndo possuem ainda um catédesversal, ou seja, discutidos em
todas as areas ou editorias. Escrever, falar armvar sobre meio ambiente fica muito
restrito aos assuntos exoticos ou as catastrotesaiss deixando de lado, por vezes, as
problematicas dos grandes centros urbanos.

Dessa maneira buscou-se criar um espaco onde extmlizacdo acontecesse de
maneira mais efetiva, e o produto desta pesquisayistalmensidao mostra que isso é
possivel. Desde sua concepcao — na definicdo daspaisecdes — o0 periodico demonstrou

ser algo plausivel e ajustavel ao que se propa@kscassao tedrica: abordar temas diversos
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sob uma 6tica ambientalista, e assim, inserir umdaovmais ampla sobre a cidade de
Curitiba e as questdes do meio ambiente que aenvol

O meio de comunicacdo escolhido para instituir esse veiculo também se
mostrou ideal para a proposta ja que, segundoionesigais autores que se dedicaram em
estudar o jornalismo de revista, como Marilia Sz&zSérgio Villas Boas, este é um canal
gue permite um maior aprofundamento dos fatos qumamente sdo noticiados muito
brevemente pelos demais meios de comunicacao.

Na analise feita nas publicacbes ja existentes emitiléa, observou-se que
realmente existia caréncia de uma abordagem mamd@#oem assuntos do cotidiano.
Caréncia esta percebida até mesmo pelos entrengstpdra a revista piloto, que
enxergaram na proposta llaensiddouma maneira de melhorar e ampliar as discussées em
torno da questao ambiental.

A producéo da revista foi algo particularmente dgval de fazer. Justamente pela
pluralidade e diversidade de pautas que um graed&ocurbano, como Curitiba pode
proporcionar. Entretanto, a publicacdo possui upa@s destinado a assuntos gerais, para
gue a visao holistica e transversal também sejduiita pelamensiddo A matéria de capa
reservou muitas surpresas, pois além de nao teresicblhida, em um primeiro momento,
como a principal, a visita a Ceasa foi um choqueatieres.

Outro momento muito feliz da realizacdo da pubBoafpi a matéria com Marina

Silva e Leonardo Boff. O evento em que os doisyestm presentes aconteceu justamente
uma semana depois da senadora anunciar sua saR#atiim dos Trabalhadores, por isso,
apesar de ter conseguido a credencial para partidg palestra, tinha ciéncia de que as
chances de conseguir algo exclusivo eram minimastudo, no dia marcado, a maioria
dos jornalistas presentes optaram por esperadfoauditorio onde aconteceria a palestra,
ja que a senadora e o tedlogo sO concederiam eta®vapos o encerramento das
atividades, eu porém, resolvi ficar no local. Fenelhor decisdo. O material que consegui
valeu mais do que um infinito nimero de exclusieaacompanhando os jornais locais nos
dias posteriores, notou-se que nada parecido fdigalo, dando énfase continua a filiacao
de Marina ao Partido Verde.

Além do jornalismo ambiental, houve a necessiddde pesquisar sobre o
jornalismo cientifico, especialidade que autorea@abiola de Oliveira e Warren Burkett
defendem como um instrumento facilitador da infayéwa Fato defendido pelas jornalistas
llza Girardi e Eloisa Loose ao afirmarem que “miédsade pessoas formam opinides a partir

daquilo que é legitimado no campo midiatico, pepig crucial que os jornalistas saibam
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transformar os fatos cientificos em algo pleno eetido, algo que favoreca a reflexdo
critica e ndo exerca um papel meramente contemglafGIRARDI;LOOSE,2009, p.2).
Nesse aspecto a secado ‘ABC da Imensidao’ (p.7fgrea importante, ja que apresenta 0s
significados dos principais termos usados na edg@&odo assim um aliado tanto para os
comunicadores como para os demais leitores.

O exercicio do jornalismo nada mais € do que lévormacdes relevantes a
sociedade sobre aquilo que a rodeia, um exercieiedlcacdo. Assim, o jornalismo
ambiental, o jornalismo cientifico, o jornalismo mista e por fim &evista Imensidgo
podem ser o caminho para uma sociedade mais cotes@ebre o que a envolve e
consequentemente sobre os impactos das acOeslumlg/e coletivas no meio ambiente.

Acredito que todos os objetivos propostos foranaraggados, uma vez que foram
abordados os mais diferentes temas, mostrando @jue o slogan da revista diz: Meio
ambiente é tudo!

Aprendi muito durante o desenvolvimento da pesg@senais ainda com a
producdo do peridédico. Os dois momentos demonstrajae a comunicacdo ambiental
pode ser instrumento de formacédo de conhecimenteegalém disso, pode ser a solucéo
para que a noticiabilidade de temas relativos amdmunatural sejam debatidos e
contextualizados de maneira mais efetiva, transdodo a fragmentacdo e a

superficialidade em um espaco de aprofundamerftex@® e educacéo.
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