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Resumo

Neste artigo é proposta a analise da reestruturagdo do livro de contos infantis
“Historias que acabam agui”, de Teresa Costa, realizada em junho de 2009, referente ao
projeto final que consistia em desenvolver um box de produtos editoriais para a disciplina
de Laboratoério de Produgdo Editorial Impressa. Serdo analisadas no artigo as escolhas de
cores, figuras, fontes, materia em que foi impresso o livro, e como foi feita a diagramagao,
segundo estudos acerca da literatura infantil e comportamento das criangas em relagdo a
produtos editoriai s impressos.

Palavras-chave: Literaturainfantil; Projeto editorial; Projeto editorial infantil.

Introducao

E apresentado neste artigo o livro "Historias que acabam aqui", de Teresa Lopes,
analisando os porqués das escolhas pela estrutura feita na reedigdo do mesmo, realizada no
més de junho de 2009. A reedi¢do do livro faz parte do projeto de um kit elaborado para a
disciplina de Laboratério de Produgdo Editorial Impressa. O kit completo ¢ composto pelo
livro mais os brindes que fazem parte do projeto - que Sio um marca pagina e um caderno
para desenho -, embaados numa caixa personaizada, também desenvolvida no projeto.

Este kit ndo fara parte do artigo em questéo.

Objetivo

Para execugdo da reedi¢do do livro infantil “Historias que acabam aqui”, de Teresa

Costa, foram necessarias inimeras escolhas a respeito dos elementos inseridos no livro
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infantil, como sua composi¢do, diagramagdo, meios utilizados para o aumento da interagio
entre o livro e o leitor, cores, figuras, e elementos em geral. Este artigo tem como objetivo
analisar os motivos dessas escolhas, feitas com base em uma longa pesguisa sobre a

maneira de percepgao do publico infantil.

Justificativa

A maneira que ¢ escrita uma obra literaria direcionada ao publico infantil, ¢ uma
obra literaria com outro publico alvo qualquer, sdo bastante distintas. 1SS0 acontece porque
as criangas naturalmente tém uma caréncia de registro, cultura acumulada ¢ aprendizado, o
gue acaba tornando-as mais dependentes dos adultos. Pode-se entender isso de uma maneira
melhor tomando como exemplo a idade média, em que “a crianca era tdo pouco
diferenciada do adulto que niao existia um vocabulario especifico para designa-la A
iconografia da época a representa fisicamente como um adulto menor ¢ o esfor¢o social
consistia em integra-la o mais rapidamente na vida adulta” (ROSEMBERG, 1985, p.31).
Atualmente isso mudou, porém ainda ndo se pode dizer que uma crianga compreenda as
mesmas coisas que um adulto compreende. Portanto, no momento em que um autor decide
escrever um livro direcionado as criangas, sdo necessarias algumas adaptagdes linguisticas e
editoriais para facilitar acompreensio do leitor.

A literatura ¢ um dentre os diversos veiculos transmissores de valor na sociedade.
No caso da literatura infantil, sua linguagem ¢ estruturada com o objetivo principal de ser
um "canal expressivo de valores e de conceitos fundados sobre a realidade socia" (PALO,
1998, p.10). Essa linguagem ¢ "carregada de ideologia que permeia cada fala do narrador,
cada dialogo das personagens, ¢ tem um destinatario certo: o leitor infantil, cujo
pensamento se pretende capturar (PALO, 1998, p.10), ou sga, o livro é uma maneira das
criangas, através dos personagens, situagdes e demais acontecimentos que sdo retratados e
apresentados nos contos, identificarem-se e assimilarem 0 mundo da literatura com suas
vidas.

O pensamento infantil perde-se por caminhos do imaginario ¢ pode ser estimulado
através de figuras, que podem ser divididas em trés espécies: as figuras verbais (exemplo:
metaforas), figuras sonoras (exemplos: rimas, continuidade ritmica das frases) e as figuras
visuais (exemplos: linhas, figuras, cores). “O livro infantil é o espago para a ocorréncia
desses trés tipos, cuja sintaxe estrutura a informagdo artistica do texto infantil” (PALO,

1998, p.19), pois essas linguagens fazem com que os leitores absorvam as informagdes do
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texto com maior facilidade. As criangas transformam seres que veem e leem no papel em
formas de pensamento e por esse motivo, escrever e produzir um livro para o publico
infantil requer um projeto grafico mais bem elaborado do que apenas literatura para outros

publicos.

Meétodos e Técnicas Utilizados

Para a execugdo do projeto foi utilizado o software CorelDraw®. As imagens que
ilustram os contos foram retiradas de bancos de imagens’, redesenhadas para obtencio de
melhor qualidade na impressio e quando necessario alteradas para corresponderem melhor
ao texto. Paraaimpressio do livro foi escolhido o papel Oﬁfseﬁ, uma vez que ndo apresenta
brilho devido a auséncia de revestimento, o que acaba facilitando a leitura, além de que o
material permite que a impressio seja colorida, 0 que ¢ um aspecto importante do livro
infantil. Ha também a possibilidade das criancas fazerem anotagdes, abrindo maiores
possibilidades de interagao com o livro.

O livro ¢ diagramado no tamanho A5 (210x148mm) e composto por Sseis contos,
sendo que na capa de cada um deles fora utilizado 0 mesmo /ayout, mudando apenas a
combinagdo de cores. Foram escolhidas cores vivas - nomeadas dessa forma “quando uma
cor apresenta alto indice de cromaticidade” (PEDROSA, 2003, p.123) — intercalando cada
cor com ela mesma, aterando a “intensificagdo ou diminui¢do do tom ou do indice de
luminosidade de uma das cores, sem perda de crominancia” (PEDROSA, 2003, p.123), pois
atrai a atengdo da crianga devido ao contraste. Cada capa traz o personagem principal
representado através de figura visual (exemplo no apéndice 1), e também uma aba que
auxilia o leitor a localizar os contos com maior facilidade, pois a altura em que essa aba

encontra-se corresponde a indicagdao do conto em relagdo ao indice (exemplo no apéndice

).

Descricao do Produto ou Processo

No texto direcionado ao puablico infantil ¢ permitido ainda que haja um desvio das

normas linguisticas na escrita para facilitar a comunica¢do. Também ¢ permitido o uso de

5 CorelDraw é um programa de desenho vetorial.

® Como fora um exercicio académico, a criagio das imagens ndo eraobrigatoria. Os direitos autorais seriam pagos em caso
de uso comercial do livro.

" Offset trata-se de um papel utilizado naimpressio offset, como 0 proprio nome indica.
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informalidade para que em alguns casos, como 0 uso de linguagem visual, a redundancia
possa dar énfase a determinada parte da narrativa. Toda essa produgdo editorial e figuras de
linguagem utilizadas pelo autor acontecem porque na literatura infantil, o foco narrativo ¢
tanto no visual, quanto no verbal, de modo que o resultado seja um livro que fale com o
publico alvo de forma direta e que os envolva por completo na trama. “Outro aspecto
importante ¢ a de revelagdo: o texto escrito designa as personagens, 0s ambientes, os
objetos, e assm, cumpre, por suavez, suafungdo de complementagao, preenchendo lacunas
e dissipando ambiguidades daimagem” (FARIA, 2004, p.41).

A escolha de cores para 0 projeto de livro infantil foca nas cores opacas, uma vez
que aém das figuras, essa ¢ uma maneira de chamar a atengdo do publico infantil para o
produto. Ha também a necessidade de saber reconhecer como as criangas veem essas cores,

umavez gque esse uso depende

dafaixa etaria ja que a crianga inicia seu trabalho com tragos e cores como
mero exercicio de coordenagdo motora, sendo que, a medida que a idade
ou a maturidade avanga ou chega, as cores tendero a ter um carater
primeiro afetivo e, posteriormente, rea quando fara a relagdo entre as
cores e 0s objetos. (CORDEIRO, 1987, p.5).

Foi escolhida uma fonte do estilo manuscrito para passar a sensagao de aproximagao
do livro com o leitor, uma vez que simula o0 escrito a mao. Porém, “0s mais elaborados
nunca deveriam ser colocados na forma de longos blocos de texto e nunca com todas as
letras em caixa-alta” (WILLIAMS, 2006, p.137), portanto, apesar dessa aproximagido que a
fonte sugere, foi feitaaopgao de utiliza-la apenas nos titulos. Por esse motivo, foi escolhida
uma fonte com serifa para o texto, que segundo WILLIAMS oferece melhor |egibilidade
(2006, p.104).

Asfiguras visuais Sio como um anexo: servem para ilustrar a mensagem que o texto
transmite. “Os desenhos que compdem as ilustragdes geralmente sdo retidos pela crianga,
adentrando sua bagagem intelectual, servindo a cultura estética tanto como a extensio e
precisio de seus conhecimentos” (CORDEIRO, 1987, p.5), ou sgja, da mesma forma que a
crianca aprende coisas a partir do texto, e com o texto, as figuras a ajudam a estimular a

imaginagio e fixar na memoria partes importantes do que esta lendo, uma vez que

aimagem leva o argjamento da pagina, a um descanso do texto escrito,
gue sempre obriga a um esforgo maior de leitura, auxiliando o leitor a
continua-las pelos caminhos mais suaves da imagem. Ela geramente
capta uma cena importante da historia e tem o sentido lato de ilustrag¢do
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(FARIA, 2004, p.42)

concretizando cenas que Sdo importantes que sejam gravadas pelo leitor.

As imagens sio usadas também como apoio no processo de comunicagdo entre o
autor e leitor, auxiliando para que a mensagem sgia transmitida com a maior clareza
possivel. Na capa do livro a figura utilizada foi um arco-iris, pois representa a fantasia,
instiga a curiosidade do leitor, uma vez que as criangas t€ém vontade de descobrir se existe
mesmo um pote de ouro, ou algum outro objeto magico no final do arco-iris (exemplo no
apéndice III). “No caso da complementaridade, o texto escrito e a ilustragdao apresentam
contribuigdes especificas para a leitura integral da historia, e, portanto, tém funcgdes

diferentes no conjunto texto/imagem”.

Consideracoes

Ao realizar um projeto editorial, a pesquisa sobre o publico-alvo e aquilo que o atrai
fazem grande - sendo toda - diferenca no projeto final. Neste artigo foram analisados os
aspectos envolvidos na produgao de um livro infantil, uma vez que a “escolha de tipos
adequados, a diagramagio, os espagos entre as linhas - brancos - a extensio das margens se
amalgamam e resultam num texto bem impresso, acessivel e de facil leitura” (CORDEIRO,
1987, p.6) para o publico-alvo em questao. Mesmo sendo um primeiro contato com o tema
infantil, o projeto agregou conhecimento, pois foi percebido com a elaboragao do livro que
todo o processo de criagdo amplia a leitura para além do texto, uma vez que pusemos em

pratica aquilo que foi dito em salade aula.
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Apéndices

Apéndice I — Capa do conto.

0 Setdadinhe
de Saco ds Costas

Apéndice II — Indice.
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Apéndice III — Capado livro.

Teresa Lopes

fistorias
que acabam
aqui

Contos Infantis
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