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Perfil: “Nao precisa de diploma para ser prostitutd !
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RESUMO

Este perfil faz parte do blog “S6é pensa nisso”’adwi na disciplina de Redacéo
Jornalistica, no 5° periodo do curso de Jornalidentnivali. O blog foi uma forma de
experimentar as novas linguagens do jornalismatarnet e a proposta do meio era
reunir textos sobre a tematica “sexualidade”. Qilgeve como objetivo desmitificar a
profissdo de prostituta, auxiliar no conhecimerdaaetacédo de perfis e mostrar que as
prostitutas ndo sao grupos marginalizados que deegoncentrar apenas em nichos
sociais.

PALAVRAS-CHAVE: prostituicdo; blog; informacao

Nem todas as prostitutas sé@o Luciola, classicaopagem escrita pelo
romancista José de Alencar, em 1862. Algumas p@sero glamour de Ldcia:
entopem prostibulos, dancam com vestidos sengiaibam jdéias e presentes caros de
homens influentes. Outras, com bem menos statisere»o corpo em beira de estradas
por um bocado de comida, cachaca ou, quem salngaateA personagem deste perfil
nao se encontra em nenhuma das duas discricO@sn&stcorredores académicos; é
filha, irm&, melhor amiga de alguém. Passa despigl@eela multiddo de alunos e,
olhando assim, ninguém diria que € prostituta.

Foi para provocar, instigar e quebrar preconcejtes a estudante foi escolhida
como personagem do perfil. Este trabalho ndo terbjetivo impossivel de ser imortal
como a obra de José de Alencar, mas ele também camo critica aos julgamentos da
sociedade que, mesmo passando mais de 100 antispadmpiedosa e cruel com as
mulheres que “vendem 0s seus corpos”.

O blog “S6 pensa nisso” teve a tematica restrit&em, mas com abordagem

essencialmente jornalistica. Entre as ferramergdsadlizacédo de palavras-chaves mais
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buscadas na web, o Google Trends costuma apop@iaara “sex” (sexo em inglés)

entre as primeiras colocadas. Dar tom jornalistitema foi um dos desafios.

OBJETIVO

O perfil teve como objetivo conhecer a vida de yrastituta, que é estudante
da graduacdo da Universidade do Vale do ItajaimAbisso, também teve como
objetivo especifico praticar as técnicas aprendidadisciplina de Redacéo Jornalistica,

especificamente técnicas de redacdo em jornalismeaoginternet.

JUSTIFICATIVA

Os blogs se transformaram hoje em um dos veic@asothunicacdo de maior
repercussao e abrangéncia. Apenas uma pessoa weraemir um nimero de leitores
muitas vezes superior ao de jornais impressos. €andvento dos blogs, um novo tipo
de jornalismo foi criado: o participativo. O leitorterfere diretamente nos contetdos
editoriais e dialogam com os jornalistas. Além dlise cidaddo comum ganhou
autonomia para criar seus proprios meios de coragéice disseminar noticias sobre a

sua comunidade.

Os blogs e todos esses sistemas novos podem pédgss, pouco
confiaveis e pouco sérios. Mas eles sdo uma deragést de
criatividade e inovacdo que esti acontecendo foréambito do
jornalismo tradicional. (ALVES, 2006, p. 101)

A partir desse fendbmeno, o jornalismo teve queadmitro tipo de linguagem
para conquistar um publico especializado e semépeaia para ficar muito tempo em
uma pégina. Cabe ao jornalista adaptar conteldmefpara essa nova ferramenta. Os
textos devem envolver, informar e entreter senosgtem cansativos. A diversidade

de midias auxilia o jornalista na reproducdo dd&ias e ajuda no interesse do texto.

Um bom texto de midia eletrbnica usa sentencasisasjcsimples e
declarativas, que se atém a apenas uma idéia.nkEs@alongos
periodos e frases na voz passiva. (...) A Web néisu#la, ela tem
humor. O puablico on-line é mais receptivo para l@&stindo

convencionais, ja que o leitor ndo tem tanto comisso ao navegar,
ele ‘zapeia’ pelos canais, ficando pouco tempo reesannoticia que
Ihe interessa. (FERRARI, 2004, p.49).
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A ndao-linearidade, fisiologia, instantaneidade, igthilidade, qualificacao,
interatividade, pessoalidade e acessibilidade,ctaiaticas da comunicacdo da Web,
fazem com que o jornalismo praticado na InternadiBe do exercitado em redagdes
de jornais, revistas e televisdo. Especialmenteratica do jornalismo interpretativo
torna-se mais complicada. Os manuais de redacdica@xpque para conquistar o leitor
na internet € necessario cumprir bem o lead — ahgpossivel no jornalismo
interpretativo.

O desafio de um perfil escrito para blogs € busasacterizar um personagem,
de forma concisa, mas coerente e profunda. Em pdudzas, o suficiente para duas
rolagens na pégina, o leitor tem que compreendéife®ntes personalidades existentes
dentro do personagem, mas sem que a leitura tereatsnuante.

Para elaborar este perfil, portanto, foram messladanicas de redacdo para
internet e caracteristicas para construcdo despédgwaldo Coimbra (1993, p.103)
afirma que “Ao longo de um texto de perfil, seja ektenso ou curto, diferentes tragos,
qualidades e caracteristicas séo atribuidos a vsomegem. A personagem é, diz-se em
teoria narrativa, caracterizada.”

Seguindo a definicdo de Coimbra, este perfil foadw para caracterizar uma
profissional do sexo e adicionar pessoalidade ablog majoritariamente noticioso,
com temas relacionados a sexualidade. As matémntasiaes ao perfil foram escritas
apenas considerando o lado profissional da prasti@ perfil foi pensado, justamente,
para aproximar o leitor a vida pessoal da profisdido sexo.

Para isso, foi escolhida uma personagem que nawdes®e aos clichés
imaginados quando se pensa em prostituta: mullseresuas na beira de avenidas,
possivelmente usuarias de drogas e sem familiaoGoblog estava inserido no meio
académico, uma estudante de Administracdo queosétpr para o proprio sustento foi
selecionada para ser perfilada.

Além das técnicas de redacdo e entrevista utilzpdaa elaboracdo da pauta,
roteiro de perguntas e producao do perfil, tambg&nprieciso abdicar de preconceitos e
entrevistar a estudante sem demonstrar qualquemseno de julgamento. Para Nilson
Lage (2006, p. 137) “O risco do jornalismo intetptvo € subordinar a matéria a
crencas ou teorias ndo comprovadas, transformaridonacdo em opinido, diante da

qual o receptor podera apenas concordar ou digcorda
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A intencdo do texto ndo era gerar concordanciaiseortiancia da forma com
gue a estudante escolheu para conseguir dinhems, ao contrario, levantar uma
tematica para discussdo sobre os dogmas existemtesna sociedade preconceituosa.
Por que a prostituta ndo pode ter familia, serémgeonhecido, de boa aparéncia? O
perfil foi uma forma de colocar o dedo na feridauwtucar as mazelas da sociedade
contemporanea.

A entrevista foi pessoal e durou uma hora e megst@ds com as maos e tons de
fala foram anotados para posterior elaboracdo dd. pgnda de acordo com Coimbra
(1993, p.125), as caracteristicas psicologicaselsomagem devem ser consideradas e a
“substituicdo da palavra” é muito utilizada pelesgpnagens. Foi 0 que aconteceu com
a estudante, que insistiu em ndo falar a palawatiprta nos primeiros minutos da
conversa — algo salientado no texto.

O anonimato foi mantido por pedido da personageldmAdisso, a escolha por
nao expor o nome da estudante também foi pararpeesegeneralidade do tema. Caso
o nome fosse exibido no perfil, os leitores poderexecrar aquela moca e a intencao
do texto ndo era apenas conhecer a vida especd#itandaquela estudante, mas
levantar a polémica sobre o pensamento da sociedadeelacdo as prostitutas,
portanto, a identidade n&o teria grande valia nigssele perfil.

Para Vilas Boas (2003, p. 20) “Os perfis tambénpsdem elucidar, indagar,
apreciar a vida num dado instante. S&o mais agaeuando provocam reflexdes sobre
aspectos objetivos e subjetivos comuns a existélectados nés.” Foi com esse sentido
gue o perfil foi pensado e elaborado: para provansatigar e gerar empatia nos leitores.

CONSIDERACOES

Através da elaboracdo do perfil, foi possivel apgeensobre as técnicas
necessarias para escrever esse tipo de texto fddggara a internet. Desde a escolha
do tema, da personagem, das perguntas até o comaegscrita do perfil, todo o
processo foi pensado para, além de gerar um boim, testigar a sociedade e causar
desconforto.

Neste perfil, o texto vai além de um simples rexdd realidade e caracterizacéo
de personagem: ele serve como base para discusstiexéo sobre uma situacado nao-

vivenciada pela maioria dos alunos da faculdadeveSeara que futuros lideres
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guebrem pré-conceitos tao enraizados, coloquemesdugar do outro e analise

diferentes pontos de vista.

REFERENCIAS

ALVES, R. Jornalismo digital: Dez anos de web... e a revolag continua.
Comunicacéo e Sociedadeol. 10. Braga Codex, 2006. pp. 93-102

COIMBRA, 0.0 texto da reportagem impressa: Um curso sobre suestrutura. Sao
Paulo: Ed. Atica, 1993.

FERRARI, PJornalismo digital. 2. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

LAGE, N. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesgpa jornalistica. 6.
ed. Rio de Janeiro: Ed. Record, 2006.

PINHO, J. B.Jornalismo na Internet: planejamento e produgao danformacéo on-
line. S&o Paulo: Ed. Summus, 2003.

VILAS BOAS, S.Perfis: e como escrevé-losSao Paulo: Ed. Summus, 2003.



