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RESUMO

O presente trabalho descreve como foi desenvolvidimyle criado nas cadeiras de Redacgao
Publicitaria Il e Produg&o de Audio do Centro Unsitério Metodista do Sul — IPA. Por meio
de estudos e pesquisas, foi produzida uma mensagesitada de propaganda, com um
objetivo ousado: causar a mudanca de atitude esg&®lao curso de comunicagdo que a
instituicdo de ensino oferece. Muito mais que umazsioa, foi desenvolvida uma linha
conceitual que sustenta o novo plano de marketinguiso e conecta o curso, ndo s6 ao
mercado, mas ao verdadeiro espirito publicitario.

PALAVRAS-CHAVE: jingle; publicidade; IPA, criatividade.

INTRODUCAO

Musica é o alimento da alma. E do publicitario témbPor que ndo formalizar esta
relacdo de uma maneira inovadora? Essa é a progopigle “Tudo 0 que é genial precisa
de um cenario”.

O curso de Publicidade e Propaganda com Enfase amkehNhg, do Centro
Universitario Metodista do Sul — IPA é relativanmenbvo. Situado em Porto Alegre no Rio
Grande do Sul, formou sua primeira turma no an@@@8. Com pouca divulgacao entre
profissionais e interessados da area, apesar dexselente prestigio dentro do mercado de
trabalho e concursos universitarios locais, o IRAcebeu a necessidade de promover sua
graduagdo em propaganda por meio de uma campabheitptia que atendesse seus novos

anseios: tornar-se referéncia para estudantedisgmoais.

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 201®Qategoria Publicidade e Propaganda, modalidiadge

avulso.
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“Estratégias criativas. Projetos inovadores”. Eseo slogan criado para o novo
posicionamento do curso de publicidade e propagdondaentro Universitario Metodista do
Sul — IPA. Com o intuito de agregar novos alunosa @ instituicdo e foco na busca por
jovens criativos, que estivessem interessados emgnaduacdo com conceitos mais amplos
do que o marketing tradicional — estatico — ofereck’A lancou um desafio para alunos das
cadeiras de Redacgdo Publicitaria Il e Producdoud®Acriar umjingle de 30 segundos que

refletisse o espirito desse novo posicionamentducsnal.

OBJETIVO

Este trabalho foi elaborado durante as aulas ded&edPublicitaria Il, em conjunto
com as aulas de Producdo em Audio, do curso deicRisinle e Propaganda do Centro
Universitario Metodista do Sul — IPA.

Iniciando uma fase de transformacéo, o curso déqgudde e propaganda do IPA,
busca, através deste projeto, captar o interessewes alunos e divulgar a qualidade de
graduacdo na area da comunicacdo social. Apesaela&vamente recente, o curso de
publicidade e propaganda do IPA tem participacB@ &m congressos e concursos da area e
nesta fase, em que busca fortalecer seus pilaresernado, surge a necessidade de mostrar-
se com mais forga ao seu target.

O objetivo comunicacional desta campanha € capdaspertar o interesse de novos
alunos pelo curso de publicidade e propaganda Ao APfinalidade é agregar alunos que
queiram uma graduacao diferenciada de outras, tredgcionais. Por possuir énfase em
marketing, o curso de publicidade e propagandd&doproporciona ao estudante uma visao
mais ampla sobre o mercado e suas tendéncias. Nesta fase do curso, o Centro
Universitario Metodista do Sul IPA busca atingimeaturidade académica - transgride o
posicionamento passivo de seu curso de publicidagmpaganda e aponta necessidade de
abandonar a ideia de ser apenas uma opc¢éo freateas universidades.

JUSTIFICATIVA

Como tornar apenas 30 segundos de musica e vormusfdrmador de mudanca de
atitude em relacdo ao curso de publicidade de wmstéuicdo? Esta foi a maior questdo do
projeto. “Tudo o que é genial precisa de um cefiaes a solucdo encontrada para o

problema de comunicagao do IPA. Neste conceitaJavm “genial” toma um sentido amplo,
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geniais sdo o0s alunos e o cenario para isso, éAp lifagine um ator sem cenario, um
cientista sem laborat6rio ou um pintor sem seudastilroda grande obra precisa de um
ambiente propicio, que favoreca seu pleno deseimvehto. O Centro Universitario
Metodista do Sul € o lugar adequado para os cositiha propaganda, o “cenario”.

Sintetizar esses anseios de forma objetiva foiam fdo trabalho e necessitou de
intenso estudo e pesquisa. Desde o inicio, esfetprioi realizado para que o produto final
refletisse exatamente os preceitoshdefing. Portanto, gingle precisava ser, acima de tudo,
criativo e inovador, como prevésiogan S6 assim, passaria a mensagem apropriada. Para
isso, ritmos, tendéncias, e experimentos musicaiglidersas vertentes do passado e do
presente foram pesquisados. Mas, para ter o alcaacessario e alcancar o objetivo
principal, o contetdo da letra deveria falar adengo publico-alvo, mergulhar no seu mundo
e alcancar estreita identificacdo contaoget sem, é claro, se aprofundar em expressodes e
girias de uso exclusivo do meio publicitario. Ddstana, foi desenvolvida e concebida, nas
aulas de Redacao Publicitaria Il, uma letra vivdirdmica, que passa a ideia de constante
movimento, reflexo do perfil do profissional da @ar€om diversos simbolismos e duplo-
sentidos, o texto narra as impressfes de um albei® ce expectativas, descobrindo a si
mesmo e a sua vocagao pela carreira publicitddgué abaixo a composicdo desenvolvida

para gjingle.

Um dia decidi que queria criar
(Na) publicidade e propaganda,
Inovar

As ideias sédo uma arte,

O espelho é o video

Minha tendéncia é transformar,
Desenhar o meu destino!

Tudo o que é genial precisa de um (publicitari@enario

Sem medir palavras e utilizando artificios da sécad simbolismos e analogias, a
letra deixa clara a intencdo de se apropriar dguéigem publicitéria, aproximando-se do
publico-alvo. Seu tom, nada passivo, refor¢ca agstgpde interagir com o ouvinte, buscando
uma espécie de reflexdo sobre a sua vocacado. Aamdprse das palavras marcantes do
slogan (criar e inovar), esta redacdo as cita ja nas gwas linhas, dando evidéncia e

reforcando o conceito do posicionamento estratégdeosequéncia, a letra discorre sobre a
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importancia do “misterioso” conceito de ideia naeisa de comunicacao, fazendo referéncia
a presenca constante da arte na vida dos criatigmss6 como um banco de pesquisa, mas
como sendo, a criatividade, uma caracteristicairieraos artistas.

A proxima frase que diz, “o espelho é o videoz ttansigo um conteudo semiotico
profundo. Em um primeiro nivel, reconhecemos o lesp@aturalmente, como um reflexo de
nés mesmos, ou de outros objetos. Mas, a partimdmento em que o expectador €
defrontado com a afirmacéo de que o espelho, rdager € o video, o significado da frase
aprofunda-se em um sentido mais complexo. O vidssga ser a imagem do espelho, o
reflexo. Essa reflexdo inconsciente causada nocegbar, toca na questdo da conhecida
vaidade do artista e do publicitario. O video seea reflexo, ou seja, o produto de sua obra /
criacao, midiatizada. Seria a sua propria imagein psoprio ser.

Estar por dentro das tendéncias € o objetivo de fmdfissional da area de
comunicacao. Mas, neste ponto em que chega a c@@ppa letra é imperativa e diz que o
publicitario € quem dita as tendéncias e pode fivamar, desenhar (artificio da profissao) seu
proprio destino.

Para completar o sentido semiotico, foram escothitis cantores para executar a
gravacao dgingle. A musica traz um ritmo exético, ndo sé para chraanatencdo, mas para
trazer a tona a questédo do desafio e da inovagiduas vozes que cantam a letra na cadéncia
de uma espécie de Polka se desencontram em ceartosntos da musica. Enquanto uma voz
canta uma frase da letra, a outra exclama a frasei@. Essa dualidade faz alusdo a famosa
dupla de criacdo, que, apesar de divergir em cermosientos, se unem encontrando a
solugéo. No final, as vozes convergem para o magmido e, em plena harmonia, assinam o
mote e osloganda campanha, fazendo uma pequena brincadeira @ribaicdo da palavra

“genial”.

METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a producéo dmgle, além de lapis, pesquisa e muitos brainstormsytfiizado
o software de edicdo de som CoolBase. Aléem dissa, tulha sonora especifica foi composta
para gjingle, no software Guitar-Pro, com arranjo de FelipeeRRodrigues.

Segue a lauda utilizada para a gravacajpnddte:
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SPOT 30’

CLIENTE: Centro Universitario Metodista — IPA.
TITULO: Tudo o que é genial precisa de um cenario.
VOZ / LOCUCAO: 2 Vozes masculinas, 19/20 anos,

divertidas.
TEC. Trilha composta, “Polka”, em BG.
VOZ Um dia decidi que queria criar

(Na) Publicidade e Propaganda

Inovar

As idéias sdo uma arte

O espelho é o video

Minha tendéncia é transformar

Desenhar o meu destino

LOC. Tudo o que é genial precisa de um cenario.
Publicidade IPA: Estratégias Criativas. Projgtos

Inovadores.

DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O jingle foi totalmente gravado, produzido e mixado no aetw® producdo de
audio do Centro Universitario Metodista do Sul Alem Porto Alegre / RS. A gravacgéao foi
realizada no sistema digital, em estudio com isef#m acustico. A musica foi criada
digitalmente. A gravacdo das vozes se deu de faimaltanea, para que se alcancasse o

resultado organico almejado.

CONSIDERACOES

O curso de publicidade e propaganda do IPA assanpartir desta campanha, um

Nnovo posicionamento: ser cada vez mais atuantearoaho. A nova proposta busca ganho
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institucional por meio da identificacdo com o tatede seus alunos, um diferencial que torna
0 curso uma referéncia entre seus concorrentes.

Ao finalizarmos este projeto, recebemos com gradmolga a possibilidade de nos
tornarmos pecas atuantes deste reposicionamenfeedback recebido de professores e
profissionais da area a respeito déisigle nos deixa muito satisfeitos. A linha conceitua e
esséncia criativa buscam atingir com maestria gstiobs da campanha. Um projeto que
procura inovar, concebido estrategicamente em sgosnos detalhes, reflete a tendéncia
ousada assumida pela instituicdo de ensino.

Ojingle “Tudo o que é genial precisa de um cenario”, zamlnovo conceito do curso,
mostra que a graduacao de publicidade e propaghnbRA é, em sua esséncia, a criatividade
de seus alunos. Esta nova ideia mercadoldgica erap@ inversdo de valores. No IPA, o

curso assume a esséncia de seu aluno e deixandae-pdra exercer seus talentos.



