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RESUMO

Este artigo visa a apresentar a defesa criativecaiweito e producdo da fotografia
publicitaria realizada por alunos do curso de Riddde e Propaganda do Centro
Universitario Metodista do Sul — IPA, concorrentéx@pocom Sul 2010. A partir do desafio
proposto pela professora da cadeira de Fotografidiaria I, de criar andncios para a
campanha de 100 anos da marca Converse, foi ddgeilavama linha conceitual para o
projeto, intitulada: “Converta-se. Converse”, glia a tradicdo da classica marca Converse
a, mais do que uma representacdo comemorativaidersario, mas as diversas vertentes
culturais que fazem parte do conceito historicondaca.
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INTRODUCAO

A fotografia publicitaria é composta por elemergos objetivam o surgimento de
desejos, carrega em seu contexto a persuasdo deo @e representar através de uma
imagem um sentimento, um sentido capaz de propomgreensédo da mensagem emitida.

Esta campanha representada por uma fotografiacitébiih traz em seu conceito
implicito, um link entre a religido e a concepcéicahde fidelidade as “divindades” do rock
gue atraem milhd&es de seguidores fiéis. A marcav€lsp, constantemente difundida por
grandes musicos, se tornou um icone entre seuemg8radeptos, ultrapassando o limite do
vestuario como um simbolo de estilo meramenteiesigbassando a ser referéncia em

atitude e filosofia de vida. Partindo deste comgcedt fotografia desenvolvida conectou a
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ideia da forca filoséfica que a musica represendaeelegido de seguidores a um simbolo

consagrado, representante de ideias revolucionarias

2 OBJETIVO

A fotografia publicitaria, neste artigo represemta@m como objetivo fortalecer o
posicionamento e o conceito diferenciado da marcav€se — transgressora, inquieta,
intensa, cheia de atitude. Aliando este posiciomameepresentativo da marca a sua

imagem simples e impactante.

3 JUSTIFICATIVA

O conceito desta campanha foi idealizado para essmidelidade de um publico
com um movimento cultural e a participacdo hisedda marca Converse neste segmento, o
Rock’n Roll

No livro “You Say You Want a Revolutiord sociologo Robert G. Pielke reflete
sobre oRock’'n Roll poder ser melhor entendido como um movimento icsay que
provocou uma transformagéo na cultura americamékd’argumenta: “Todas as revolucdes
culturais sdo, no seu amago, movimentos religicsosmo tais, sdo batalhas e conflitos no
nivel mais profundo de nossa consciéncia (pessoakéva).”
Caracterizar &kock’n Rollcomo um movimento religioso pode parecer imprépéto fato
de uma religido pressupor a adoracdo de um Seersatoral, transcendente. Porém se
analisarmos a legido de fas deste movimento e i@ que carregam pelos seus idolos,
podemos chegar ao ponto de partida deste estutahBgamente &ock’n Rollé mais do
que musica, seu movimento envolve um compromisao Wwm conjunto de crencgas, estilo
de vida, proprio sistema de moda, linguagem e galbedicacdo esta que pode equivaler a
dos cristdos com Jesus Cristo.

O Rock’n Roll promove uma visdo panteista, aguple acredita e/ou tem a
percepc¢éo da natureza e do universo como divindefletindo na adoracao dos astros de
rock como deuses.

A partir do link entre religido e concepc¢ao deimtiade dosock-stars,criou-se a

fotografia publicitaria do presente estudo, impaietae apelativa, que busca inovar, recriar
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e até mesmo causar a reflexdo do expectador, dbsemie-se as ideias do fotdgrafo
publicitario Oliviero Toscani.

Toscani destaca-se por utilizar temas reais pdoaniar a sociedade e a fazer
pensar, refletir sobre os problemas.

Acho apavorante que todo esse imenso espago de
expressao, de exposicdo e de afixacdo de cartazes,
maior museu vivo de arte moderna cem mil vezes o
Beaubourg e o Museu de arte Contemporaneo de
Nova York reunido, esses milhares de quildmetros
guadrados de cartazes mostrados no mundo inteiro,
esses painéis gigantes, esses slogans pintadas, ess
centenas de milhares de paginas de jornal impressas
esses milhBes de horas de televisdo, de mensagens
radiofonicas, fiquem reservados a esse paradisiaco
mundo de imagens imbecil, irreal e mentiroso. Uma
comunicacdo sem qualquer utilidade social. Sem
forca, Sem Impacto. Sem sentido (TOSCANI, 2005:
23).
Toscani descobre que a publicidade pode muito nfdis. em pratica o uso de
imagens que chamam a atencao, causam polémicaendiiando-se das demais por que

informa, acima de tudo, aquilo que antes estavanstg.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A técnica fotografica utilizada foi a fotografiagital, através de uma camera Canon
EOS 20D, distancia focal 18mm, ISO - 100, expodit&t0s, diafragma F/5,6. A sesséo de
fotos foi realizada a noite em um estudio fotogwafi

A composicao de cena busca explorar a analogi€lescuridao”, divindade dos
rock stars e o lado obscuro proposto getmk’'n Rol] explorando ao maximo o contraste
entre preto e branco, dando destaque a um brastoutado” em contraposicao ao preto
muito fechado. Pode-se verificar a presenca da IRidgde, técnica visual que marca esta
campanha. A disposicdo dos elementos e modelosfécideitura, tornando a peca de
rapida compreensdo. A técnica Enfase também estémie, realcando os modelos contra o
fundo totalmente negro.
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Apostando nos contrastes, utilizaram-se mecanistheoduminagdo como:
Soft Light com difusor, como iluminacéo principalSeoof como luz secundéria para dar
maior destaque aos ténis dos modelos.
Para a producéo fotogréafica, valeu-se de dois mededra a representacao, ténis da
marca Converse, roupas e acessorios para caracéwidos modelos, além de maquiagem
e instrumento musical (baixo elétrico) para comgisida cena. Em pos-producéo utilizou-

se o editor de imagePhotoshop, a fim de realcar contrastes e luzes.
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A marca Converse, fundada em 1908 é consolidadaqyantilizada por diversas
geracdes como simbolo de originalidade, autentieidmovacao, tradicao, rebeldia, estilo e
atitude. Com o surgimento dRock’'n Rol] seus seguidores utilizavam uma espécie de
uniforme: jaqueta de couro, calga jeans e ténisade alto. E justamente para atingir os fas
do Rock'n Rollque a CONVERSE criou seus tradicionais ténis daw @dto, divulgados
com o slogarilt's Converse for Comfort; tornando-os ainda mais populares nos Estados
Unidos.

A chamada: “Converta-se. Converse”, foi concebidgaatir do conceito da
campanhaRockreligido, remetendo a ideia de mudancas de atsitudaude, transgrida,
seja original e intenso — converta-se a religidoab sempre em evolucdo e transgressora
do pré-concebido e convencional

O publico-alvo desta campanha engloba uma gamaiwsds publicos. As
principais metas séo atingir jovens de 15 a 25,atassclasses A, B e C, mas sem perder o
foco em uma ja reconhecida legido de apreciadosemarca e conceito Converse que
variam das mais diversas classes sociais e faiagae

A fotografia produzida foi inspirada em uma obra\da Sacra de Jesus Cristo -
Sexta Estacao - "Verdnica enxuga o rosto de Je¥esbnica representa uma fa que apos
um show, recebe seu idolo extenuadogak-star, com uma toalha branca, que remete a

divindade. Na foto, o Baixo, instrumento musicafresenta a cruz nas costas, como a sua

6 Equipamento que fornece uma iluminag&o “soft”seja, um banho de luz bastante homogéneo e gettaime

atinge uma area extensa. Indicado para luzes éagrnento, e como iluminacéo principal.
! lluminac&o de estudio destinada a destacar celeagentos da composicao da foto, dando a est&s, fo
exclusivo. Pode ser usado com filtros ou acompambdacbutros mecanismos de iluminagao.

Software caracterizado como editor de imagensri@dsionais, desenvolvido pela Adobe Systems.
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missao, simbolizando e elemento queck-starusa para promover suas ideias e conceitos,

assim como Jesus Cristo que promovia a difusdewemnceitos e crengas.

Figura 1: Obra Biblica - Sexta Estacao - "Verdminauga o rosto de Jesus”.

A peca foi planejada focando o ganho institucigmal meio da “polémica” em
torno da sua imagem, intensa e inquieta, assim canmearca Converse. A partir de

definicbes de conceito e referéncias, chegou-sgurge fotografia publicitaria:

CONVERTA-SE
X CONVERSE

Figura 2: Fotografia publicitaria concorrente a &gm Sul 2010.
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6 CONSIDERACOES

A fotografia captura um instante, uma fracdo deusdg, em um tempo que nao
para de correr e se transformar. Conceber um tora@tivo, inovador em meio a tantas
informacdes e concorréncias da atualidade, ndoeé&técil. Aliar este conceito a uma
imagem simples e impactante atingindo assim o igbj@roposto foi o maior aprendizado
obtido a partir desta experiéncia.

Ao fotografar deve-se ter sensibilidade, pois $& egjistrando um momento Unico,
o fotografo recria através da realidade estétiqaliaita ao conceito. A partir da imagem
capturada cabe ao observador interpreta-la e amascsuas conclusées. Por isso nao é
apenas um clique, mas sim o rompimento com asitz@a banalizacdo. E enxergar o que

antes nao se podia ver.
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