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RESUMO

A House — Agéncia Experimental do curso de Puldibéde Propaganda da FURB — tem o
objetivo de estabelecer um elo académico com o aderqrofissional, produzindo
materiais de comunicacao para a utilizacdo no artéimterno da Universidade e para
entidades sem fins lucrativos. A Agéncia Experirakpobssibilita ao aluno a vivéncia real
de uma agéncia de propaganda, favorecendo a indib8mlade entre o ensino e a
extensdo. Envolvendo-se nas atividades de atentbmplanejamento, criacdo, redacao,
midia e producdo, o estudante adquire experiéneiamgrcado dentro da prépria
Universidade. Para os académicos do Curso, os ibimsefde participar da Agéncia
Experimental vdo além da teoria e pratica de calogUpois o trabalho permite o contato
com problemas sociais e mercadolégicos da comumided que os estudantes estédo
inseridos.

PALAVRAS-CHAVE : Agéncia Experimental; Publicidade e Propaganaen@hicacao.

1 INTRODUCAO

Desde a implantacdo do curso de Publicidade e Baopa da FURB em meados dos
anos 1990, o Departamento de Comunicacédo do CCldatriCde Ciéncias Humanas e da
Comunicacédo) tentava viabilizar a implantacdo dénkip Experimental de Publicidade e
Propaganda. Uma das primeiras pessoas a desenwwlyepjeto da Agéncia foi a
Professora Sonia Vilella Bandeira juntamente cordersais professores do Departamento

de Comunicacéo. Segundo Bandeira (1998) o principjgtivo da agéncia ao ser fundada
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seria em qualificar o ensino e o profissional délieidade e Propaganda graduados na
FURB. A agéncia iria significar uma iniciativa dentribuicdo para o curso e mobilizaria
esforcos no sentido de inseri-los nas preocupagdewdoldgicas e cientificas do
conhecimento e da pratica da comunicacdo, bem com®mr integracdo entre a
comunidade universitaria. Assim, os planos sairanpabpel, e em 1998, deu-se inicio a
Agéncia Experimental da FURB.

A agéncia € o laboratorio do curso de Publicidadkrapaganda na qual ocorre um
processo de esino aprendizagem, uma troca sistemdé informacdes seguindo as
diretrizes do PPP do curso. A agéncia é o espa @glanejamento das acdes que
envolvem todos os setores de uma agéncia assim, @mespaco para o desenvolvimento

de trabalhos interdisciplinares.

2 OBJETIVO

O objetivo da House — Agéncia Experimental de Riddde e Propaganda, é
fortalecer o processo de ensino e aprendizagemandoi uma troca sistematica de
informagdes de acordo com as as diretrizeBlB do curso. A House se compromete com
a busca de solugbes comunicacionais para os prablénais e regionais de forma que
contribuam por meio de campanhas comunitarias,elaana de vida da comunidade local.

Neste contexto, ela serve também para atividadesdisciplinares na qual os
professores de diversas areas acompanham os mecksslesenvolvimento de trabalhos.
Por isso trata-se de um espaco de interacdo ncatyueds e professores elaboram projetos

coletivos.

3 JUSTIFICATIVA

A House — Agéncia Experimental de Publicidade ep&ganda, tem um papel
fundamental dentro do Curso de Publicidade e Peapmay da FURB, pois propicia ao
aluno o contato com a realidade do mercado, viesaa as praticas dos varios setores de
uma agéncia, assim como o contato com fornecedom@®stadores de servigcos para a
agéncia de propaganda. Assim, o académico tem ig@a kealista do mercado e holistica

sobre o papel da comunicacéo e da agéncia de @uagag



Intercom — Sociedade Brasileira de d@s$unterdisciplinares da Comunicagao
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicdo dadeésa Experimental em Comunicacéo

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A House desenvolve campanhas de comunicacdo datpsod servigos internos da
Universidade, assim como de entidades ndo gonentaimee sem fins lucrativos da
comunidade local. Desta forma o curso fortalecece@promisso com a isntituicdo e com

a comunidade em que esta inserida.

As atividades da House seguem as diretrizes dodeRiarso, no qual destaca-se o
objetivo de proporcionar maior aproximagéo com mwadade. Desta forma, aproveita-se
a experiéncia da universidade na area de comuicam@al e viabiliza-se a apropriacao
autdbnoma e livre dos conhecimentos académicos guotomunidade atendida.

Dentro desta concepcéo, as demandas séo recekldasoprdenacdo do curso para
analise e posteriormente sdo repassadas paracaagén

A primeira atividade € a reunido para definicdgptimo de trabalho, os académicos
desenvolvem as etapas de briefing, planejamenégéacr, producédo e midia acompanhados
por proefessores das respectivas areas.

Segundo Sampaio (1999, p. 51):

Sao diversas fungfes que cabem as agéncias dganolaa As principais
sdo o planejamento da comunicacao publicitariaeds slientes, a criacéo
das mensagens mais indicadas, a producéo fistean@ne externa) dessas
mensagens, o estudo e a planificagdo das melhteesativas de uso dos
veiculos, o encaminhamento para veiculagdo dasagens escolhidas e a
afericdo dos resultados de todo o esforco. [.mahor funcdo da agéncia
€, sem duvida, a criacdo das melhores alternatieapropaganda para
cada problema de cada cliente.

A definicdo de Sampaio para a funcionalidade de agg@ncia de publicidade e
propaganda vem ao encontro das propostas e daades realizadas na House.

Os trabalhos da Housesdo desenvolvidos por meio de um conjunto de acdes
pedagodgicas e transformadoras com a participac8ool$éstas, monitores, estagiarios e
voluntarios no qual se participa de uma reflexdpmaesso da comunicagao, incorporacao
de novas midias.

A grande inovacéo da House foi a implantacdo ddlag em maio/2007, onde todos

os alunos do curso passaram a acompanhar o prodesso de desenvolvimento de

6 O endereco do Blog da House se encontra no Vimly.furb.br/agencignele se encontram a maioria dos trabalhos
desenvolvidos).
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campanhas com a possibilidade de apresentar agigfiés em suas areas de interesse. Até
abril de 2010, o blog ja possuia 102@@ssos (08 abiril).

5 ATIVIDADES DESENVOLVIDAS NA AGENCIA

No ano de 2009, a House desenvolveu 33 campanhabzdndo 72 pecas
publicitarias. Deste total, 25 campanhas foram riedeidas para produtos e servigcos
internos da Universidade e 8 foram para ONGs dadeid

O trabalho das ONGs esta vinculado ao projeto tene#o da FURB Comunicacao e
Comunidade. Desta forma, a pratica ensino e extess&onsolida diariamente no espaco

académico institucional.

5.1 Trabalhos realizados

A sequir, alguns trabalhos desenvolvidos pela Agégperimental.

e Campanha Cisne Negro: o objetivo da campanha agéwaa criacdo de uma
identidade visual e a dilvulgacao do trabalho desleido pela ONG Cisne Negro —
criada pelos académicos da FURB.

e Intercom 2009: essa campanha foi desenvolvida emepa com um dos
professores do curso com o objetivo de criar ureatidade visual para o evento,
bem como divulga-lo.

» Cartazes do Curso de Férias: o objetivo era divudgacursos de férias oferecidos
pelo centro académico de comunicacdo da FURB (CAUTNIC).

» Divulgacédo do Curso de Formacédo Basica de receptasnpromovido pelo curso
de Turismo e Lazer da FURB.

* Reformulag&o do convite para Feijoada da Casa b&eaS.

» Cartaz de divulgacédo do projeto Imaginar, cujo tapeera incentivar a criacao.

» Cartaz Momento Argentino: o objetivo do cartaz @avidar o publico a assistir a

peca realizada pelos estudantes do curso de artedRIB.

" Este texto foi desenvolvido com informacées colasaem documentos e informacdes verbais dos pooésssio
Departamento de Comunicac¢édo da FURB.
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E tempo de ser consciente!

Figura 02: Adesivo Campanha Cisne Negro
Fonte: Agéncia Experimental da FURB

X INTERCGHM

COMUNICACAD

participou do X Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicacio na
Regifio Sul, realizado de 28 a 30 de maio de 2009, em Blumenau (SC), na
FURB - Universidade Regional de Blumenau, como
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Figura 11: Certificado Campanha Intercom Sul
Fonte: Agéncia Experimental da FURB



§ { Intercom — Sociedade Brasileira de dssunterdisciplinares da Comunicagéo
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicao dadeésa Experimental em Comunicagéo

Nada supera
o gsforeol

@ =i

»
Venha para os cursos de fériash

Matutino:

Locucdo: Publicitdria e Apresentacio (Lab. Audio) - Everton (Marango)
After Efects - Baron (Laboratorio de video)
Noturno:
Locucdo: Publicitdria e Apresentacio (Lab. Audio) - Everton (Morango)
Produgdo e Finalizagdo de Arquivos para Impressdo (Sem Sala Definida)
{Pré Requisito: Conhecimento em Photoshop e CorelDraw) - Patrick
(Grafica Odorizzi)
Cinegrafia ( Estudio Lab. Video) - Anderson (FURB TV)

Serdo 20 horas/ aula.
Periodo: do dia 13/07 17/07
Preco: R$10.00 Por Curso

Mais informacoes e horarios
CALCOMUNIC no bleg: http://blog.calcomunic..com.br/

Figura 07: Cartaz Curso de Férias
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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Figura 13: Cartaz Curso de formacgé&o basica de cangptas.
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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( 33 Feijoada da Casa

Vale uma
Feijoada

Dia 20 de junho.

A partir das 12h.

) Rua: Norberto Seara Heusi, 419.
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Figura 14: Convite Feijoada Casa S&o Simeéo.
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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Figura 15: Cartaz Projeto Imaginar.
Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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Texto: Rafael Spregelburd
Preparagdo corporal: Natdseia @Garcia
Preparagdo vocal: André Ricardo de Souza

Ml Data: 11 a 15/03
Horario: 20 horas
| Local: Fundacao
Cultural de Blumenau

Entrada: 01 produto de higiene pessoal

Realizagdo:

Sy
mv

Figura 16: Cartaz Momento Argentino.
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Fonte: Agéncia Experimental da FURB
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