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RESUMO

O curta-metragem é uma forma de experimentacdou® tqrna reconhecivel sua
importancia estética quanto no cinema nacional,ocoemespaco académico. Partindo dessa
Otica, a proposta de uma maratona de curtas-metrageno atividade complementar
proporciona aos académicos de Comunicacdo Soaamanhao entre a teoria e a pratica,
resultado este alcangado com a producao do praijeto A Aposta.

PALAVRAS-CHAVE: curta-metragem; ficcdo; maratona; producéo.

INTRODUCAO

Sendo a producdo de curtas-metragens uma propesthaito custo e com
possibilidade de experimentagéo, torna-se, essedi#p producdo um grande aliado do
espaco académico, com uma condi¢cdo mais acessietlii@l para o desenvolvimento das
linguagens e aplicacéo das teorias trabalhadasemaoadémico.

Os curtas de producdo académica refletem de vamaseiras as inameras
tendéncias de pensamento e linhas estéticas devdesmento do cinema. Tanto em
producdo de curtas-metragens quanto em longasgeagaé um espaco de mdultiplas
riquezas e potencialidades promissoras, onde, snizes, nasce 0 engajamento para uma

vida estritamente de producao cinematografica.
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Com todas essas possibilidades caracteristicas rm@ogta da producdo
cinematogréafica, a maratona de curtas-metrageasntgor liberdade aos académicos-
produtores na escolha da forma de trabalhar ariaist® curta-metragerA Aposta partiu
da idéia da adaptacdo de uma cronica de Luis Faonderissimo — “O Primeiro Homem?”.
Nesse caso se optou por trabalhar com a estrutuhastbria, mas escolher os elementos
principais conforme as mudancas requeridas pelpograto esse, que lanca um produto
totalmente novo. Como disseergei Eisenstein® Um tom azul € misturado a um tom
vermelho e o resultado chama se violeta e ndo dedupla exposicado de vermelho e azul.
A mesma unidade de fragmentos de palavras peroile tipo de variacdo expressiva

possivel.”

2 OBJETIVOS

Geral

Promover, aos académicos de Comunicacdo Socialpariémcia da producéo

cinematogréafica com carater profissional.

Especificos

= Trabalhar o comprometimento individual para o resld satisfatorio da equipe;

= Aliar conhecimentos teéricos e praticos;

= Desenvolver a capacidade de integracao entre gdigkrstos, neste caso dos cursos
Publicidade e Propaganda e Radio e TV, situacaoalam meio profissional;

» Producao de ursetde filmagem profissional;

» Aplicar os conhecimentos através da atuacdo ddscipantes em funcdes que
compdem uma equipe de producgdo cinematografica;

= Reconhecer e vencer os obstaculos que surgiremtduwarocesso de gravacao.

3 JUSTIFICATIVA

Quando uma equipe compartilha a ideia e reconhddédcaldade de se fazer um filme,
tem-se um ponto de partida crucial, onde todosmsaiele querem chegar e 0 que devem
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fazer para alcancar tal objetivo, como &tbiger (2007, p.243): “Antes de mais nada, todos o
que voceé recrutar devem entender e aceitar seuroorigso com o projeto e com a importancia do

drama. “ldealmente, eles devem partilhar desse cmmipso.”

A importancia da producdo académica tornou-se wneidndiscutivel, ja que uma
carreira de sucesso se constroi a partir da expiiée conhecimentos aliados. Com
eventos como a maratona de curta-metragens osmaic@detem essa base necessaria e um
portfolio de producdo concreto profissionalmente.

No curta-metragem “A Aposta’, os academicos pudesamtir essa necessidade do
comprometimento no desempenho das funcdes, tratakllem a divertida histéria de Cris
e Val, adaptada de untednica de Verissimo, “O Primeiro Homem”. O curtapsssa em
um barzinho onde as duas amigas se encontram gersam sobre relacionamentos. Em
meio a conversa, surge um audacioso desafio e @whaa dposta que se casarda com o
primeiro homem que entrar naquele bar. Porém, a &anem que entra, Cris impde
critérios que dificultam o cumprimento da apostaefkatacdo dessa historia € desafiadora
em todos os aspectos, na fotografia, direcdo duinkcdo e de arte, por exigir um
referencial no contexto da dramaturgia, na diretgiproducéo e de cenografia pela base de
organizacao necessaria para se poder gravar,@alide elenco, por trabalhar com varios
personagens amadores. Enfim toda a direcdo em tsalalho e pelas variadas situacdes
gue surgem tornam essa histéria uma oportunidadapkrar e vencer obstaculos.

Conforme o processo de produgédo e gravagcdo vaotemoemdo os académicos
experimentam de forma mais intensa o ritmo da m@adwcinematografica, incitando em
cada um o total comprometimento e responsabilidade sua funcdo. Muitas sdo as
situagcOes inesperadas que surgem ao longo do popcesmuito se aprende com tais
“surpresas”, fato esse que mostra como a composiedoma equipe equilibrada pode

resultar num produto de 6tima qualidade.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

A producédo do curtA Apostabaseou-se num roteiro que, apos finalizado, ppéra a
averigucdo da locacacdo. O ambiente escolhido dona Pizzaria Club,onde se fez

necessario algumas adaptacdes e modificacOes.iRneaite fez um isolamento em portas
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em janelas ja que as mesmas eram de vidro, consesgode iniciar toda a ambientac&o do
bar para chegar ao conceito definido.

Para o trabalho de iluminacdo, elemento chave ena yroducdo, usou-se
equipamentos profissionais, como Fresnels, um dssrumentos mais utilizados e
considerado o “fusca” dos projetores de iluminas&ggundo Bonasio (2002, p.343). Usou-
se aindaSet Lightse rebatedores. A técnica usada foi a “iluminag@mdular’, composta
pela luz-chave que da o efeito de modelagem prapariluz de trgsresponsavel pela
definicdo de cenario ou sujeito e proporcionando momaior contraste, e a luz de
preenchimento.

A direcdo de fotografia associada as técnicas weinlacdo fez uso da penumbra na
maior parte do tempo, destacando a harmonia eattens de pele, figurino das atrizes e
cores quentes, reflexo esse notavel, na esferaedério. Enfim, a iluminacdo se torna
ponto indispensavel, pois compde 0 cendrio tantnid@ como esteticamente. Bonasio
(2002, p.337) nos retrata essa imprescindibilidadleafirmar que “a intensidade de suas
cores e de seus movimentos atinge aspectos estétipsicologicos, conseguindo reacdes
desejadas”.

O cenério foi composto por elementos que entoaratima “relacionamentos”, mesas
e banquetas dispostas de maneira sugestiva a chiapabjetos selecionados de acordo
com a composicao proposta, quadros penduradosedepaara gerar um ambiente social e
esteticamente bonito.

A gravacao do curta se deu com duas cameras poo@ss, que exploraram planos de
cameras ja definidos na pré-producdo. A direcdceldaco foi feita de maneira que
primeiramente gravou-se com as protagonistas as faincipais e apds asserts com
coadjuvantes e figurantes. Como o tempo foi porterchinante nessa producédo, ndo se
teve a disponibilidade de um ensaio geral antegraacao valendo. O que foi feito antes
foi a passagem do texto entre as atrizes e asewands para o elenco em geral.

Com a finalizagdo da gravacao, no fim da tarde demo dia, comegou 0 processo de
decupagem e edicdo das cenas. O espaco usaddalaide edicdo da Universidade, no
qual a direcdo responsavel pelo curta acompanhavabalho. Buscou-se o responsavel
pelo arranjo da trilha original, que apds forneqgidaa o estudio, foi feita a sonorizacéo

final do curta-metragem.
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5 DESCRICAO DO PROCESSO DE PRODUCAO

Apos definida a equipe, tanto com académicos dasocute Publicidade e
Propaganda como de Radialismo e divididas as fendéecada um, iniciou-se lwain-
storm para deciséo do tema para o curta-metragem. ©$b891) nos explichrainstorm
como um método gerador de uma imaginacao criagiva,tem em sua base fazer com que
grupo se liberte dos esquemas logicos do pensantedo assim, apds varias discussdes
0 grupo optou por fazer uma adaptacéo do contaigeHernando Verissimo — “O Primeiro
Homem”. A escolha foi de usar a estrutura da cejrediberdade de criacdo na escolha dos
nomes, perfil dos personagens e situacdes recesrdathistoria.

ApoOs decidida tal estrutura, iniciou-se a elabavagé um primeiro roteiro, que
depois de encaminhado a direcdo e retornado pgramat alteracbes necessarias, foi
aprovado prontamente para se iniciarem outros pagpas decorrentes da gravacgao.

Iniciou-se entdo a procura de elenco, processizaeal com muito empenho, ja
que, no ambiente em que nos encontravamos, pouees as chances de atores
profissionais, acarretando uma composicdo de pnistgs e figurantes amadores. Cada
personagem foi buscado de acordo com as caraic&siskefinidas, sendo que para alguns
se exigiu mais adaptacdes do que para outros.

A locacdo escolhida foi ®izzaria Club Café Pinhdolocalizado na cidade de
Joacaba (SC). A gravacdo ocorreu no periodo da @oddia dezessete de setembro de
2009, para as gravagfes das cenas usou-se taetoiatérna como externa da locacao.

Ante a gravacdo os responsaveis de cada funcaseapmeam, mesmo que de
maneira simples e rapida suas propostas, fato esseido pelo pouco tempo nos
disponibilizado para a etapa de pré-producao.

A pré-producdo, organizacdo d&et de filmagem, organizacdo e montagem de
equipamentos, testes de iluminacdo e marcacdes fogalizados na manha do dia da
gravagao.

Sendo assim, os responsaveis pela cenografiaugitodde objetos e direcdo de
arte, trabalharam juntos, trazendo para a locabfios chaves que ambientaram, junto a
decoragcdo, com quadros de casais, 0 tom romantbcemo, sugestivo para
relacionamentos. O clima “quente” trabalhado fi@wargo da direcdo de fotografia,
conjuntamente com a direcdo de iluminagcédo, queodeixn ambiente caloroso, de pouca

luz e com textura favoravel a situacdo propostarofeto.
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O figurino, cabelo e maquilagem foram muito bemobsedos de acordo com a
personalidade que cada personagem representava. @whe “Val’, as protagonistas,
atingiu-se uma perfeita harmonia de tons entre elssim como delas com o cenario. A
direcdo de atores se deu com a passagem de falasagoduas atrizes principais, e
direcionamentos de posi¢cdes, marcacdes e repre8eateom todo o elenco.

A gravacdo iniciou-se por volta de 13h30min dadaedmesma se deu em varias
tomadas; primeiro gravou-se com as protagonistiestas falas, cada retomada de dialogo
foi repetida com cameras em Plano Geral, Planou@tmj Primeiro Plano e Close também
conhecido por primeirissimo plano, Rodrigues (2@030) explica, “mostra o rosto inteiro
do personagem, do ombro para cima, definindo aacdm@matica do ator”. Em seguida
foram feitos com os coadjuvantes e figurantemarts que sao oslosesplanos bem
fechados, em objetos, movimentos e acfes, quendateam os “detalhes que podem atrair
a atencao”. (WATTS, 1990, p.58).

Para a captacdo das cenas usou-se duas cameiasigmals, fazendo uso dos
planos citados acima, de acordo com que se pratendstrar. Para a captacdo de audio
além dos microfones de camera de som ambiente;agsam Boom, termo definido por
Bonasio, (2002, p.169), “... se refere aos micrefomontados em suportes que ficam fora
do alcance das cameras, captando todos os sownsigagonde ele esta.”.

ApOs a gravacao iniciou-se 0 processo de decupagedicdo das cenas, esse
processo foi acompanhado pela direcdo do curteagmtr e realizado pelos editores da
universidade. A trilha sonora original foi arrarggoelo académico de jornalismo Fernando
Spessato, musico de nossa regido e que, gentilmmderesenteou com seu trabalho. A
sonorizacdo de efeitos e detalhes estéticos reanetBdedignamente a contextualizacéo

proposta para o projeto piloto.

6 CONSIDERACOES

O curta-metragem foi finalizado com sucesso efagée por parte dos académicos,
houve muita troca de conhecimento, tanto teérisoaccempirico. Toda a producéo foi um
exercicio, no qual todos obrigatoriamente tiverara golocar em pratica o conhecimento e
as habilidades adquiridos até entdo, ao passoagma@m por desenvolver outras muitas,

dentro desse projeto.
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O desafio de adaptar uma crénica, mesmo que deinaad® fiel, mostra uma, das
inimeras possibilidades, de como se pode prodamiotum curta-metragem, média e
longa-metragem, sempre tendo a possibilidade dairammo de inventar.

A possibilidade de trabalhar a obra ficcional tamb& outro fator que agrega o
desabrochar da criatividade, a capacidade de tdewsdes, melhorar a forma de trabalhar
com o improviso e a liberdade para criar e recsiaragdes novas dentro da produgéo,
enfim, um projeto que conseguiu atingir todos sehjstivos tanto no quesito académico

como pessoal e profissional.
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