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RESUMO

O presente trabalho foi desenvolvido na disciptieaProduto Gréfico, realizada no
3° semestre do Curso de Comunicacdo Social — Riddie e Propaganda — da UFSM.
Consiste na producdo de uma embalagem para umtprechergente, levando em conta a
preocupacado ambiental tanto nas etapas do prodedabricacdo da embalagem quanto no
material utilizado. Trata-se de uma marca fictieia, produto desenvolvido foi inspirado na

sapatilha inglesRollasole’.

PALAVRAS-CHAVE: embalagem; sapatilh&|uttuare; serigrafia; funcionalidade.
INTRODUCAO

As Sapatilhas|uttuare e sua embalagem surgiram na disciplina de Prodtd6cG
durante o curso de Publicidade e Propaganda. Delsenwma embalagem dentro dos
moldes “ecologicamente correta” foi nosso des&igroduto inovador a ser divulgado foi
as Sapatilhagluttuare que tem como principal diferencial o fato de semaleaveis e
possiveis de enrolar e guardar em pequenos espbBgascomo publico-alvo mulheres
jovens de 18 a 25 anos, com estilos de compra iexpetador e informado e com
“conceito de si mesma inteligente, sociavel e caladerta’, logo, mulheres que prezam

beleza e conforto.

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010Ca¢egoria Producdo Editorial, modalidade embalagem.
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A distribuicdo das sapatilhas foi planejada pa@rm@r em boates e lojas comerciais
do ramo calgadista, sendo a distribuicdo dentrdydages um dos principais diferenciais do
produto. Afinal estaria a disposicdo de compradatoaquelas mulheres que desejarem
“abandonar o salto alto” sem perder a elegancieenfbalagem das sapatilhas € um
elemento que impulsiona a compra da Sapafliituare, pois atua em conjunto com o
produto. Uma vez que, a consumidora ao retirar apates de salto alto para usar a
sapatilha durante uma festa, necessita de uma Ipalsa guarda-los. Assim sendo, a
consumidora encontrara um “pacokdittuare, com sua embalagem feita de algodé&o cru e

seu conteudo, as sapatilhas e a bolsa para o sipa#ito.

2 OBJETIVO

Sendo embalagem um recipiente com a fungdo dercdrdaasportar e armazenar
um produto, a embalagem das SapatilRagtuare, além de exercer tais funcdes, serve
como acessorio. Uma embalagem funcional e ecologinte correta tem por objetivos
armazenar um par de sapatilhas enrolaveis e unsa,ltambém de algodao cru; conter a
marcaFluttuare estampada e transportar os sapatos de salto glussveis utensilios
individuais das consumidoras. Funcionalidade @qiatle sdo os principios da embalagem
Fluttuare.

Os saquinhos de algoddo cru que constituem a egdral sdo maleaveis e
dobraveis, possiveis de se adaptar em pequenososspesso permite uma boa
armazenagem e transporte do produto. A embalagamdsg, versatil. Pode ser usada para

armazenar outros objetos variando de acordo conaginmacao e necessidade das usuarias.

3 JUSTIFICATIVA

A embalagentluttuare € composta por dois saquinhos de algodao cru,eu@2cdm
X 23cm e outro de 20cm X 15cm. Sua estampa é cdmpms petit pois e a marca
Fluttuare na cor magenta. Para fechar e arrematar a embalageduas fitas mimosa de
0,5cm, uma cor preta e outra magenta. Feita aidasdotal da embalagem, passaremos
para a justificativa de cada um desses elementos.

O formato de saquinho de tecido foi adotado, dawlita 0 manuseio e a
maleabilidade da embalagem. Os tamanhos foramidiesimie acordo com os conteudos e

possiveis conteudos das embalagens. A embalagewn seave para guardar, em principio,
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0os calcados retirados durante uma festa. Ja a agamal pequena foi projetada para
armazenar o saquinho/bolsa maior e a sapatilha.

O tecido da embalagem é de algodao cru. Foi ad@adser um produto natural, de
baixo custo e ecologicamente correto. Afinal,Fluttuare possui forte consciéncia
ambiental e prima por produtos que ndo agridanotanieio ambiente e tenham maior
facilidade de degradacdo. Além disso, o tecidolgeddo possui uma alta capacidade de
tingimento e pode ser lavado e passado facilmemtgue implica na boa impressao
serigrafica e lavagem dos saquinhos pelas consuasido

A cor da embalagem é neutra, feita de tecido gleddlo cru. Sua estampa, it
pois e a marca, sdo de cor magenta. Essa, além dansedas cores primarias — que
compde as demais cores — “é a mais refinada edaritte todas as cores” e “transmuda
desejo em seus equivalentes fisicos”. O magentbéianigera sentimentos de suavidade,
afetuosidade e docilidade”Devido a tais caracteristicas, 0 magenta foi estmlpara
representar a feminilidade do produto e da consoraid

As fitas tém por funcdo basica fechar a embalagéambém déo a ela um
acabamento delicado e feminino, compativel comessais atributos da embalagem. As
cores escolhidas sdo 0 magenta, pelas razdesliéitexias, e o preto. Sabemos que o preto
possui multiplos significados, varios deles consides negativos por estarem ligados a
sobriedade. No entanto, dentro do ambito da mddagpresenta elegancia e refinamento,
imagem que desejamos associar a embalagem e, uensamente, ao produto. Esse €
considerado

O mais popular e 0 mais conveniente e mais elegbntedas as cores. E eu
digo a cor de propdsito, porque o preto pode sevgres tao impressionante
como uma cor. Vocé pode usar preto a qualquer mimméncé pode usa-lo
em qualquer idade. Vocé pode uséa-lo para praticeemgmalquer ocasiao
(Christian Dior, Christian Dior Little Dictionaryfd~ashion, em Londres,
19545 .
Além disso, o preto foi escolhido por evocar o glamdas festas a noite, afinal, um
dos principais objetivos da sapatilhBRittuare € a mulher sair do salto sem perder o
charme, a forca e a sensualidade. A combinacamidenagenta com a cor preta que ir4
transmitir, ainda, um produto para consumidorasca@as e femininas sem que elas

parecam frageis.

8 <http://www.rodrigo.pro.br/agendadamamae/coreszhtcessado em: 09 de abril de 2010.
° <http://www.ngv.vic.gov.au/media/mediaReleases/®pldy>. Acessado em: 09 de abril de 2010.
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

As técnicas utilizadas para a confeccdo da embaladgs sapatilha§luttuare
foram manuais. Para a fabricacdo dos saquinhosgiieamos o0 processo de corte e
costura, onde somente foram utilizados somenteidaele algodao cru e linha.

A serigrafia foi feita manualmente e artesanalmeyla técnica de esténcil. Esta
técnica € o unico modo de reproduzir imagens clacdse fundos escuros e pode ser
impressa em diversos suportes. A impressao pagraga utiliza uma tela de seda, nylon
ou poliéster como matriz para impressao. Essa magrimite a passagem de tinta nas areas
vazadas (areas de imagem) e obstrui a passageimal@ds demais superficies. Ha dois
modos de “"gravar" a arte na tela, por esténcil @ugpavura permeogréfica. O esténcil,
mais artesanal, consiste em um papel jornal corteavazada. Deve-se cuidar para manter
"pontes” na arte. A gravura permeografica, maisenua sensibiliza a tela com produtos
foto-sensibilizantes e quimicos para gravar a &taome permeografico enfatiza que nao

hé& realizac&o de sulcos e cortes com a retiradaatieria da matriz.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A embalagem das sapatilH@sittuare € composta de algodéo cru e foi desenvolvida
a partir de moldes “ecologicamente corretos”, wgamateriais que ndo agridam em
demasia o meio ambiente e que sofram um procesdegtadacdo com maior facilidade.
Sua funcionalidade estaria ligada a armazenagensajzsilhas, além do transporte dos
sapatos de salto alto da consumidora (que forastituidos pela sapatilha) e de acessorio
para guardar objetos pessoais. Os principios fuedts da embalagem séo
funcionalidade e praticidade.

O processo de producdo das embalagens foi tot®nmaanual e artesanal. O
esténcil usado no processo de serigrafia foi pridduem folha de oficio, ainda que nao
seja o ideal. Os cortes feitos no papel foram todasuais. A tinta utilizada no tingimento
foi a especifica para tecidos e a tela de nylom fmiatriz de impresséo ocupada. O esténcil
foi fixado na tela e colocado acima da embalagemlgeddo. A tinta foi depositada acima
da tela e, a seguir, espalhada de maneira unifeaiee o tecido com um rodo especifico
para esténcil. Ao ser retirada a tela, a tintattprespassou a parte vazada do esténcil forma
a estampa. Apés esse processo, tem-se o0 tempoatgseda tinta, antes que a embalagem
possam ser feitos os acabamentos, como a aplidag&tas. Por fim, a embalagem maior,
destinada a armazenagem do sapato de salto altiyrada e posta dentro da embalagem

menor, assim como as sapatilhas.
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6 CONSIDERACOES
Todas as imagens referentes a embalagem daslisapBluttuare estdo anexadas

no final deste trabalho.
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APENDICES

1. Embalagem das Sapatilhas Fluttuare e Produlalesq refere.

3. Dimensdes dos saquinhos: 32cm X 23cm e 20cnti e spectivamente.
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4. Retire o0 saquinho maior que esta enrolado delotroenor.

6. Sapatilhas Fluttuare que estavam enroladascdémsaquinho.
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7. Saquinho maior que armazenara os sapatos.

9. Coloque o sapato dentro do saquinho maior.
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10. Amarre a Embalagem.

12. Demonstracao da Embalagem Fluttuare.



