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RESUMO

A Revista Uninter.com ¢ uma publicagido digital académica, com atualizagdo quinzenal
e tematica, de responsabilidade do Curso de Comunicagdo Social da Faculdade
Internacional de Curitiba — Facinter. Trata-se de um veiculo que tem como objetivo
propiciar auniao entre os ensinamentos teoricos, desenvolvidos em sala de aula, com os
aspectos praticos da atividade jornalistica. E produzida pelos alunos de Jornalismo, com
colaboragio dos estudantes de Producdo Editorial e Multimidia e Publicidade,
Propaganda e Marketing, sob a coordenagio do professor doutor Roberto Nicolato.
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INTRODUCAO

A Revista Uninter.com surgiu em fevereiro de 2006 no Centro Cultural da
Facinter, sob a orientagdo da professora mestre Nivea Bona. Até entdo, o veiculo
recebia colaboragdes como reportagens e artigos, assinados pelos aunos e funcionarios

do Grupo Educacional Uninter e também pelos seus leitores.

Com o objetivo inicia de transmitir informagdes institucionais como eventos,
cursos de capacitagdo funcional, entre outros, a revista continha, na época, 12 segdes:
Matéria de Capa; Acontece Aqui; Artigo de Opinido; Editorial; Contos; Cronicas e
Poesias; Filmes, Livros; Perfil; Vocé Sabia; Expediente e Edigdes Anteriores, além da

Pagina Principal.

Em maio de 2007, arevista passou por modificagdes no que se refere ao layout e
linha editorial e ganhou mais segdes como: Pergunte!, Infograficos, Galerias, Dicas de
Sites, Reportagens Especiais, Entrevistas e Eventos. As reportagens passaram a ser
tematicas e realizadas apenas pelos alunos, por meio da sistematica de recebimento de
horas complementar%S, necessarias para a conclusdo do curso. Houve um envolvimento
maior dos cursos de Produgdo Editorial e Multimidia e Publicidade, Propaganda e
Marketing.

Além dessas alteragdes, a Revista Uninter.com passou a exercer a fungio de
divulgar informagdes e matérias mais afinadas com as caracteristicas do jornalismo na
web que, segundo Luciana Mielniczuk® (2001), teve inicio na década de 90 e no qual é
possivel identificar trés fases: a primeira conhecida como transpositiva, a segunda como
metafora e a terceira como iniciativa de contetido editorial destinado exclusivamente

paraainternet.

A autora explica que na fase transpositiva os produtos eram of erecidos, em sua

maioria, como uma reprodugao do jornal impresso. Na segunda, tida como metdfora, ha

um desenvolvimento da estrutura técnica da internet, pois mesmo “atreladoS” ainda ao

jornal impresso, os produtos comegam a apresentar experiéncias e explorar as

5 Complemento da carga horaria estabelecida para o curso de Comunicagio Social através de atividades extra-
disciplinares.
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caracteristicas oferecidas pela rede. “Nessa face surgem os links com chamadas para
noticias de fatos que aconteceram no periodo entre as edi¢des, € a comunicagdo entre

jornalista eleitor através de foruns de debates e e-mails’ (MIELNICZUK, 2001).

Ja na terceira fase, surgem iniciativas empresariais e editorias que se destinam
exclusivamente para a Internet. Sio sites, conforme a autora, que exploram a idéia de

uma versao simples para a Web, explorando as potencialidades oferecidas pela rede.

OBJETIVOS

A Revista Uninter.com tem como objetivo principal divulgar assuntos relevantes
para sociedade na forma de reportagens, artigos e entrevistas, entre outros, tendo como
publico-alvo especiamente os jovens na faixa-etaria de 18 a 25 anos, ja que a maior
parte dos que acessam o site da faculdade sio os alunos do grupo Uninter ou aqueles
gue procuram se informar sobre 0s cursos oferecidos pela institui¢ao

Uma segunda finalidade ¢ aproximar os estudantes do curso de Comunicagdo
Social da atividade jornalistica, fazendo com que se sintam mais perto da realidade de
um profissional, que tem como caracteristica escrever textos em varios formatos para
veiculos de comunicagdo digital. Por fim, durante o processo de producdo das matérias
para a Revista Uninter.com ¢ incentivada a busca do exercicio constante da cidadania e

0 desenvolvimento do espirito critico por parte dos alunos.

JUSTIFICATIVA
Atualmente, mais de 14 milhdes de pessoas navegam na internet em busca de
informagdes e entretenimento. Através dos veiculos digitais, internautas e consumidores
tém a condi¢do de acesso a um conteudo diversificado, com facilidade e agilidade.
Esses veiculos digitais sdo bastante parecidos com blogs, que diariamente sdo

atualizados e que acabario se transformando no futuro, em revistas eletronicas, como

explica Luciana Moherdaui’, em seu livro Guia de Estilo Web. “Havera blogs que irdo
evoluir para revistas eletronicas ou portais tematicos a partir de sistemas de publicagdo

gue permitem variar os formatos atuais”. (2007, p. 181)

7 Jornalista e Mestre em comunicagio e culturas contemporaneas pela Faculdade de Comunicagdo da Universidade
Federal daBahia.
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De acordo com Claudia Regina Ziliotto® e Jodo Ernesto Castro®,

osjornais erevistas on-lines concentram caracteristicas de outras midias
— radio, video, multimidia — para tanto, Sdo precursores de um novo
veiculo de comunicativo, que tem como ponto principal a informagao
em rede. A producio e a distribui¢io em rede representam uma
revolugao sobre a midia impressa, visto que as noticias podem correr
nos quatro cantos planeta em questio de segundos, podendo ainda ser
atualizados instantaneamente, 0 que ndo acontece com textos impressos
- Manta— 1997. (2004).

Com isso, manter um veiculo digital com essa amplitude, nesse caso a Revista
Uninter.com, significa possibilitar um aprendizado eficaz, propor uma experiéncia e
aproximagdo do aluno com a futura profissdo, além de distribuir informagdes geradas

pelos proprios estudantes académicos de jornalismo.

DESCRICAO DO PRODUTO

Elaborada no Nucleo de Comunicagdo da Facinter e vinculada ao portal da
ingtitui¢ao educacional Uninter, a Revista Uninter.com conta com atualizagdo quinzenal
e conteiido tematico. No ano passado (2009), foram postadas 19 edi¢des, com os
seguintes temas. Sebo de Curitiba, Negros na Sociedade, Desemprego, Agua, Torcidas
organizadas, entre outros. Atualmente, a revista é dividida em se¢des como “Pagina
Principal”, “Galeria”, “Reportagem”, “Edigdes Anteriores”, “Artigos”, “Filme”, “Dicas
de Sites”, “Enquetes Anteriores”, “Fale Conosco”, “Infografico”, “Editorial”,
“Contos/Cronicas/ Poesias” e “Enquete”.

A publicagio atende a algumas das caracteristicas da web, como interatividade e
multimidialidade. Citando Bardoel e Deuze (2000), a professora Luciana Mielniczuk
explica que a interatividade faz com que o leitor esteja participando de um processo de
relagdo entre veiculos de comunicag@o e usuarios, que podem ser no formato de e-mails,
foruns de discussoes, entre outros.

A noticia online possui a capacidade de fazer com que o leitor/usuario
sinta-se parte do processo. Isto pode acontecer de diversas maneiras,
entre elas, pela troca de e-mails entre leitores e jornalistas, através da
disponibilizagdo da opinido dos leitores, como ¢ feito em sites que
abrigam foruns de discussdes; através de chats com jornalistas. Porém,
0s autores ndo contemplam a perspectiva da interatividade no ambito da

8 Mestre em Engenharia de Produgio pela UFSC. Professora do Instituto de Ensino Superior de Florianopolis — SC.
® Mestre em Engenharia de Produgio pela UFSC. Professor de engenharia da economia da UFSC. Coordenador do
Laboratério de Sistemas de Apoio a Decisdo.
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propria noticia, ou seja, a navegagdo pelo hipertexto que, conforme
Machado (1997) congtitui também uma situagio interativa.(2001).

J4 a multimidialidade trata da transposi¢do dos métodos e formatos das midias
tradicionais para a narragido dos contetdos jornalisticos, No contexto do webjornalismo,
multimidialidade trata-se da convergéncia dos formatos das midias tradicionais (imagem,
texto e som) na narragdo do fato jornalistico.

Para Pollyana Ferrari, os elementos que compdem o conteudo online vdo muito
além dos tradicionalmente utilizados na cobertura impressa — textos, fotos e graficos.
“Podemos adicionar a isto seqiiéncia de videos, audio e ilustragdo animada”. (2006, p.
39).

Na Revista Uninter.com Sao utilizadas como forma de interatividade as enquetes,
onde os internautas podem dar sua opinido sobre o assunto, podendo assim sugerir a
criagdo de novas publicagdes, como foi o caso da edi¢do “Torcidas Organizadas”. Outra
forma de interagdo entre a revista e o leitor ¢ o “Fale conosco”, que permite que a
pessoa envie criticas, sugestoes, idéias de pauta, comentarios das matérias, preenchendo
um formulario na pagina e enviando sua mensagem.

O conteido das edicdes da revista digital ¢ definido a partir de reunides de
pautas, realizadas todas as quartas-feiras com os alunos do curso de Jornalismo, para a
escolha dos temas e distribuigdo das matérias para que cada estudante realize sua
reportagem. Os colaboradores tém o prazo de 10 dias para a entrega do material e, na
medida do possivel, sdo realizados outros encontros com o objetivo de sanar as dividas
e serem feitas as corregdes que surgem no desenvolvimento do trabalho.

As matérias sdo publicadas sempre nos dia 01 e 15 de cada més. Ha uma equipe
de estagiarios trabalhando no Nucleo de Comunicagdo e que sdo responsaveis pelas
postagens de matérias, fotos, videos e audios de cada edigdo, além de também participar
do processo de produgio das reportagens.

Os arquivos de imagens e videos produzidos sdo publicados primeiramente no
endereco do Flickr™ (www.flickr.com/unintercom), tendo o objetivo de linkar as
imagens/videos ao enderego eletronico da revista. Um exemplo pode ser constatado na
edicdo “Lendas Urbanas” (n° 49 - 2* Quinzena de Junho/2009), que contou com matéria
de capa, reportagens, filme, galeria, artigo, dicas de sites, edigdes anteriores, enquete

anterior, expediente e fale conosco.

10 Site da web para hospedagens de imagens fotograficas e videos.
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A edi¢ao contou com reportagens sobre cada uma das mais conhecidas lendas
da capital paranaense, e que fazem parte o folclore curitibano e, aem dos textos,
trouxe ainda uma entrevista em video com Aymoré¢ Indio do Brasl, professor e
historiador da Secretaria de Cultura do Parana, sobre esse mesmo assunto.
A Revista Uninter.com conta com a colaboragdo dos alunos de Publicidade,
Propaganda e Marketing e Produgdo Editorial ¢ Multimidia na produgdo dos topos,
cartazes para divulgagdo (impressos e eletronicos), e alguns artigos assinados, tendo

como contexto o temada edi¢io, além de criticas de filmes, entre outros conteudos.

CONSIDERACOES FINAIS

O trabalho sistematico desenvolvido na Revista Uninter.com tem demonstrado
aos estudantes do curso de jornalismo da Facinter a oportunidade de estar em contato
com 0s novos desafios proporcionados pelo jornalismo digital. Muita coisa ainda ¢é
preciso aprender com o processo de evolugdo das midias digitais ¢ até mesmo com 0
modo como produgio jornalistica ira se adaptar aos novos desafios proporcionados pela
internet. A Revista Uninter.com, neste sentido, faz parte desse processo de adaptacio e
transformagdes, tendo como meta principal colocar o estudante em contato com as

novas praticas jornalisticas, Sem esquecer do exercicio da ética ¢ da cidadania.
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