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RESUMO

Analisando os produtos existentes no mercado, vesals inovar criando uma forma de

encarte diferente para albuns musicais, uma foatantente inesperada que propde uma
nova maneira de se comercializar e de se ouviraaufiessoas que gostam de ir dormir
ouvindo musica, mas se incomodam com o fato dguermsar fones de ouvido, ou ouvir a

musica com o volume alto agora tem a op¢do de oowgica pelo seu proprio travesseiro

sem nenhum incomodo.

PALAVRAS-CHAVE: inovacao; encarte; musica; travesseiro;

1 INTRODUCAO

Criamos este produto com o intuito de inovar a todea apresentar albuns musicais para as
pessoas que gostam de ouvir enquanto estdo deitisldeas 0 nosso produto tambéem
proporciona que as pessoas possam ouvir musicasegssariamente estarem deitadas ou
entdo sem o travesseiro, pois ele permite quetse ceaparelho de seu interior e use-0
como um simpleplayer portatil.

2 OBJETIVOS

Proporcionar aos amantes da musica uma forma inoaa® ouvir suas bandas preferidas.

3 JUSTIFICATIVA

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 20100aéegoria Produgéo Editorial. Modalidade Encartéldem
musical / DVD / Video (avulso).

2 Aluno lider do grupo e estudante do 2° Semest@utso Publicidade e Propaganda email: danjohann@apeco.edu.br.
3 Estudante do 2° Semestre do Curso Publicidadepaanda email: mauricy@unochapeco.edu.br.

4 Estudante do 2° Semestre do Curso Publicidadepaganda email: otavioavg@unochapeco.edu.br

50rientador do trabalho. Professor do Curso PubligdaPropaganda, email: ericoassis@unochapeca.edu.b
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E uma novo jeito de se comercializar albuns musisaindo das tradicionais caixinhas e
CD’s, partindo para um novo modelo que tem maisdatie do que a caixinha que ndo
possui nenhuma utilidade a ndo ser guardar o GBmiBém partindo para uma nova midia
gue nao é o disco, usando a memdtash. Seguindo esta perspectiva resolvemos
desenvolver este trabalho para diferenciar o atueicado, que estd estagnado e néo

demonstra nenhum sinal de evolugéo.

5 METODOS E TECNICAS UTILIZADAS

Ap6s uma reunido com os integrantes do grupo dedisiqual seria o nosso foco de

trabalho. A partir disto usamos programas de edicafica para criarmos as pecas:

No embalo dos seus sonhos

Este é 0 nosso encarte de album musical
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EATLES

Travesseiro Beatles colection
No embalo dos seus sonhos.

Nem eles nGo guerem mais sair
da cama.

Anuncio do encarte da banda The Beatles
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Encarte da banda Pink Floyd
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Anuncio do produto

Também utilizamos estes programas para criarme$egale a descricdo dos produtos.
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Quanto a maneira de se pensar em marketing parmdaseoi lembrado o Mix de
Marketing do livro de Kotler, incluindo os 4P’s pele citado na obra, que sdo: Produto,

Preco, Praca e Promocéo.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

O dispositivo eletrénico no travesseiro funcionancenergia elétrica, € acompanhado por
duas baterias recarregaveis de grande duracdoogsiitita aos consumidores retirarem o
aparelho de som do interior do travesseiro e atilizcomo dispositivo de audio portatil.

O tecido do travesseiro é composto de 70% de aiged20% de poliéster e o produto €
composto por 100% de visco elastico. Além disstagesseiro possui em seu dispositivo
de audio um equipamento eletrbnico que possihiiitdio a conexdo de aparelhos MP3
externos pela entrada USB, como o armazenamentolsgé&cas no proprio dispositivo
gracas a sua memofiash.

Outra funcionalidade do travesseiro € o despertadegrado que ele possui, em que se

pode definir a masica e o horario que ele vai diéape

6 CONSIDERACOES

Concluimos neste trabalho que a inovacdo € ne@gsda nos incentivar a cultuar a

musica apreciando os artistas que mantém a musieaemn nossas vidas. Concluimos

também que o nosso produto vai ajudar a indusirniagrafica a se restabelecer no cenario

atual.

OBS: ERICO, nido temos nenhuma referencia bibliagaaE necessario ou o paper pode
ser enviado sem isso ?
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