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RESUMO

A atividade de assessoria de imprensa na Expogua foi realizada como atividade de
extensdo universitaria com os alunos de terceiro ano de jornalismo da Unicentro, orientados
pelo professor Francismar Formentdo. O evento foi uma oportunidade dos alunos
colocarem em préatica conhecimentos de aula, numa interacdo entre universidade e
sociedade.
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INTRODUCAO

A assessoria de imprensa é uma atividade que ha muito tempo vem crescendo e
tornando-se cada vez mais necessaria tanto para Orgdos publicos como privados.
Basicamente, a assessoria de imprensa, € um trabalho feito por jornalistas que consiste no
envio frequente de informacdes jornalisticas, das organizacOes assessoradas, para veiculos
de comunicacdo em geral, como jornais, revistas, agéncia de noticias e emissoras de radio.

Constatando-se a importancia desse trabalho, e dentro da disciplina de assessoria de
imprensa do terceiro ano de jornalismo da Unicentro, foi proposto aos alunos dessa turma,
pelo professor da disciplina Francismar Formentéo, realizar uma atividade extensionista de

assessoria a 34° expogua.

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010, na Categoria de jornalismo , modalidade assessoria de imprensa.
2 Aluno lider do grupo e estudante do 4° ano do Curso de Jornalismo, email:glarinb@yahoo.com.br
3Orientador do trabalho. Professor do Curso Jornalismo , email: .
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A expogua é uma feira realizada todos os anos na cidade de Guarapuava, o0 evento é
0 mais importante, na area do agronegdcio, para a regido. Até entdo nunca havia sido
realizado um projeto extensionista nesse sentido para essa feira. Antes da realizagéo da
mesma, 0s alunos participantes do projeto, passaram por um preparo, incluindo um estudo
sobre a feira, como ela funciona, sua importancia regional e passando ao planejamento das
atividades de assessoria que seriam desenvolvidas durante a feira. Depois da fase de
preparacdo os alunos passaram para a fase pratica propriamente dita, onde 0s mesmos
puderam acompanhar de fato como é o funcionamento de uma assessoria de imprensa em
uma grande feira. Ao total foram realizadas diversas entrevistas, releases e matérias

institucionais que permitiram grande aprendizado para os alunos.

2 OBJETIVO

Dentro da disciplina de assessoria de imprensa do terceiro ano de jornalismo da
Unicentro, o aluno tem o conhecimento de como funciona uma assessoria de imprensa, e de
qual é o papel do jornalista dentro da mesma. Apesar do conhecimento teérico ser muito
importante, é através da préatica que os alunos podem adquirir experiéncia que pode auxilia-
los no mercado de trabalho.

O objetivo do projeto extensionista de assessoria da 34° expogua, foi o de propiciar
um aprendizado para os alunos, daquilo que até entdo eles sé haviam visto na teoria e, sem
duvida, colaborar para a melhoria da comunicacdo interna e externa da feira, deixando a
comunidade mais informada do que acontecia no evento e abastecendo os veiculos de
comunicacdo com informacdes jornalisticamente relevantes.

3 JUSTIFICATIVA

O conceito de assessoria de imprensa esta associado a dois aspectos fundamentais: a
necessidade de se divulgar opinides e realizagdes de um individuo ou grupo de pessoas e a
existéncia de um conjunto de instituicbes (meios de comunicacgdo), onde essas informagdes
possam ser divulgadas. Na atualidade, uma assessoria de imprensa € muito importante,
porque além da essencial tarefa atual de se comunicar bem, interna e externamente, o
trabalho do assessor de imprensa também estad — dependendo do caso, em menor ou maior
grau — relacionado com a formacéo de opinido publica, na medida em que pretende atingir
um determinado numero de pessoas com uma mensagem, influenciando o que pensam esses

receptores (publicos interno e/ou externo do assessorado).
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Segundo o Manual de Assessoria de Imprensa da Fenaj “um trabalho continuado de
Assessoria de Imprensa permitird a empresa criar um vinculo de confianga com os veiculos
de comunicacdo e sedimentar sua imagem de forma positiva na sociedade”. (FENAJ, 2007,
p.8)

Para uma reflexdo critica da comunicacdo em assessoria de imprensa é importante
destacar os estudos da comunicacdo e da cultura que agrega estudiosos que apresentam a
perspectiva do impacto das tecnologias da informacdo na sociedade contemporanea,
enfatizando a recepcdo dessas tecnologias sobre as ciéncias, sobre as formas novas de
representacdo da realidade e sobre a interacdo entre 0s novos espacos publicos e 0s novos
sujeitos sociais. Varios autores analisam a nova ordem fundada na sociedade da
informacdo: sua mercantilizacdo, sua eticidade, seus multiplos objetos, suas técnicas e seus
mecanismos de construgdo de realidades, suas mediagdes.

Para Muniz Sodré (SODRE. In: MORAES, 2006, p. 21), a midiatizacdo é mediacio
social prevalente no mundo atual com autonomia e espaco particular. Ela tem como objeto
fundante a interatividade continua, articulando-se em multiplas formas hibridas com as
varias organizagfes sociais, todas elas organicamente articuladas em suas finalidades
mercadoldgicas. A midiatizacdo promove o reflexo do real, que é aquele preconizado pela
propria tecnologia. Ela implica em qualificar a vida, como o sujeito atua no mundo, “A
midiatizacdo pode ser pensada como um novo bios, uma espécie de quarta esfera
existencial, com uma qualificacdo cultural prépria (uma “tecnocultura™), historicamente
justificada pelo imperativo de redefinicio do espaco publico burgués.” (SODRE. In:
MORAES, 2006, p. 22).

Desta forma, a imagem, principalmente com 0s recursos e inovagdes tecnologicas,
aparece como signo essencial de comunicagdo num processo de continua mudanca. O que
se considera inovacdo, isto é, apresentar o produto de uma forma original e que faz com que
a empresa continue ativa no mercado, comporta um processo de argumentagdo expressa
numa logica propria. No caso da imprensa, funda-se na construcdo historica do imaginario,
memoria simbolica enraizada na cultura ocidental (MARTIN-BARBERO. In: MORAES,
2006, p. 61).

Na atualidade frenética, as relagdes humanas tendem a virtualizar-se ou
telerrealizar-se no cenario da midiatizacdo, caracterizado por mediacdes e
interacOes baseadas em dispositivos teleinformacionais (SODRE, 2002, p.
21-25). As tecnointeracdes exercem influéncia marcante nos padrdes de
sociabilidade e nas percepcBes dos individuos. As safras mididticas
generalizam textos e imagens que estruturam simbolicamente a vida e a
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producdo acentuando o ethos do consumo. (MORAES. In.: MORAES,
2006, p. 36).

Para Frédric Jameson (1995), a cultura é convertida em economia e a economia se
transforma em cultura, dissipando-se as fronteiras entre a vida cultural e a vida econémica.
A cultura passa a ser um empreendimento comercial e sua producgéo industrial se sofistica
nos musicais, nos filmes ou na propria comunicacdo de imprensa, passando a ser
segmentada e a contar com a elaboracdo de especialistas, mantendo a padronizacdo como
forma subliminar. (MORAES. In: MORAES, 2006, p. 37).

Esta reflexdo permite transmutar a discussdao da inferéncia tecnolégica como
também resultado da exigéncia de um mercado competitivo e que, nesta combinacao
espaco-tempo, procura otimizar a lucratividade e, no caso da hegemonia da comunicacao,
como apresenta o0 autor, apresentar vozes ao mercado para que este possa buscar, além de

sua legitimidade, forca e capacidade de perduragéo.

Devido a importancia do trabalho de assessoria de imprensa, € visto que uma feira
como a expogua , considerada a maior exposicdo feira agropecuaria e industrial de
Guarapuava e regido, e em 2009 completou sua 34° edicdo, necessita de um trabalho
continuado de assessoria. A feira, que acontece todos os anos tem destaque nacional e €
uma oportunidade de negocios e troca de idéias entre produtores e comerciantes de varios
lugares.A expogua € organizada atualmente pela Sociedade Rural de Guarapuava em
parceria com a ACIG (associacdo comercial e industrial de Guarapuava), movimentando
cerca de 1 milhdo de reais nos leildes e mais de 5 milhdes na &rea de industria e comércio.

Vendo o tamanho da feira é essencial o trabalho da assessoria, a necessidade do
trabalho foi sentida pela entidade organizadora do evento, a SRG, e foi uma excelente
oportunidade de aprendizado para os alunos, essas duas necessidades unira-se muito bem,

na assessoria da expogua 2009.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

O conhecimento sobre a comunicacgéo surge principalmente devido a proliferacdo de
diversos sistemas de transmissdo de dados, destaque para a idéia da comunicacdo como
sendo aquela da reproducdo dos estados mentais (MATTELART, 2004). Neste sentido, “é
preciso pensar de maneira diferente, portanto, a questdo da liberdade e da democracia. A

liberdade politica ndo pode se resumir no direito de exercer a propria vontade. Ela reside
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igualmente no direito de dominar o processo de formacgédo dessa vontade” (MATTELART,
2004, p.187). Pensando nas possibilidades de relacdo entre os diversos conhecimentos, a
filosofia da linguagem de Bakhtin apresenta a alteridade e o dialogismo como métodos, ndo
pensando a alteridade como diferenga ou como par antagdnico do sujeito. Nao estabelece
também ordenagdo, combinacdo de ordem valorativa ou normativa. O significado da
alteridade ocorre entre 0 Eu e o Outro como interacdo em que ambos se incluem
mutuamente. As relacGes reciprocas se definem na triade eu-para-mim, no outro-para-mim
e No eu-para-o outro, como agdo concreta, ato em realizagcdo que requer compreenséo
responsiva e assuncdo responsavel (responsabilidade) de ordem ética e cognitiva. Nesse
processo, 0s sujeitos participam ativamente da interacdo, experienciam o mundo em acgéo
situada, avaliativa e valorada. O método de estudo da comunicacdo centrado na semidtica
bakhtiniana tem o signo ideoldgico como fator na interagdo e na socializacdo do homem e
mais ainda, propulsor da a¢do material que transforma o préprio homem e a natureza. Os
signos assumem forma e conteddo, conduzindo o sentido para a materializacdo dos

processos de comunicacéo.
5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Para realizar a assessoria da 34° Expogua, meses antes da realizacdo da mesma, 0s
alunos passaram por um preparo, com o estudo e o planejamento das atividades que seriam
realizadas na feira, inclusive visitando o local em que é realizado o evento, tudo isso
colaborou para que os alunos pudessem conhecer melhor o lugar e também a diretoria da
Sociedade Rural de Guarapuava, entidade responsavel por organizar o evento e com qual
tiveram que estar em constante contato. Além de se interar mais sobre o assessorado, foi
feito antecipadamente um levantamento de todas as midias do Parana, (mailling-list)
pegando o contato de radios, sites, TVs e meios impressos, para onde o material produzido
na Expogua pudesse ser enviado.

Depois da pesquisa e do preparo dos alunos, passamos a parte pratica onde pudemos
trabalhar e acompanhar a 34° Expogua, realizada entre 07 e 16 agosto, no parque Lacerda
Werneck. No parque foi disponibilizada aos alunos uma sala que serviu de local de
trabalho. O trabalho desenvolvido durante a feira foi o da producdo de releases, matérias
enviadas para a radio Universitaria FM e outros, além do preparo de um boletim interno da
feira. Além disso, também foram produzidos VTs (reportagens em video). O material

produzido foi enviado para a mailling-list montada pelos alunos, e também abastecia
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diariamente o site da sociedade rural de Guarapuava, que no periodo da feira recebeu
recorde de acessos. No total foram produzidos mais de 70 matérias institucionais durante 0s
9 dias do evento, releases e materiais, como entrevistas em audio e video, além de diversas
fotografias. Destaque para entrevistas realizadas pela equipe com autoridades e
disponibilizadas para a imprensa e comunidade em geral. Tudo o que foi produzido,
permitiu um grande aprendizado e conhecimento para 0s alunos participantes.

Apdbs algumas adaptacbes e discusssdes iniciais, alguns planos tiveram que ser
refeitos, e o trabalho foi gradativamente tomando sua linearidade. Ap6s algumas discussfes
iniciais, a producdo de releases também funcionou, o site da SRG foi abastecido
diariamente, entrevistas com autoridades também foram feitas e boletins para a radio
universitaria 99,7 e para circulacdo interna também foram realizados. O material produzido
foi enviado também para a imprensa regional. No total foram produzidos mais de 70
matérias institucionais durante os nove dias do evento, releases e materiais, como
entrevistas em audio e video, além de diversas fotografias. Destaque para entrevistas
realizadas pela equipe com autoridades e disponibilizadas para a imprensa e comunidade

em geral.

6 CONSIDERACOES

Durante todo o trabalho realizado na feira, os alunos puderam por em prética, tudo o
que tinham visto na teoria, visualizaram como funciona de fato uma assessoria de imprensa,
e conviveram também com as dificuldades de trabalhar em uma feira de grande porte e
importancia para a regido. Sem duavida, todos os alunos que participaram, adquiriram
experiéncia, que podera auxilia-los no mercado de trabalho. E importante frisar que toda a
participacdo dos alunos na feira foi discutida entre alunos e professor tanto no decorrer
quanto apos a feira, inclusive com a auto-avaliacdo do trabalho dos académicos. Também é
importante ressaltar a contribuicdo da universidade com este projeto para a comunidade,
possibilidade de acesso a informacdo periddica sobre o principal evento da cidade de
Guarapuava.

A atividade de assessoria durante a 34° expogua permitiu aos alunos colocar em
pratica o conhecimento visto na teoria, visualizando como funciona de fato uma assessoria
de imprensa, e convivendo também com as dificuldades de trabalhar em uma feira de

grande porte e importancia para a regido.
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Para a SRG, entidade organizadora do evento, o servigo prestado também contribuiu
para aprimorar, mesmo que sutilmente, o contato da associacdo organizadora com a
imprensa. Apesar das falhas e dificuldades, sem divida, todos os alunos que participaram,

adquiriram experiéncia, que podera auxilia-los no mercado de trabalho futuramente.
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