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RESUMO

A Campanha Antidrogas é um projeto social da Un@ssapus de Joacaba desenvolvido
por académicos dos Cursos de Comunicacdo Socidisoglina Agéncia Experimental.
Ela foi criada com o tema “terror”, conceituandoréBas, néo transforme sua vida em um
filme de terror’, com a finalidade de prevenir enscentizar os jovens académicos e o
publico em geral sobre o uso indevido de drogasarApanha e os materiais de divulgagéo
foram elaborados seguindo o conceito de um filmeeder relacionado a vida de um
viciado em drogas. A abordagem utilizada em tod®snateriais de comunicacdo tem
ligacdo a responsabilidade social e a preocupac&o aj instituicAo possui por seus
académicos e todos os jovens.
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1 INTRODUCAO
A Campanha Antidrogas é um projeto social que agdaCampus de Joacaba

desenvolveu perante a preocupacdo com seus académica sociedade, vendo a

necessidade de conscientiza-los e preveni-los sorde drogas.

! Trabalho submetido ao XVII Prémio Expocom 2010,Qaegoria Publicidade e Propaganda, modalidade Gdrapa
Publicitaria.
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O indicio do uso de drogas por académicos e anfhu€mcia que estes possam ter
sobre outros académicos que nao usam drogas, fez gu® pensassemos em uma
campanha com imagens impactantes para que aos @¢hggiem ndo usa drogas seja
chocante. Segundo BARTHES (1984, p. 39), “cospectator, sO me interessava pela
fotografia por “sentimento”; queria aprofunda-l@oncomo uma questdo (um tema), mas
como uma ferida: vejo, sinto, portanto noto, olleaso”.

Esse aprofundamento que Barthes cita, € o nossoigal objetivo da campanha,
gue se encaixa em prevenir e conscientizar os ageol® alertando sobre os maleficios do
uso de drogas. O grande desafio dessa campanheader o terror dos filmes o mais
proximo da vida real de um viciado em drogas natdéirguase final do seu corpo. Isso para
guem nao usa drogas € uma forma clara de mosteao g para um viciado pode ser a

morte, fazendo com que sua vida se transforme effiimmde terror.

2 OBJETIVO

Conscientizar de uma forma chocante os académitwe s maleficios do uso de
drogas para que reflitam sobre os danos causattos@esumo, prevenindo quem néo usa
drogas os alertando sobre a vida de viciados queiskem em um mundo de terror que
pode ndo ter retorno. Além disso, demonstrar acppEscao da instituicdo com o futuro de

seus académicos.

3 JUSTIFICATIVA

A Campanha Antidrogas é voltada para académicdsndascCampus de Joacaba,
suas extensdes em Tangara, Capinzal, Campos Naowak e sociedade. A campanha é
preventiva e como meio de atingir o publico alvouiilizado midias de massa com acesso
direto desse publico. As pecgas produzidas fazeagdig da vida real de um viciado a um
filme de terror, detalhando de maneira chocantsuano de drogas em seu limite do corpo,
mergulhado em um mundo de terror e dor, que podeteraretorno podendo chegar a
morte.

BARTHES (1984, p. 62), “no fundo, a fotografia ébgersiva, ndo quando
aterroriza, perturba ou mesmo estigmatiza, masdpuépensativa’. Por isso, o0 impacto da
realidade € melhor maneira de fazer com que o:gopensem ou reflitam que drogas nao

é diversédo, e sim, autodestruicdo fisica, moralceéab
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4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

E primeiro lugar foi realizado a identidade visdal campanha, comecando pela

logomarca.

Figura 1: Marca “Campanha Antidrogas”
Fonte: Barbosa; Lemos; Petry e Xavier (2009)

ESPINALT (19--, p.123 a 124), afirma que “[...] Uslogan’ nos leva a demonstrar
que o éxito do mesmo depende de saber atingir  glas motivacdes que quer mobilizar
e estimular. [...] Pelo menos, ao se estabelecésslagan”, precisa-se pensar na psicologia
das pessoas as quais se dirige”.

O dogan da campanha € 0 nosso préprio conceito, Drogade-tihinsforme sua
vida em um filme de terror. Um conceito que refoacaecessidade de prevencdo com o
“Néao transforme”, que transparece o nosso objgtiwocipal: Nao faca, ndo use, nao se
vicie, conscientize-se antes de entrar nesse mumdomnundo que s6 0s mais criativos
roteiristas de Hollywood conseguem representar, mamdo de dor, soliddo, panico e
morte.

Buscamos criar uma identificagdo entre a campanba académicos, utilizando
rostos jovens, de ambos os sexos, para que o0 acad@ossa se imaginar dentro da
situacdo demonstrada em cada peca, tendo suanddada em um roteiro de angustia,
soliddo e morte, ou seja, sua vida transformadararfiime de terror. Segundo NELSON e
LEWIS (2001, p.119), “o sofisticado casamento dasagem com o publico alvo é a chave

do relacionamento com o publico alvo [...]". Pasoi desenvolvemos as pecas:
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4.1 Cartazes

O cartaz € uma peca de ampla visibilidade, a melsmeona para a ideia que todas
as pecas estao abordando, fazendo assim uma ligag@@om a outra. Foram feitos sete
tipos de cartazes com diferentes tipos de drogamagens. Por serem varios, foram
distribuidos por todos os corredores da Undemopus de Joagaba e suas extensdes para

manter o contato direto com todos os académicos.

Ele precisa ter muita sorte
. para permanecer vivo.

Ele achou que era
penas uma brincadeira.

UNOESC.

L um filme g terrnr

Ele finha tudo...
© Menos limite.

 Ele ndo tirou a pedra
- do seu caminho.

Ela ndo se reconhece % Ela foi avisada...
*mais no espelho. E agora esta condenada. -

falta de.

ue vail acontecer se vocd ndo avitar o ALCOOL.
et
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Figura 2: Cartazes “Campanha Antidrogas”
Fonte: Barbosa; Lemos; Petry e Xavier (2009)

4.2 Outdoor

Utilizamos ooutdoor por ser uma midia que atinge com maior rapideassa) tem
como grande beneficio o impacto causado por suas&go, permitindo que o publico o
veja varias vezes, e sendo sua mensagem transndiédorma enxuta e de rapido
entendimento de informacgdes. @#doors servirdo como sustentagcédo para fixar o slogan

da campanha com as imagens que fazem associagégass
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Figura 3: Outdoors “Campanha Antidrogas”
Fonte: Barbosa; Lemos; Petry e Xavier (2009)
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4.3 Twitter

No twitter contém informacfes sobre a campanha, e étpeler que sera
atingido um dos objetivos principais, o de inforroaracadémicos e os jovens de maneira
geral que enfrentam problemas com vicios ou queativeram contato com drogas, sobre

os maleficios do uso de drogas e suas consequéncias
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_, Name Carripanha Aidrogas
= . 5 Bio Camparia Anfidiogas
mes  antidrogas Unieec 2008
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(=% JohnPP_PP UhUl.. Parabéns Fran, Leo, Andy e Danl...a “Following
campanha ficad mults boa D quem guiser conferir e - i
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Nosso blog esté guase pronto, em breve infarmagies para que R Rs:s\[;ed ofantidtonass

woré nao transforme a sua vida em um filme de terror|

RT - @paulosantos_860 Académicos de Publicdade &
Propaganda da Unoesc ganham mais um premio estacual
http:dcomunicacacjoacabiad,

@rerpuce! Muito obrigado pelo carinha Fer, ve t8m uma grande
parcela nisso tudol Esse prémia tambem & seul Te amamos,
saudaries|

4 Campanha Antidragas entrara a mil e 2010 4 premiada em 12

lugar em 'Campanha Publicitaria’ pelo Talenta Universitarial

Campanha artidrogas entrard a mil em 2010, E ja premiada em 12
lugar em 'Campanha Publicitariat pelo Talento Universitario
712 P Moy 28, 2008 vis ek

@delarizz Acompanhe udo o que vl rolar nessa campanhia

Fhi BERVEN

Figura 4:Twitter “Campanha Antidrogas”
Fonte: Barbosa; Lemos; Petry e Xavier (2009

4.4NVT

Para divulgar a campanha o VT foi veiculado nassaonas da regido. Foi feito com
imagens de forte impacto, totalmente baseado naada dos usuarios de drogas, é

objetivo e abrange com clareza o conceito e o tema.

4.4.1 Storyline

Garota no banheiro cheirando cocaina com seu escrrendo, depois passa para o
rapaz na escada fumando crack em uma lata, todmadlo. Depois aparece uma mulher
sentada e apoiada na parede comecando a injetaindemo braco, com reacbes de

alucinacao, convulsao e overdose fatal.
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4.4.2 Roteiro Americano

1. Cena 1 — Interna - Banheiro — Droga: Cocaina

Garota no banheiro cheirando cocaina, destacasdogramento no nariz.

2. Cena 2 - Externa — Escada — Noite — Droga: Crack

Rapaz na escada colocando lata na boca, acendé&mnaamrdo Crack, destacando as
alucinacdes causadas pelo uso da droga.

3. Cena 3 — Externa — Canto Escuro — Noite — Drbelgaoina

Mulher sentada e apoiada na parede comecandadar ingroina no braco, destacando as
reacdes como alucinagdes, convulsao e overdose fata

4. Assinatura Campanha

Drogas, nao transforme sua vida em um filme deterr

5. Logomarcas Finais

Logomarcas dos Cursos de Comunicacéo Social eoenbrga da Unoesc.

Trilha: Terror

4.5 Spot

O spot foi feito no formato de 30”, € um meio de contécil e diario com o0s
académicos. Foi veiculado na radio da Uno€ampus de Joacaba e aborda os medos

causados pelas drogas na vida de um usuario.

Locucgéo Técnica

Loc. (masc) 1: Imagine um filme que te d&obe trilha

MEDO. Trilha cai para BG

Trilha sobe: Alguns segundos
Loc. (masc) 1: As DROGAS séao PIORES.
As drogas GUARDAM os piores medos| Trilha cai para BG

Loc. (fem) 1 (sussurro): Dor, sofrimento
vergonha, agonia, morte.

Loc. (masc) 1: Todos os dias as DROGAS
entram em cena navida de muitos
jovens. N&o seja 0 proximo protagonista
no mundo das drogas.

1S4

Loc. (masc/fem) 1 (sussurro): Drogas nao
transforme sua vida em um filme de tertofrilha cai para BG
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5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

A Campanha Antidrogas € um projeto social desemolpgela Unoes€ampus de
Joacaba e que em 2009, académicos dos Cursos deicagdo Social com habilitacdo em
Publicidade e Propaganda, desenvolveram essa campmando prevenir e conscientizar
0s académicos sobre os maleficios do uso de dr@pasma e o conceito da campanha
“Drogas, nao transforme sua vida em um filme det&rfoi uma forma de mostrar para os

académicos a ligagao que um filme de terror tem @wma real de quem usa drogas.

6 CONSIDERACOES

A imagem de jovens usando drogas em sua fase lgoiteorpo, trabalhado nas
pecas, fez com que os académicos se identificagsem o problema, até mesmo se
colocando no lugar do usuario. As imagens sao dedgrimpacto e foi isso que ajudou
esses jovens a verem o0 outro lado do usuario, ndprazer e diversao”, mas a
autodestruicdo que as drogas causam. A ideia @ataeer algo bonito, mas que fizesse
refletir. A campanha trouxe e vem trazendo bongltasos.

Essa acéo fez com que fosse reforcada a preocugaeainstituicdo tem com seus

académicos ou futuros académicos perante a neadssie prevencao do uso de drogas.
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