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RESUMO

O trabalho discorre sobre o processo de pesquisa e producdo da logomarca para uma
proposta de TV universitaria baseada na interatividade e expressdo, a Fala:tv. O estudo
valeu-se da histdria da televisdo e sua influéncia nas teorias comunicacionais do séc. XX,
além das teorias em linguagem e semidtica para a criacdo do simbolo. O projeto aposta na
televisdo como ferramenta para o desenvolvimento coletivo dentro das instituicbes de
ensino e sua identidade visual busca incentivar a participacdo do publico académico.
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1 INTRODUCAO

O século XX viu nascer o objeto que, mesmo fixado ao gosto e cultura populares,
foi alvo de inflamados discursos e ilustrou diversas teorias comunicacionais. A televisao foi
apresentada pela primeira vez ao pablico em 1939, na Feira Mundial em Nova York e seu
periodo inicial foi marcado pela experimentacdo técnica, sob o olhar das ja estabelecidas
redes de radiotransmissdo (BRIGGS e BURKE, 2006. p.233). A populariza¢cdo do meio e a
expansdo de sua influéncia territorial criaram, segundo Briggs e Burke (ibid), a chamada
idade da televisdo, com inicio em 1950.

Mais do que uma midia poderosa, Santaella (2001. P.25) destacou o poder de
mobilizacdo da comunicacdo massiva protagonizado pela televisdo e anteriormente pelo
radio. Suas transmissdes fundamentadas na publicidade proporcionaram um campo de
discussdes que justificou os estudos em comunicacdo como area de conhecimento e
pesquisa cientifica. As varias teorias comunicacionais, entretanto, ndo analisaram a

televisdo de forma completa e com énfase em seu contetdo na visdo de Machado (2000.
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P.17-20). Para o autor, o olhar critico de Adorno gerou uma definicdo de que a televisao é
“congenitamente ma”, sendo o apice da estandartizagdo e formatagdo de produto dada ao
conteddo pela Industra Cultural.

Mcluhan compds analises voltadas & abrangéncia da midia e ndo ao contetdo
exposto por ela. Assim, pela imagem mosaicada e pelo “siléncio auto-imposto” pelas redes
de transmissdo, definiu a televisdo como sendo um meio frio (1996. P.346). A televisao,

para o autor, envolve o telespectador:

O telespectador é envolvido e ativamente participante. (...) Um meio frio — palavra falada,
manuscrito ou TV — d& muito mais margem ao ouvinte ou usuario do que um meio quente.
Se um meio é de alta definicdo, sua participacdo é baixa. Se um meio €é de baixa definicdo,
sua participacao é alta. (1996. p.358).

Os estudos de comunicacdo sobre a televisdo sdo tradicionalmente voltados aos
efeitos gerados na populacdo exposta e ao envolvimento das corporacdes transmissoras no
contexto econémico e politico da sociedade. Com base nesse conceito, muitas teorias
propuseram a funcdo educacional ao meio. Para Briggs e Burke (2006. p.252), as acusagdes
de que a televisao exercia influéncia “inevitavelmente corruptora da sociedade e da cultura”
e levava as pessoas a perderem muito tempo com entretenimento inutil formaram uma
corrente de empresas, primordialmente estatais, com intutito de levar conteddo cultural e
educacional aos lares, a exemplo da BBC na Gra-Bretanha e NHK no Japéo.

O conceito de qualidade em televisdo, porém, nunca encontrou concenso entre
pesquisadores. Para Machado (2000. p.22) “o termo qualidade se presta aos mais diferentes
usos e as mais escorregadias intengdes”. O autor defende (ibid. p.24-25) que a definicdo
para televisdo de qualidade pode passar pelos seguintes significados: qualidade técnica e de
bom uso dos equipamentos, deteccdo e respeito as demandas de interesse do publico,
exploracdo e inovagdo com os recursos de linguagem, carater pedagdgico e construtivo,
poder de mobilizacdo e comocdo do publico, valorizacdo de minorias e integracao nacional
além da exposicdo da diversidade cultural. A defesa de Machado (ibid, p.197) entra no
atributo principal desta pesquisa: as possibilidades de estimulagdo visual. Para ele, a
televisdo ¢ “uma das mais avangadas galerias de arte do mundo e fica bem ai na sua sala de
estar”.

Estimulados pelo vasto ambiente tedrico sobre a televisdo, suas recentes e
constantes modificagfes e com a expectativa de criar uma ferramenta de comunicagdo
televisonada moderna e interativa, 0s envolvidos neste trabalho iniciaram junto ao

desenvolvimento conceitual de conteldo e programacéo a criacdo de sua identidade visual.
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A preocupacgdo com imagem e semidtica fizeram-se presentes desde o inicio das pesquisas,
na expectativa da concretizacdo de um modelo eficiente de midia universitaria, voltada para

demandas do publico e sua mobilizagdo: a Fala:tv.

2 OBJETIVO

No inicio de 2009, a geréncia de marketing da Pontificia Universidade Catolica do
Parand procurou o Nucleo Antena de producdo audiovisual (voltado a todos alunos de
graduacdo em Comunicacdo Social), com a proposta de reativar um sistema de
comunicacdo interna conhecido anteriormente como TV Cantina. O projeto utilizava-se de
televisores instalados nas cantinas do campus Curitiba da instituicdo, que transmitiam
contetdo para o publico académico de forma continua e repetitiva. A geréncia de marketing
da instituicdo deixou a cargo dos integrantes do Nucleo a conceituacdo e desenvolvimento
de um novo formato, baseado no mesmo sistema de aparelhos em pontos de circulacdo dos
alunos.

A intengdo do Ndcleo Antena foi estabelecer um formato de televisdo universitaria
com o0s seguintes objetivos: melhorar a comunicagdo da instituicdo com os alunos,
esclarecer questdes relativas ao cotidiano académico, integrar os alunos dos cursos de
graduacdo em Comunicacdo Social entre as habilitagdes e também entre outros cursos de
graduacdo, dar voz as opinides e sugestdes dos alunos de qualquer curso e também dos
professores e funcionarios, além de promover uma pratica de producdo em audiovisual e
preparacdo para 0 mercado aos alunos participantes.

Com o objetivo de simbolizar e transmitir as intengbes do projeto, iniciou-se a
pesquisa para desenvolvimento de uma logomarca e por consequéncia uma identidade
visual para a TV, denominada Fala:tv. Este simbolo deveria buscar a familiarizagdo com o

publico jovem, alvo principal do projeto, e retratar o espirito de vontade de expressao.

3 JUSTIFICATIVA

Os objetivos da proposta foram sintetiazdos porsteriormente em interatividade,
expressdo, convivéncia e aprendizado. O termo aprendizado é aqui utilizado ndo em seu
sentido de televisdo “meramente pedagdgica” como relatou Machado (2000. p.13), mas
como uma fonte de experiéncia para os alunos do Nucleo em produzir material para TV e

aos académicos em geral ao utilizar uma ferramenta de expressdo que busca democratizar
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as informacdes de interesse coletivo, ou seja, promover a comunicacao desde a etimologia
da palavra, de “um repartir comum de informagdao” (SANTAELLA, 2001. p.19). Para
promover essa pratica, a internet foi escolhida como ferramenta para receber informacGes
do publico e também como meio alternativo de veiculag&o.

O nome, Fala:tv, é uma referencia ao modelo comunicacional de Laswell (ibid.
p.50), que restringe 0s agentes na comunicagao aos termos: quem, diz o que, em que canal,
para quem e com qual efeito. O fato de uma televisdo dar espaco ao telespectador pautar e
até produzir contetdo difere-se da logica linear de tal modelo e foi reafirmado na frase que
tornou-se tema do projeto: “A TV que fala ao aluno ou o aluno que fala a TV?”. O termo
fala pode significar tanto verbalizacdo como didlogo, reclamacéo, desabafo, cumprimento,
ou também aceitacdo pra ouvir o outro, sugerida pela inclusdo dos dois pontos antes da
palavra TV. A grafia do nome foi a primeira iniciativa de design aplicada ao projeto.

Para um projeto de televisdo que pretende ser moderna e jovem a identidade visual,
a qual convivera tanto com equipe produtora como com puablico por muito tempo, deve
acompanhar tal espirito. Para isso, as idéias de programacdo voltaram-se ao conceito do
projeto, sendo: Fala Garoto — programa voltado a divulgacdo de trabalhos e producédo
académica em todas as areas (0 nome € inspirado na frase de Serginho Groisman, famoso
por sua entrevistas com o publico jovem), Fala PUC — espaco para fatos e informacdes
importantes que a instituicdo deseja passar aos alunos. Fala Geral — programa de carater
investigativo que divulga opinides e reclamag6es dos académicos sobre temas relevantes ao
cotidiano do campus. Fala Mestre — ex-académicos ja formados falam das profissdes e do
mercado em programa de entrevistas. Fala e Faz — programa de debates sobre temas
pautados pelos alunos.

Uma logomarca, neste caso, é justificada ndo so pela fungéo de representar um canal
de televisdo universitaria mas também de unificar os diversos subprodutos (programas) sob
a mesma unidade conceitual. Assim, o uso da logo é possivel nos diferentes elementos

gréficos, ou graphics, usados:

Em televisdo, denominam-se graphics todos os recursos visuais (design gréfico, lettering,
logotipo), em geral dindmicos e tridimensionais, destinados a construir a “identidade” visual
da rede, do programa ou dos produtos anunciados, bem como também os créditos, as
chamadas e toda sorte de elementos visuais que se sobrepfem as imagens figurativas
captadas pelas cameras. (MACHADO, 2000. p.199).

Sendo assim, deve-se pensar em um ambiente grafico para televisdo antes mesmo de

produzir e transmitir conteudo gravado por cameras e apresentado por jornalistas. Além dos
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graphics, elementos fisicos como cenario, microfones, equipamentos e até material de

divulgacdo devem ser planejados em relacdo a identidade visual do canal.
4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para o desenvolvimento da identidade visual da Fala:tv a preocupacdo voltou-se
para a simbolizacdo dos objetivos fundamentais (interatividade, expressdo, convivéncia e
aprendizado) em uma logomarca capaz de centralizar o projeto. A iniciativa de receber
contetdo dos telespectadores através da internet e por consequéncia a capacidade de
expressao publica do canal séo as idéias escolhidas para serem transmitidas pela logomarca.

A criacdo de logomarcas segue a ldgica da referéncia ao objeto ou idéia ao invés da
representacdo’. No caso de simbolos que remetam a objetos a representacéo é relativamente
simples, dependendo apenas da técnica. No caso de idéias e conceitos a representacdo
torna-se complicada e tende a apoiar-se em objetos concretos. No caso das logomarcas, 0
uso de referéncias € sustentado pela necessidade de transmitir conceitos como qualidade,
seguranca, jovialidade, entre outros.

Com o objetivo de associar interatividade e expressdo a logomarca, definiu-se o
trabalho de construcdo de uma imagem como simbolo iconico, capaz de levar ao publico

em contato as idéias atribuidas ao projeto e ao simbolo. Desta forma:

Partindo de um modelo triadico de signo, o signo da imagem se constitui de um significante
visual (representamen para Pierce), que remete a um objeto de referéncia ausente e evoca no
observador um significado (interpretante) ou uma idéia do objeto. (SANTAELLA e NOTH,
1998. p.37-38).

A imagem pode, nesse sentido, ser considerada uma metafora do significado do
objeto ou idéia ao que € relacionado (ibid. p.62), aproximando-se da metafora verbal e de
um conceito de metafora de Aristdteles, que consiste em transportar de uma coisa para outra
por analogia (ANDRADE e MEDEIROS, 2006. p. 297). A leitura de uma imagem, no caso
de uma logomarca, estd vinculada a um logotipo, ou seja, uma representacdo verbal da
empresa ou produto simbolizado pela imagem. Tal dependéncia linguistica da imagem
prova-se pela inexisténcia de uma metalinguagem visual propria, uma imagem que possa
dialogar e explicar outra (ibid. p.43). Apesar das diferencas, linguagem e imagem fundem-

se em complementaridade no caso das logomarcas.

5 Referir-se & qualquer objeto ou idéia sugere ao remetimento ao mundo, enquanto a representagéo indica algo
que busca a aproximagdo, mesmo em algo materialmente distinto, do objeto representado. (SANTAELLA e
NOTH, 1998. p.18 apud KACZMAREK 1986, p.88).
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A definicdo das idéias a serem transmitidas e do método de desenvolvimento e
concepcao da logomarca da Fala:tv resultaram, apds diversos esbocos em papel e
posteriomente a criagdo de um simbolo em desenho vetorial da peca fundamental de
identidade visual do projeto. Como dito, a idéia de expressdo foi referenciada pelo baldo de
texto, imagem comum das histérias em quadrinhos, mas encontrados em publicacdes do
século XVIII e com origem nos “textos em forma de rolos que saiam da boca da Virgem e
de outras figuras da arte religiosa medieval (BRIGGS e BURKE, 2006. p.12). O desenho
também apresenta tridimensionalidade e formas com referéncia ao dinamismo e velocidade

da televisdo. O resultado do desenho da logomarca o seguinte:

Logomarca oficial da Fala:tv. 2009.

Entretanto, como parte integrante de um plano de identidade visual para televisdo, a
logomarca da Fala:tv precisara ser atualizada de acordo com as transformag6es do publico e
do canal e também para adequar-se a variedade de contetdo produzido. Sobre isso,
Machado (2000. p.200) afirma: “A necessidade de anunciar em televisdo conduziu ao
desenvolvimento do conceito de logo dindmico, o logo em movimento, que se modifica ao
longo de um certo intervalo de tempo”. O autor exemplifica com a logomarca da rede de
origem estadunidense MTV, que recicla-se e multiplica-se em velocidade frenética, sem
prerder sua esséncia. Com base no conceito de logo dindmico, foram criadas diversas
logomarcas com cores variadas além de um modelo branco capaz de receber um plano de

fundo que adequa-se a necessidade.
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Exemplos de logo dindmico com cores. 2009.

Exemplos de logo dindmico com fotografias. 2009.

Foram desenvolvidas diversas aplicagdes para a logomarca, andncio para revista,
vinhetas e modelos para aplica¢do nos equipamentos. O dinamismo da marca torna-a viva e
constantemente mutavel, o que multiplica exponencialmente as possibilidades de aplicacdo

e variacdo de acordo com 0 momento e necessidade.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagéo
XVII Prémio Expocom 2010 — Exposicéo da Pesquisa Experimental em Comunicacdo

5 DESCRICAO DO PRODUTO

Foi desenvolvida, como parte da construcdo de um sistema de televisdo
universitaria, uma logomarca que refere-se aos atributos de interatividade e expressao,
caracteristicos da proposta. Tal imagem recebeu tratamento para ser trabalhada em diversas
cores e formatos adaptaveis as situacfes em que for aplicada. Na producdo do material
inicial de uso, incluindo a programacao piloto da Fala:tv, a identidade visual foi aplicada e

trabalhada no sentido de valorizar as idéias fundamentais de sua concepcao.

6 CONSIDERACOES

O desafio langado ao Nucleo Antena com o pedido da geréncia de marketing da
PUCPR, originou diversos estudos para o desenvolvimento da nova televisao universitaria
para a instituicdo. Logo, percebeu-se que estudar teorias sobre o meio € um método
interessante, mas ndo completo de conhecer seu potencial e as implicagfes de sua atividade
em cada grupo social.

A multiplicagdo de formatos de conteudo televisivo ao final do século XX, seja em
televisdo a cabo, TV corporativa, entre outros, demonstra como o0 gigante meio de massa
conseguiu subdividir-se e chegar a publicos bem especificos, como o caso das televisdes
universitarias. Pensar em identidade visual para o publico académico é olhar para a historia
da TV mas também para seu futuro, o qual poucos atrevem-se a delimitar.

O projeto Fala:tv seguiu com a producdo da programacéo piloto e de material para
divulgacdo. Agora, depois da aprovacdo do Nucleo e da gestdo da instituicdo, aguarda-se a
instalagdo dos sistemas de transmissdo no campus e a ferramenta de recebimento de
conteddo. Contra o projeto estdo questdes relacionadas a vida universitaria como o ciclo de
renovacdo de alunos e a falta de tempo dos académicos no fim do curso. A favor estdo a
vontade da instituicdo e do Nucleo de promover essa interessante midia interna.

Mesmo assim, 0 processo de pesquisa j& rendeu frutos, e espera-se que tais
informacdes sejam Uteis ndo s6 aos estudiosos ligados a Fala:tv mais quaisquer interessados
na implementacdo ou estudo sobre TV universitaria. Diversos formatos podem coexistir e
interligar-se com as midias que surgirem. Tornar a informac¢do comum a todos é obrigacao
em um ambiente que propGe-se a estimular o interesse a pesquisa e ao conhecimento. A
televisdo ja ¢ uma ferramenta educativa, mas pode ser também um meio de integracéo

social e desenvolvimento coletivo dentro das instituicdes de ensino.
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