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Resumo: Com a pretensdo de ao mesmo tempo informar, eselae também estimular
novas idéias e interesses, retratando situacdes,sqrgiu a idéia da construcdo de
radiodocumentarios da turma do terceiro ano deallsmo da Unicentro na disciplina de
radiojornalismo, objetivando analisar, e mostrarapa populacdo algumas tematicas e
trabalhos relevantes na cidade de Guarapuava,apana proporcionar maior visibilidade
de assuntos interessantes e com relevancia sa@attir dos conceitos de radiojornalismo
e radiodocumentério.
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INTRODUCAO

O radio apresenta-se como uma midia extremamempidgrp capaz de chegar aos
lugares mais distantes, e capaz de atrair a atefggimais variados tipos de pessoas. O

radio € um meio que mexe com as pessoas, quecfal@ada ouvinte.

O radio se expandiu até se tornar um meio de carag®d quase
universal. Percorre 0 mundo em ondas curtas, lmadtinentes numa
funcdo de segundos. D4 um salto até os satélitasrpprimir sua marca
em uma quarta parte do globo terrestre. Traz easdorpara agueles que
nao sabem ler e ajuda a manter contato com os oepodem ver.

(MCLEISH, 2001)
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Outra caracteristica importante do veiculo € addpde que ele tem de estimular a
imaginacéo das pessoas, 0 ouvinte ao ouvir o daeutor diz tenta visualizar o que ouve.

Dentro dos modelos radiofénicos existem diversem&bos, como programas de debate,
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programas com a participacdo do publico, enquetpsgas radiofénicas, e
radiodocumentarios.

Um documentario radiofébnico apresenta fatos, baseacem materiais
documentados, como registros escritos, fontes qderp ser citadas, entrevistas atuais e
coisas do género. “O objetivo fundamental é infarnmaostrar uma historia sempre se
baseando na reportagem honesta e equilibradaldesh.

Os radios documentarios podem ter os mais varitelngs, e ultimamente sao

muito usados temas contemporaneos.

A principal vantagem do documentario sobre a faketal € tornar o tema
mais interessante e mais vivo ao envolver um maionero de pessoas,
de vozes e um tratamento de maior amplitude. Eigweentreter e ao
mesmo tempo informar, esclarecer e também estimdaas idéias e
interesses. (MCLEISH, 2001)

2 OBJETIVO

Geral
Analisar, e mostrar para a populagdo algumastiessée trabalhos relevantes na
cidade de Guarapuava para assim proporcionar migibilidade de assuntos interessantes

e com relevancia social.

Especificos

- Apresentar ao ouvinte histérias guarapuavanas;

- Dar visibilidade a tematicas, buscando incentivapoio ao desenvolvimento da
cidade e da populagéo;

- Demonstrar a importancia de trabalhos sociaisiacfator que permite a mudancga
da realidade existente.

3 JUSTIFICATIVA

Levando-se em consideracdo a importancia do veiwe vantagens do formato
documentério, este trabalho, que foi desenvolvido disciplina de Radiojornalismo,
ofertada aos alunos do terceiro ano de jornalissmOmicentro. A proposta foi de que cada
grupo de alunos escolhesse um tema que considenagsgante e produzisse um radio-

documentario.
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Desde que Marconi inventou o radio, o veiculo denwacagdo passou por
adaptacOes e modificou-se junto com a sociedadee@veu ao surgimento da televisao,
ao contrario do que muitos pensavam, gracas aapeidade de reter a atencao do publico
e atingi-lo mesmo a grandes distancias.

Para McLuhan o radio € um meio de comunicacdo quepbis atinge,
primeiramente, um unico sentido do ser humano azodé maneira intensa, para depois
envolver os outros sentidos. Ele mexe com a capdeidle interpretacdo do ser humano

fazendo com que as emocdes transmitidas pela vimcdtor o atinjam diretamente.

O radio é a extenséo invisivel do homem, pois dé&seen todos,
mesmo sem vé-lo, a nocdo de criagdo de imagenassogiacao
daquilo que se ouve com o que se conhece. Atrairsdaiedade e
a convidando a criar e imaginar seu complement@L®HAN,
2001. p. 334- 345)

No documentario a informacédo pode ser mais aprafsdsendo possivel detalhar
melhor os pormenores acerca do assunto, possidititam melhor entendimento por parte
do ouvinte. Enquanto que em uma reportagem, pwate de um periodo de tempo menor,
a noticia tende a nao ser tdo aprofundada, apegsntaquilo que possui maior relevancia
para um razoavel entendimento, porém sem a podail@ de explicar o assunto na sua
totalidade, mas obviamente também informando omewiom qualidade.

Documentario difere de uma reportagem normalspargrande abrangéncia, como
cita o autor Roberto Mcleish, na obra “ProducédoRifmlio: Um guia abrangente de
producdo radiofénica’”. Neste livro, o autor definedocumentario como sendo um
programa que apresenta somente fatos, baseado idén@a documentada — registros
escritos, fontes que podem ser citadas, entrevatass e coisas do género. O objetivo
fundamental é informar, mostrar uma historia owagiio sempre se baseando nha
reportagem honesta e equilibrada”. (MCLEISH, 2001)

Segundo McLeish (2001) a principal vantagem désseato é: “tornar o tema mais
interessante e mais vivo ao envolver um maior nanw® pessoas, de vozes e um
tratamento de maior amplitude. E preciso entrets mesmo tempo informar, esclarecer e
também estimular novas idéias e interesses”

Entendemos, como mencionado anteriormente, queadio documentario deve

abranger temas de interesse publico, questfes whisitatidas e assuntos que podem ser
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estudados, pesquisados e analisados a fundo, aupssgibilita uma analise aprofundada
de modo com que véarias fontes falem/discutem/ops@mne um mesmo tema.

4 METODOS E TECNICAS UTILIZADOS

Para a producdo desse radio-documentario forarasf@htrevistas com pessoas
ligadas as respectivas tematicas, além de pesdhilsiisgraficas e on-line referente aos
assuntos.

Para a escolha da trilha sonora também foram feitespesquisas sobre as musicas
que remetem as tematicas, pois como fala Paul {éhaat Sim Harris (2009), “o
radiodocumentario oferece mais espaco para avitiatie, podendo-se usar efeitos sonoros
e musicais junto com as entrevistas. A musicai€ocso sdo parte essencial no trabalho”.
(CHANTLER; HARRIS; apud LOPES, 2009)

A Sonoplastia, segundo FERRARETTO (2001), € fundaaté elaboracdo de um
programa radiofénico. Desse modo, “a musica e esosfexploram a sugestéo, criando
imagens na mente do ouvinte. Sao auxiliados petoe@ela inflexdo da voz do locutor ou
apresentador. Assim, os efeitos permitem ao publezoo que esta sendo descrito e a
musica possibilita ao ouvinte sentir o que se traieS. O autor ainda explica que esses
recursos sonoros servem para pontuar 0 programagpmesentacdo de insergdes
informativas como a leitura de um documento, opresentacdo de uma entrevista ou
coluna.

Na elaboracdo dos documentarios radiofénicos, fanaoessarios planejamentos
bem feitos de todas as agOes que seriam realizRdasiramente, foi feita a escolha do
tema do projeto, dentre varias opcdes foi escolbiddema. Depois de definido o tema, os
dois produtores/editores fizeram algumas reuni@es gefinir de que maneira seria feito o
radio documentario, todas as acfes tiveram um Idespadrico, sobre as definicbes do
meio radio e do formato documentério radiofénico.

Foi feita uma visita inicial aos locais referentestematicas, para conhecer mais
sobre os locais e os trabalhos realizados pelosnosesAléem de pré-definir possiveis
entrevistados, as conversas iniciais, foram reddiga&om a descoberta de varias historias e
personagens marcantes, que posteriormente foripadiéis no decorrer dos projetos.

Apdés as conversas iniciais, e a montagem de umnofg&o seguiu-se a fase das

entrevistas. Foi possivel selecionar diversos ade@oios marcantes utilizados em certos
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momentos dos documentarios. Com as entrevistasgnapassou-se a fase de decupagem
das mesmas.

Ao fazer as entrevistas, e decupar as mesmasebgerse a necessidade de
alteracbes no roteiro inicial. Logo depois pasadase de producéo: scripts e gravacgoes;
logo depois a fase de poOs-producdo: edi¢cdes. Fatpsrsonagens novos surgiram no
decorrer das entrevistas, o que ocasionou altesagbplanejamento, mais ressalta-se que o
objetivo inicial, jamais foi alterado.

“A declaracao de intencdo do produtor deve permanimalterada, mas o modo
como ele realiza seu objetivo pode sofrer altermchiecialmente ele planeja atingir suas
metas de determinada maneira; se, no entanto, tdusaproducao, ele descobrir um fato
imprevisto e de importancia fundamental, devera anuseus planos para inclui-lo”,
considera Robert Mcleish.

Dessa maneira, produziu-se documentarios radwdénide 30 minutos, divididos
em blocos, com uso ou ndo de narrador.

A metodologia proposta perpassa 0s seguintes passos

1. Pesquisa tedrica.

2. Coleta de informacdes: entrevistas.

3. Pesquisa de trilhas que retratem o tema abordado.

5 DESCRICAO DO PRODUTO OU PROCESSO

Os radiosdocumentarios mostram as historias deoaesque fazem parte do
cotidiano guarapuavano. Sao compostos por bloomsarsdo um total de trinta minutos,
além disso, € composto de narrador ou ndo. Samselas quais contam principalmente
histérias marcantes pelas quais 0s personagersrpass

O trabalho demonstra, entre outras coisas, a tdpoa de trabalhos sociais na

transformacao da realidade existente.
6 CONSIDERACOES

Foi no ano de 1922, no discurso do presidente fitpiessoa é que se deram a
primeira transmissao radiofénica no Brasil. Marcpdi rapido crescimento do radio, essa
época ficou conhecida como a “Era do R&dio”. Em dusada década de 30 toda a

populacao brasileira comecara a ser influenciadta paglio. Com todo esse crescimento o
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radio conseguiu se expandir de tal maneira a sartarm meio de comunicacdo universal.
Ele é capaz de ligar varias regifes, estados egaisn tempo muito curto.

Por ndo utilizar de meios visuais para entretamnone, o radio € capaz de trabalhar
e estimular a imaginacdo de quem o escuta, fazeodoque a pessoa crie, através da
narrativa, a imagem daquilo que o radialista diz.

E um meio simples e dindmico, capaz de criar pidskides para que as pessoas
possam participar de forma a tornar flexivel a paocao de determinada emissora. Além
disso, a fala é capaz de transmitir emocdes, rdivsteza, hesitacdo, entre outros
sentimentos e modulagoes.

E € também um dos principais meios de informacapaz de complementar a
educacao das pessoas e narrar fatos que acontectdeo mundo.

O radio documentéario apesar de ser pouco utilizeoradios brasileiras, é bastante
importante, pois ha um aprofundamento na informagée € repassada ao ouvinte.
Segundo Yorke, as informagfes contidas em um daatame vao além do saber imediato
do “qué?”, “quem?”, “como?”, “onde?”, “por qué?’Guando?”, podendo ser aprofundadas
através da multiplicidade de fontes, que poderd@zetr inUmeras experiéncias e
informacBes para contextualizar o tema. A elabaragd documentério envolve um
trabalho mais rigoroso do que o da apuracgéo e cpddeda noticia (YORKE apud KORB).

Ao contrario de uma reportagem, o documentéariopméoisa estar ligado a um fato, ele
tem autonomia para retratar um assunto na suaajielaeie, coletando fontes numa mesma
representatividade, pessoas que falam sobre o mesnag auxiliando no aprofundamento
do tema escolhido para se fazer o documentario.

Como o radio documentario possibilita a utilizag&oreportagens ampliadas, que vao
além do lead de uma noticia de impresso ou mesntelelddsdo, ele exige uma melhor

elaboracédo e um desenvolvimento mais amplo.
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