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“Todo compositor brasileiro ¢ um complexado”
Anonimato e fama de Tom Zé na midia impressa especializada®
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Resumo:

Este artigo analisa o processo de consagracao de artistas e/ou produtos culturais através
da midia impressa especializada em cultura. A questdo é discutir o que faz um produto/
artista ser divulgado na grande midia especializada e o que o faz ser renegado pela
mesma. Abordamos o tema a partir da analise da trajetoria do musico brasileiro Tom Zé
nos cadernos culturais brasileiros no periodo de 1968 a 2002. A partir da década de 80,
este artista praticamente sumiu da midia impressa, retornando apenas na década de 90.
Esta pesquisa tem como objetivos entender por que isto aconteceu e perceber a relacdo
entre jornalismo cultural, artistas e industria cultural através do cruzamento entre a
analise quantitativa e qualitativa das matérias e determinado aparato conceitual de
Pierre Bourdieu, Renato Ortiz e Néstor Garcia Canclini.
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Esta pesquisa parte de duas hipdteses preliminares: primeiro, a de que 0 masico
Tom Zé obteve reconhecimento midiatico nas décadas de 60 e 70 e que na década de 80
caiu praticamente em um ostracismo; segunda que, a partir da década de 90, este musico
foi novamente consagrado pelos cadernos culturais. Para comprova-las, coletamos e
analisamos 71 aparicbes de Tom Zé&, entre matérias, notas, criticas e entrevistas, na
midia jornalistica impressa brasileira no periodo de 1968 até 2002°. A partir deste
universo, a primeira constatacdo que fizemos foi a discrepancia de numeros de
aparicbes comparando-se as décadas. A maior diferenca se verifica quando vemos o0s
dados da década de 90.

ANO Matéria Nota Critica Entrevista | TOTAL
1960 3 1 0 0 4

1970 10 2 0 0 12

1980 9 4 2 0 15

1990 17 2 6 5 30

2000 5 0 4 1 10

Em primeiro lugar, devemos frisar que a década de 1960 envolve apenas dois
anos, o de 1968 e o de 1969, e que a década de 2000 também abrange apenas trés anos,
o0 de 2000, 2001 e 2002. Escolhemos o ano de 1968 porque foi neste ano que Tom Zé
apareceu efetivamente para o grande publico quando participou, e foi vencedor, do IV
Festival de Mdsica Popular Brasileira da TV Record. Ja o ano de 2002, foi escolhido
como ano limite da busca de aparigdes de Tom Zé na midia, devido ao tempo habil para
a entrega da pesquisa. A partir dai, pode-se perceber facilmente o pequeno nimero de
aparigdes do musico nas décadas de 1960 e de 2000, comparado as outras décadas.
Mesmo assim, podemos perceber que nos 3 anos da década de 2000, Tom Zé teve mais

do que o dobro de apari¢cdes na midia impressa comparado aos dois anos da década de

¥ Este artigo é uma adaptacao (reduco) e atualizacdo da pesquisa, de mesmo titulo, realizada na
Pontificia Universidade Catélica de Sdo Paulo, em 2006, para obtencao do titulo de Especialista em
Jornalismo Cultural. Devido ao formato exiguo do artigo, ndo apresentamos a parte da pesquisa que trata
do contexto histérico, politico, cultural e estético dos anos 60 e do movimento tropicalista (onde insere-se
o trabalho do musico Tom Zé).
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1960, além de contar, a partir de 2000, com 4 criticas e 1 entrevista que, devido a
propria estrutura destes textos jornalisticos, respectivamente ddo atencdo mais

aprofundada a obra e espaco ao artista para que comente seu trabalho e dé suas opinides.

J& vemos ai uma diferenca de tratamento ao trabalho de Tom Zé. E dbvio que
isso se deve também ao fato de que na década de 1960, Tom Zé estava em comeco de
carreira, era praticamente um desconhecido do grande publico. J& em 2000, Tom Zé é
tratado como artista experiente e consagrado. Mas isso se deve, principalmente, aos
fatos ocorridos durante a década de 90, pois, até esse momento, Tom Zé estava, ao
contrério, praticamente esquecido. O préprio Tom Zé constata esse esquecimento ao
falar de como um dos recursos estilisticos de seu trabalho, o ostinato - motivo melddico
ou ritmico repetido obstinadamente, em geral parte baixa de trecho musical repetida
persistentemente -, denominado por ele carinhosamente de mulher e namorada, o ajudou
a ser novamente reconhecido: “O fato ¢ que a aventura com essa mulher me introduziu
nos Estados Unidos e na Europa. Com ela, David Byrne criou pra mim uma nova vida e

. e L1 . . 4
me tirou da sepultura onde eu fora enterrado na divisao do espolio do Tropicalismo”.

Podemos ver que desde a sua primeira grande aparicdo, em 1968, até 2002, o
masico se faz presente no meio jornalistico, mas € nitida a discrepancia desta presenca.
Por exemplo, se somarmos o material jornalistico sobre ele das décadas de 70 e 80, ndo
alcancamos o nimero do material da década de 90 inteira. Sem contar que, comparando
as décadas de 80 e 90, podemos ver que na primeira, dos 15 textos jornalisticos 4 sdo
notas pequenas, o que deixa apenas 11 textos mais aprofundados e interessados em sua
obra. Ja na década de 90 a valorizacdo da midia impressa sobre do trabalho de Tom Zé é
perceptivel através das 17 matérias, 6 criticas, 5 entrevistas e somente 2 notas. Através
das criticas e das entrevistas percebe-se o interesse da midia ndo apenas na divulgacéo
do trabalho do musico, mas também na busca de compreensdo de seu trabalho, de
imergir mais profundamente na obra de Tom Zé& e, principalmente atraves das
entrevistas, na vontade de ouvir 0 que o artista tem a dizer tanto sobre a sua obra, como
sobre 0 mundo a sua volta. Ele passa, desta forma, de um esquecido da industria cultural
para um produto de interesse da mesma; ndo apenas produto, mas também sujeito ativo
desta mesma industria, obtendo também o lugar de avaliar e consagrar outros produtos

culturais.

* TOM ZE, Tropicalista lenta luta, p. 35.
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Constatado o esquecimento e o0 re-aparecimento de Tom Zé na grande midia
impressa, ficam as questdes: de que forma isso se deu e, principalmente, porque isso
aconteceu? Trabalhamos com a hipdtese de que isso ocorreu devido a dois fatores

fundamentais.

O primeiro indica que Tom Zé ndo havia alcangado, totalmente, a legitimidade
cultural atribuida pelos seus pares dentro do campo de producdo musical, nas décadas
de 60 e 70; tendo apenas alcancado esta legitimidade quando um produtor cultural,
dotado de capital cultural para tal, o reconheceu, repassando para Tom Zé este mesmo
capital cultural e realizando, desta forma, o processo de consagracdo. Sendo importante
lembrar que ndo apenas o produtor cultural que reconhece Tom Zé — 0 muUsico norte-
americano David Byrne -, detém o capital cultural necessario a consagracao, mas o pais
de origem deste mesmo produtor — os Estados Unidos - também detém capital cultural,

em relacdo a outros paises, e, consequentemente, detém o poder de consagrar.

O segundo fator fundamental desse descobrimento da obra de Tom Zé se deve a
intensificacdo do processo de globalizacdo e de duas caracteristicas importantes do
momento pds-moderno, analisadas em profundidade pelo soci6logo brasileiro Renato
Ortiz (1999) e pelo antropdlogo argentino Nestor Garcia Canclini (2000): a
mundializagdo da cultura e o hibridismo cultural, sendo que estes alteram
profundamente um outro conceito, o de identidade. A partir da constatacdo de que um
pais — no caso, 0s Estados Unidos - comeca a valorizar uma manifestacdo cultural de
outro — no caso, o Brasil - e a partir desta mesma valorizacdo o segundo pais passa a
reconhecer o que antes estava esquecido, temos ai uma relagcdo ndo apenas cultural, mas
politica e econdmica, complexa e hierarquica que demonstra que os limites das culturas
nacionais e a constituicdo da identidade cultural dos individuos ndo sdo mais o0s
mesmaos, principalmente se compararmos com a década de 60, onde se vivia exatamente
0 contrario: um certo tipo de xenofobismo cultural, principalmente com relacdo aos
Estados Unidos. Na verdade, foi a partir deste periodo histérico que as caracteristicas da
globalizacdo e do ambiente pds-moderno comecam a se tornar mais nitidas, mais
presentes, e foram os tropicalistas 0s primeiros a constatarem e valorizarem essas
transformacdes. Nada mais sintomatico disso do que o fato da redescoberta de Tom Zé
se dé no momento onde essas transformacdes iniciadas ha 40 anos se encontram,

atualmente, cristalizadas e fortemente presentes no cenério cultural e politico mundial.
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- A consagracdo de Tom Zé a partir da transferéncia de capital cultural

Segundo o pensamento do soci6logo francés Pierre Bourdieu, todas as praticas
sociais sdo desenvolvidas a partir de trocas, sendo estas sempre trocas linguisticas (no
sentido de linguagem e ndo de lingua, ndo apenas verbal). Ndo ha, portanto, pratica
social sem linguagem. A linguagem seria, portanto, o suporte material (através de sons,
formas, cores, nimeros etc.) e a o discurso produzido por essa linguagem seria o suporte
simbolico carregado de sentidos. Neste sentido, a interacdo social, seja ela qual for, se
da pelo meio de uma troca tanto de sentidos quanto de interesses, demonstrando e
revelando poderes hierarquicos e formas de dominacédo. Portando, a producédo de sentido
em uma comunidade é travada numa luta social (trocas) em que 0s atores sociais
buscam o controle ou o acesso aos modelos de producdo de sentido. Através de uma
visdo nitidamente materialista-marxista, em contraposicdo as tradicionais teorias dos
signos e da semidtica (mais individualista e psicoldgica), o fildésofo iguala a as trocas
simbdlicas as trocas econdmicas propriamente ditas: aqueles que detém os modos de
producdo de sentido detém o capital simbdlico assim como quem detém os modos de
producdo dos bens matérias detém o capital econdmico, como na andlise marxista
classica. Desta forma, historicamente, pode-se constatar que nos estados totalitarios do
passado, o controle sobre os modos de produgdo do sentido — assim como sobre os
modos de producdo materiais - recaia sobre o proprio Estado, ja com o liberalismo — e
posteriormente, com o neo-liberalismo — o controle desses modos de producdo de
sentido sdo controlados pelo mercado.

Desta forma, percebe-se que o universo econdmico é formado por varios
mundos econdmicos que, por sua vez possuem razdes praticas especificas que o0s
caracterizam. Um desses mundos seria justamente o da economia das trocas simbdlicas.
A economia dos bens simbolicos possui suas peculiaridades especificas, mas na verdade
funciona a partir da mesma ldgica hierarquica e dominadora quanto a economia dos
bens econdmicos. O que acontece € um disfarce com relacdo ao funcionamento da
primeira, na verdade, uma hipocrisia. Toda a engrenagem da economia dos bens
simbdlicos funciona no sentido de ver esses bens dotados de uma alma imaterial e
superior que ndo se deixa atingir pela mesquinharia e competitividade presentes no
mercado dos bens materiais. Porém, segundo Bourdieu, o bens simbdlicos ndo estdo
situados pelas dicotomias (material/espiritual, corpo/espirito etc.) no lado espiritual. O
gue acontece é um recalque coletivo que nega a verdade da troca, a troca por troca, que,
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por sua vez, aniquilaria a troca de dons, de talentos. A economia dos bens simbdlicos se
baseia, portanto, nesta dualidade, em um verdadeiro “interesse no desinteresse”,5 em
uma hipocrisia estrutural que transfigura as relagdes econdmicas por tras das trocas
simbolicas e, em particular, transfigura as relacbes de exploracdo. Mas para que esse
sistema de falseamento funcione € preciso que haja uma espécie de desconhecimento
coletivo cujo fundamento se inscreve nas estruturas objetivas e mentais, excluindo a
possibilidade de pensar ou agir de outra forma. E o que Bourdieu chama de “tabu da
explicitacdo”, conceito que explica uma caracteristica da economia dos bens simbolicos

em contraposi¢cdo a economia das trocas econdmicas. O que na primeira ndo se pode

explicitar é justamente aquilo que na segunda é nitido: o preco.

Mas se ha um tabu na explicitacdo do preco, como ocorrem, entdo, as trocas
dentro da economia dos bens simbolicos? As trocas simbdlicas sdo sempre trocas de
atos, de conhecimento e de reconhecimento sendo, portanto, necessarias categorias de
percepcdo e de apreciacdo idénticas entre as duas partes. Mesmo com categorias de
percepcao idénticas as relacbes de troca sdo sempre desiguais ja que ha sempre aquele
que dettm o que Bourdieu chama de “capital simbdlico” ou ‘“capital de

reconhecimento”.

O capital simbdlico é uma qualquer propriedade, forga fisica, riqueza, valor
guerreiro, que, percebida por agentes sociais dotados das categorias de
percepcao e de apreciacdo permitindo percebé-la, conhecé-la e reconhecé-la, se
torna simbolicamente eficaz, como uma verdadeira forga magica: uma
propriedade que, por responder a ‘“expectativas coletivas”, socialmente
consti%uidas, a crencgas, exerce uma espécie de acdo a distancia, sem contato
fisico.

O capital simbdlico € comum a todos os membros de uma determinada
comunidade, manifestando-se, ou sendo percebido, de forma positiva ou negativa. E ao
mesmo tempo o instrumento e o objeto em jogo de estratégias coletivas visando adquiri-
lo ou conserva-lo, por meio de associagdo com os grupos dele dotados e distinguindo-se
dos grupos pouco dotados ou desprovidos. J& que, para que exista o capital simbdlico é
necessario a cumplicidade de categorias de percepcao entre os atores, forma-se, portanto
um “campo” em torno do qual giram os interesses comuns. Um campo se constitui a
partir de varios fatores aglutinadores: idade, interesses, classe social, raca, pais, periodo

historico etc. Um deles é campo artistico, no qual sdo produzidos e consumidos os bens

® Pierre BOURDIEU, Razdes praticas: sobre a teoria da aco, p. 122.
® Ibid, p. 130.
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culturais. Como vimos anteriormente com a trocas dos bens simbdlicos, aqui também
acontece uma negacdo do econdmico, o valor do bem se estabelece simbolicamente
dissimulando a operagdo econdmica que ha por tras da troca. Esta operacdo s6 funciona
a partir de um constante recalque coletivo, entre os participantes do campo, no caso do
campo artistico: produtores, intermediarios e publico. H4, portanto, desniveis de
acumulo de capital simbolico, fazendo com que a relacdo que, a priori, deve-se basear
na negacao do econémico entre os atores, seja de dominacdo ou exploracdo. Afinal,
quem tem o poder de atribui um valor a determinado produto artistico ja que este valor
deve ser simbolico? E justamente o campo, numa metafora de um campo de forgas, que
organiza e articula os valores. E necessario prestigio e autoridade dentro do campo para

que o valor seja atribuido, para que se tenha o poder de consagrar.

Um exemplo desta operacdo o que aconteceu com o musico Tom Zé. O artista
desponta do anonimato atraveés do IV Festival de Musica Popular Brasileira da TV
Record, em 1968. Através da matéria “Tom Zé e Chico Vencem o Festival”’ podemos
aferir algumas analises a partir dos conceitos de Bourdieu. Em primeiro lugar, vemos a
consagracao do musico através do subtitulo: “Tomzé, o novo idolo” e do texto: “Nasceu
ontem o novo idolo do publico paulista: Tomzé, o baiano de Irard, Antdnio José,
Santana Martins”. A TV Record neste caso, ¢ o agente dotado de capital cultural que
legitima 0 masico. Mas a emissora de televisdo ndo € o Unico, o juri também funciona
como este agente, e no caso de Tom Zé, um detalhe importante deve ser considerado.
No IV Festival da Record foram escolhidos dois vencedores através de dois jdris
distintos: um especial e outro popular, sendo que o primeiro era formado por artistas e
especialistas da area musical e segundo pelo publico que assistiu ao festival. Com a
musica “Sao Sdo Paulo meu amor”, Tom Z¢ levou o primeiro lugar no jari especial, e

Chico Buarque, com a musica “Benvinda” foi considerado o melhor pelo juri popular.

Uma caracteristica marcante do mercado de bens culturais é a denegacao do
econémico, a indiferenca pelas san¢fes do mercado. Isso quando o mercado de bens
culturais ocorre dentro de campos de producdo cultural autbnomos. Autdnomos no
sentido de ndo se deixar atingir por cobrancas ou sangGes exteriores a esse proprio
campo como “os fatores de diferenciagdo econdmica, social, ou politica, como a origem

familiar, a fortuna, o poder (...), bem como as tomadas de posicdo politica”.® Essa

7 Jéferson DEL RIOS, Tom Zé e Chico vencem o Festival, Folha de S. Paulo, 10/ 12/ 1968.
® Pierre BOURDIEU, A economia das trocas simbélicas, p. 106.
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caracteristica de autonomia se verifica nos campos de producéo cultural que ainda estdo
no inicio do seu processo de formagdo, como o campo de producdo literaria ou de artes
plasticas, do século XIX, na Europa, ou, no caso do campo musical brasileiro dos anos
60, em um periodo em que a industria cultural ainda ndo estava totalmente formada e

solidificada no pais.

Desta forma, o juri especial (formado pelo maestro Gabriel Migliori, 0s mdsicos
Julio Medaglia e Claudio Santoro, o pianista Jodo Carlos Martins, os criticos Carlinhos
de Oliveira, Sergio Cabral e Raul Duarte e o autor teatral e jornalista Roberto Freire)
escolhe Tom Zé mesmo este ndo tendo a mesma consagracao popular. No caso, 0 gosto
popular fica com Chico Buarque, autor ja consagrado, vendedor de discos e vencedor de

festivais.

Aqui podemos perceber que, dentro do campo de producdo artistica, existem
distingcBes. Um desses campos dentro do campo € o da producdo erudita. Mesmo sendo
nomeado como de producdo erudita, este campo ndo estd somente vinculado as
manifestacdes artisticas mais facilmente vinculadas a este termo, como a musica erudita
de camara, a orquestras, a chamada “musica classica”. O campo erudito, tal como

Bourdieu analisa é aquele que se opde ao campo da industria cultural.

...0 campo de producéo erudita enquanto sistema que produz bens culturais (e 0s
instrumentos de apropriacdo deste bens) objetivamente destinados (a0 menos a
curto prazo) a publico de produtores de bens culturais que também produzem
para produtores de bens culturais e de outro, 0 campo da industria cultural
especificamente organizado com vistas a producdo de bens culturais destinados
a ndo-produtores de bens culturais (“o grande publico”) que podem ser
recrutados tanto nas frages ndo-intelectuais das classes dominantes (“o publico
cultivado™) como nas demais classes.’

De acordo com esta conceituagdo, podemos perceber que o musico Tom Zé e
seu trabalho se enquadram nos regras do campo de producéo erudita. A sua consagragdo
dentro do campo, mesmo sendo feita através de um instrumento da inddstria cultural
(um festival de uma emissora de televisdo), ocorreu a partir do reconhecimento dos seus
pares: por “produtores de bens culturais que também produzem para produtores de bens
culturais”, basta ver a formagdo dos membros do jari especial. J& Chico Buarque se
encontra no outro campo, como o vitorioso do juri formado pelos “nao-produtores de
bens culturais (‘o grande publico’)”. Se o festival contasse apenas com o juri popular,

Tom Zé ndo levaria o primeiro lugar (no juri popular ele ficou na quinta colocacéo) ou

° Ibid, p. 105.
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provavelmente seria desclassificado, como j& ocorrera outras vezes na carreira do

musico.

O importante aqui € perceber que as linhas de diferenciacdo sdo ténues e que a
riqueza da musica popular brasileira cria uma série de matizes que ora se encontram ora
se distanciam, na verdade, como toda manifestagdo cultural, sempre mutante, nunca
rigida. Porem, também ndo podemos esquecer que existem extremos: do ye-ye-ye da
jovem guarda a musica aleatoria de Rogério Duprat ha diferencas gritantes e, entre uma
e outra, hd uma gama de subdivisdes e misturas incalculaveis, sendo que a jovem guarda
seria a representando mais préxima do campo de producdo da industria cultural, e
Duprat do campo de producéo erudita.

Percebe-se também que um campo ndo é homogéneo e apatico. Dentro deste
mesmo campo ha conflitos entre os pares. O campo de producdo erudita € um campo
dificil e complexo de trocas. O fato dos artistas produzirem ndo apenas para um publico,
mas para um publico de pares, que sdo também seus concorrentes torna a entrada e a
manutencdo dentro deste grupo extremamente dificil. Cria-se, portanto, uma relacéo de
dependéncia muito forte: “...poucos agentes sociais dependem tanto, N0 que S&0 e no
que fazem, da imagem que tém de si prdprios e da imagem que 0s outros e, em

. . . N 1
particular, os outros escritores e artistas, tém deles e do que eles fazem”. 0

Além de manifestar a ruptura com as demandas externas e a vontade de excluir os
artistas suspeitos de se curvarem a tais demandas, a afirmag&o do primado da forma
sobre a funcdo, do modo de representacdo sobre 0 objeto da representacéo,
constitui, na verdade, a expressdo mais especifica da reivindicagdo de autonomia do
campo e de sua pretensdo a deter e a impor os principios de uma legitimidade
proplrliamente cultural tanto no @mbito da producdo como na recepcdo da obra de
arte.

Podemos fazer uma comparacdo desta afirmativa sobre o campo de producéo
dos artistas do final do século XIX, na Europa, com o contexto brasileiro da década de
60. Isso porque se verifica a mesma questdo de busca por autonomia do campo. Os
artistas tropicalistas surgem no cenario, entre outras caracteristicas, como sendo aquele
grupo que prima justamente pela forma em detrimento do contetdo. Ja vimos nas
analises anteriores que a questdo do “objeto representado” nos trabalhos tropicalistas, na
verdade, nem era tdo diferente daquele representado pelas alas mais nacionalistas e

ideologicas da musica brasileira. A questdo € que a forma de criticar a realidade politica

19 pjerre BOURDIEU, A economia da trocas simbélicas, p. 108.
1bid, p. 110.
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e cultural brasileira era diferente. E neste sentido, e também através do uso de elementos
esteticos diferenciados, de temas inéditos, da mistura de estilos, que o tropicalismo
deixava mais a mostra a preocupacdo com forma da musica do que com o que a musica
se referia. Podemos, portanto, afirmar que o tropicalismo representou este momento de
reivindicagdo de autonomia do campo de producdo. N&o € a toa que um dos grupos que
mais apoiou o tropicalismo foi o dos artistas concretos, que basicamente primavam pela

forma em detrimento do contetdo.

Além disso, podemos concluir que a autonomia do campo de producéo erudita
vai se minimizando a partir do momento que se deixa atingir pelos principios externos.
E 0 que acontece no Brasil depois da década de 60, com desenvolvimento cada vez mais
forte de uma industria cultural que, nos paises desenvolvidos ja tinha ocorrido nas
décadas anteriores. E neste sentido que podemos comparar o contexto do final do século
XIX, na Europa, e nos anos 60 no Brasil. Com o desenvolvimento da industria
fonografica e do alcance dos meios de comunicacdo de massa, os trabalhos do grupo
baiano foram cada vez mais se adequando aos principios desta industria, esvaziando,
assim, o conteudo estético revolucionario do movimento. Além, é claro da situacédo
politica do Brasil. A explosdo tropicalista praticamente durou apenas 2 anos: do Il
Festival de Musica Brasileira da Record, em 1967, até o Al-5, em 1968, a prisdo de

Caetano Veloso e Gilberto Gil e depois o exilio dos dois musicos em 1969.

Com o passar do tempo e a chegada da liberdade de expressao total ao esperada,
alguns desses autores deixaram a vida artistica, e aqueles que permaneceram na
ativa e com sucesso continuo foram dedicando-se mais a carreiras individuais.
Toda aquela preocupagdo com a problemética nacional e com a movimentagdo
da cultura musical no pais desaparece, dando lugar a carreiras do tipo pop star,
repletas de glamour e tietagem.*

Percebe-se, portanto, que o campo de producgéo erudita dentro da musica popular
brasileira vai perdendo aos poucos sua autonomia, deixando cada vez mais se atingir por
principios externos, sendo cada vez mais absorvido pelo campo de produgdo da

industria cultural.

Essa é a nossa hipotese para o declinio cada vez maior da aparicdo de Tom Zé na
midia impressa especializada. 1sso porque, dentre os integrantes do tropicalismo, Tom
Ze é 0 musico que continuou mais fiel aos preceitos criativos estéticos revolucionarios

do inicio do movimento, sendo, portanto, cada vez mais membro de um campo artistico

12 Julio MEDAGLIA, Caminhos da Tropicalia, in www.tomze.com.br

10



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagao
X Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

que se via em processo de esgotamento. O campo de producdo erudita, que ja €
originalmente fechado por natureza se viu cada vez mais restrito, com seus membros,
produtores, agentes, cada vez mais ligados a industria cultural, um campo onde age a lei
da concorréncia para a conquista do maior mercado possivel, diferentemente do campo
erudito, que obedece a lei fundamental da concorréncia pelo reconhecimento

propriamente cultural concedido pelo grupo de pares.

Podemos perceber como as caracteristicas do trabalho do musico desviam
daquelas buscadas pelo campo de producéao da inddstria cultural, justamente por estarem
vinculadas a uma tradi¢cdo do campo de producéo erudito, que produz para os pares de
produtores concorrentes que detém um codigo especifico de leitura e compreensdo da

obra.

N&o agradando a industria e cada vez mais vinculado a um certo elitismo do
campo de producdo erudita, Tom Zé vai deixando aos poucos, COmMO Vimos
anteriormente, tanto de fazer shows de grande visibilidade quanto de aparecer na grande
midia. Grava seu ultimo disco de forma experimental em 1984. Isso até 1990, quando o

artista volta a cena novamente.

- Trocas simbolicas no ambiente globalizado

Porém, podemos compreender essa relacdo ndo apenas como relacdo de
dominacdo, dependéncia ou violéncia, mas a intensificacdo de um processo que teve
inicio a partir da segunda metade do século passado e que foi percebida, valorizada e
utilizada pelo grupo tropicalista baiano: a globalizagdo econdmica e a mundializagéo da

cultura.

Segundo Ortiz, a construcdo da idéia de nacdo esta intimamente ligada a idéia de
modernidade e a Revolugdo Industrial. Até o desenvolvimento do capitalismo, tinha-se
a idéia de Estado, de um Estado centralizador, mas a idéia de Estado-nacdo esta
vinculada a uma unificacdo linguistica, escolar, comunicativa, ou seja, simbolica. A
integracdo se da atraves de dimensdes politicas econémica e culturais, e ndo apenas com
a violéncia fisica, a conquista e delimitacdo de territorio e a for¢a de uma burocracia

real.

Se nacdo e modernidade estdo intimamente ligados, pode-se considerar que nos

paises centrais, ou desenvolvidos, esse processo de deu primeiro e de forma mais
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independente. E o caso dos Estados Unidos, Franca, Gri-Bretanha etc. Nos paises
periféricos j& ndo se pode fazer essa correlagdo mediata mesmo porque o
desenvolvimento capitalista foi completamente diferente e posterior. E neste sentido que
Ortiz fala que “no ‘Terceiro Mundo’ a nag¢do ¢ uma utopia, uma busca situada no futuro
(...) Por isso, nossos modernistas diziam: ‘para sermos modernos € preciso sermos
nacionais’.*® E é por isso que a questido com o nacional e com a identidade brasileira
sdo preocupacdes constantes das producOes artisticas a partir decada de 20. Dai
analisamos a divisdo que se deu na musica popular brasileira dos anos 60 entre uma ala

nacionalista e outra ligada a contracultura.

Porém, com o passar da histéria, com o avanco do capitalismo, o aumento da
producdo, a busca de novos mercados e a conseqliente globalizacdo da economia, este
mesmo capitalismo necessita de novas bases territoriais para se desenvolver e cria 0 que
Ortiz denomina de “modernidade-mundo”.** A unificacdo simbélica necessaria para a
constituicdo das nacdes do periodo moderno amplia-se a nivel global no contexto desta
“modernidade-mundo”. A nog¢ao de “espaco” altera-se profundamente. A modernidade,
no inicio nacional, propicia a circulacdo dos individuos entre 0s espagcos que antes
estavam separados, segmentados. Ja a “modernidade-mundo” radicaliza este
movimento de desterritorializacdo, rompendo a unidade nacional. Podemos visualizar
bem essa questdo se compararmos as nacbes aos individuos. No momento da
modernidade ligada a idéia de nacional, o camponés passa a ter direito a freglientar a
escola e a votar estd ocupando um espaco, um territério, que antes ndo era seu. No
contexto da modernidade-mundo temos a circulagdo cultural em escala global, e o0 uso
de cddigos e simbolos fora do seu espaco, do se territorio original, dai a idéia de

desterritorializagéo.

O tropicalismo foi um dos movimentos que percebeu essa mudanca de contexto,
nos anos 60. E por isso que a idéia de violéncia simbdlica ou de dependéncia cultural na
relacdo entre um pais periférico e um central, a partir do caso do musico Tom Zé, ndo
explicita totalmente a questdo. Na verdade, o que ocorre é uma relagdo circular ou, na
verdade, um desenvolvimento de um processo que se inicia naquele periodo de
surgimento do movimento tropicalista. JA& vimos que 0s musicos se valeram de

elementos culturais dos paises desenvolvidos, como a arte pop e a musica erudita

3 Renato ORTIZ, Um outro territério, p.p. 143, 144,
“Ibid, p. 144.
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contemporanea, em suas obras realizando fusdes que, além de serem inovadoras

esteticamente, posicionavam o Brasil diante de sua realidade historia local e mundial.

Naquele periodo, o Brasil vivia 0 contexto de uma modernidade centrada na
constituicdo de uma nacao, dai a incompreensdo de uma parcela do pablico e da critica
com relagdo ao tropicalismo. Porém, 30 anos depois, com o desenvolvimento do
capitalismo e a emersao de uma “modernidade-mundo”, o trabalho tropicalista se torna
atual. Tom Zé foi o mais radical do movimento, ou o mais tropicalista dentre os
tropicalistas, seguindo na linha de experimentacéo iniciada no fim dos anos 60. Com a
intensificacdo da circulacdo dos bens simbdlicos, sua musica acaba realizando o
caminho inverso, indo fazer sucesso em outro territorio e acaba influenciando artistas de

paises como os Estados Unidos.

E neste sentido que Ortiz rejeita a visdo de crise das culturas nacionais a partir
de uma ameaca externa, mas compreende o atual estado de coisas como o0

desenvolvimento de um processo histérico especifico:

A globalizacéo das sociedades e a mundializagdo da cultura fazem parte de um
processo que atravessa as sociedades nacionais. Ela corresponde portanto &
formagdo de um outro tipo de singularidade social (a “sociedade global”). A
crise da sociedade nacional ndo decorre, pois, de uma “falha” no processo de
sua construcdo (por exemplo a ganancia das oligarquias latino-americanas ou o
desvirtuamento de elites norte-americanas que buscariam no mercado mundial o
sentido de suas ac¢des). Ela é intrinseca a0 modo como a modernidade- mundo
se desenvolveu.®

Fazendo, novamente, a transposi¢do do local para o global, podemos perceber
que assim como ao longo do processo de formacdo da nacdo brasileira foram-se
quebrando as rigidas divisbes entre o popular e o erudito, assim também, no atual
momento do desenvolvimento do periodo moderno, com a mundializagdo da cultura,

fundem-se as barreiras culturais entre as nacdes hegemonicas e as da periferia.

Essas fusbes sdo outra caracteristica deste contexto. E o que o antrop6logo
argentino Néstor Garcia Canclini chama de “culturas hibridas”. Segundo ele, hd uma
visdo maniqueista nos processos constitutivos da modernidade, que iguala o moderno ao
culto e ao hegemdnico e os opde, respectivamente, ao tradicional, ao popular e ao

subalterno..

15 Renato ORTIZ, Um outro territério, p. 146.
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Os modernizadores extraem dessa oposicdo a moral de que seu interesse pelos
avancos, pelas promessas da historia, justifica sua posicdo hegembnica,
enguanto o atraso das classes populares as condena a subalternidade. Se a
cultura popular se moderniza, como de fato ocorre, isso é para 0S grupos
hegem6nicos uma confirmacdo de seu tradicionalismo ndo tem saida; para 0s
defensores das causas populares torna-se outra evidéncia da forma como a
dominacéo os impede de ser eles mesmos.™

O que o desenvolvimento do sistema capitalista e a intensificagdo do processo de
modernizacdo e de mundializagdo da cultura provocam é justamente a quebra destes
estamentos, destas colecBes. Ao utilizar criativamente a musica popular tradicional
nordestina, as cantigas de roda, com enceradeiras e musica dodecafonica, Tom Zé se
insere neste novo tipo de consciéncia e de visdo do universo dos bens simbdlicos. Faz
isso desde os anos 60, mas s6 consegue o real reconhecimento quando o contexto torna
mais nitido essas caracteristicas da pds-modernidade, ou do contexto da “modernidade-

mundo” para usar o termo de Ortiz.

Uma manchete de uma matéria sobre Tom Zé demonstra bem esse momento:
“Tom Z¢ em fase world music”. O préprio termo world music ndo consegue significar
um estilo definido. E um termo norte-americano para quase tudo aquilo que é estranho a
sua cultura. Ha ai uma certa relacdo de menosprezo com as manifestaces culturais dos
demais paises, principalmente os periféricos em relacdo aos Estados Unidos, mas, ao
mesmo tempo que iguala — ou até diminui — divulga, valoriza, consagra. A musica de
Tom Zé volta a ser ouvida a partir justamente de um processo de hibridizagdo cultural

internacional que se relaciona com sua prépria arte, também hibrida,

Tom Zé fala de traducdo intersemiotica e explica a Tropicélia na razdo direta da
existéncia da ponte aérea S&o Paulo-Rio: a visdo do alto que permitiu enquadrar
na mesma imagem a favela Ordem e Progresso e as mansdes do Morumbi. E,
conseqlientemente, usar esse imenso plano geral para unir Beatles e Vicente
Celestino.”

A mundializagdo da cultura, iniciada com o processo de globalizacdo da
economia, intensifica essas trocas e o consequente hibridismo cultural que dai se forma.
Isto nada mais é do que um processo iniciado na década de 60 e que os musicos
tropicalistas perceberam e valorizaram. E como se o trabalho de Tom Zé estivesse, a

partir do final da década de 90, num campo mais propicio sociologicamente para ser

16 Nestor Garcia CANCLINI, Culturas Hibridas, p. 206.
' Jimie JOE, “Tom Z¢ em fase world music, O Estado de S. Paulo, 18/ 04/ 1991.
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apreciado justamente porque € quase uma metéafora deste mesmo campo. Uma metéfora
da prépria capacidade humana de se comunicar, de interagir, de trocar, de produzir

cultura.

A dominacdo econbmica de paises mais desenvolvidos e da propria industria
cultural — e a midia esta ai incluida — impde regras que facilitam a exclusdo de muitos
artistas. Porém, ndo se deve esquecer que o contexto desta industria e do mercado de
bens simbdlicos facilita interacdes importantes no ambito do desenvolvimento cultural
dos individuos, das comunidades e dos paises. Um jogo de forcas que ndo é mais tdo
explicito como antes, e que expde brechas tanto para as resignificacbes de produtos
estrangeiros quanto para a valorizacdo do proprio territorio simbélico de origem do

produtor.
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