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Resumo

Neste trabalho investigamos a representacdo do caipira no cinema nacional através da
analise do filme “A Marvada Carne”, dirigido por André Klotzel em 1985. Para
realizarmos este estudo utilizamos a abordagem tedrica desenvolvida pela antropologia,
em especial na area da antropologia visual, buscando compreender as “teias de
significados” das imagens técnicas que proliferam na contemporaneidade. Na analise
filmica, verificamos a influéncia da urbanizacéo e o alastramento de uma perspectiva
individual na solugdo do problema apresentado - a escassez de variedade alimentar no
universo caipira. O desfecho do filme explora e ironiza o mito da “vida melhor” em
meio & abundéancia e a variedade urbana.
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Introducéo - O Filme como Objeto de Pesquisa

Neste trabalho analisamos o filme “A Marvada Carne”, dirigido por André Klotzel em
1985. O filme participou de vérios festivais internacionais e recebeu os principais
prémios do Festival de Cinema de Gramado de 1985, incluindo o de melhor filme,
melhor diretor e melhor atriz (para Fernanda Torres, por sua interpretacdo da
personagem Sa Carula).

“A Marvada Carne” narra a historia de um caipira, Nhé Quim, que abandona sua rotina
em busca do sonho de se casar e de comer carne de boi, entediado com seu cardépio
limitado e repetitivo, aléem de sua solid&o.

Adaptacdo da pega teatral de Carlos Alberto Soffredini, “A Marvada Carne” foi uma das

ultimas produgdes cinematogréficas considerdveis do periodo, pois logo em seguida
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ocorreu um declinio no namero de filmes produzidos no pais. A crise* iniciada no final
dos anos 1980 durou até a metade da década de 1990.

Neste trabalho, utilizamos a abordagem tedrica desenvolvida pela Antropologia, em
especial no campo da Antropologia Visual, para analisar o filme enquanto discurso, ou
seja, um produto cultural que materializa metaforas sociais uma vez que é resultado de
interpretacdes sobre o mundo que nos cerca.

A imagem € a base da linguagem cinematogréfica. A imagem cinematogréfica resulta
da captacédo por parte de um dispositivo técnico, a cAmera, que “fotografa” milhares de
imagens que posteriormente sdo editadas e montadas numa seqliéncia. Assim, o filme é
composto de milhares de imagens imoveis, chamadas de fotogramas, que séo coladas na
pelicula cinematografica de acordo com o sentido que o diretor quer propor ao
espectador. Os fotogramas sdo separados por pequenos intervalos negros, invisiveis
devido a velocidade em que s&o projetados na tela branca — um desfile de vinte e quatro
fotogramas por segundo, gerando um impulso luminoso que d& a impressdo de
continuidade e de movimento.

Como afirma Aumont (1993), o cinema é exemplo de um fenémeno na qual nossa
percepcdo é enganada, vendo movimento quando este ndo existe. Isto é chamado de
movimento aparente, no qual o espectador reage como se estivesse diante de objetos
cujos movimentos aparentam ser reais no écran, & maneira como o percebemos no
cotidiano. No caso dos fotogramas, dois pontos luminosos pouco afastados variando em
intervalos temporais curtos séo percebidos como sucessivos, constituindo uma iluséo de
movimento na medida em que sdo projetados. E desta forma que o espectador,
fisiologicamente, tende a perceber o movimento na tela proximo a realidade, mesmo
tendo a nogéo de que assiste a uma representacéo da vida real.

A partir desta ilusdo, o dispositivo cinematografico comega a impor seus efeitos,
iniciando a jornada do espectador rumo ao onirico. Exige, para isso, um entrega
voluntaria ao espetaculo proposto, uma total disponibilidade para a imagem, deixando-
se livre para chegar a um estado préximo do sono, deixar-se hipnotizado pelas luzes em
movimento. Quando se assiste a um filme no escuro do cinema, mergulha-se num

estado artificial de entorpecimento, resultado de um ritual acontecido na sala escura: o

4 Para entender este momento é necessario considerar duas situagées que contribuiram para o atrofiamento do cinema
nacional neste periodo. O primeiro refere-se aos altos custos dos materiais necessarios para a producéo de um filme,
resultados do desaparecimento da concorréncia comercial entre os fornecedores, tal como a pelicula, o que
inviabilizou muitas das producfes. O segundo aspecto estd nas politicas implementadas no inicio dos anos 90 pelo
governo Collor (1990-1992), quando foi desmantelado o suporte de financiamento publico e realizados cortes do
orcamento da cultura.
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siléncio durante o filme, a prostracdo preguigosa na poltrona, a admiragdo perante a
imagem; tudo converge no intuito de “levar” o espectador para a propria cena assistida.
Morin observa que o escuro da sala de cinema isola e segrega o espectador que encontra

uma situacéo propicia ao devaneio diante da imagem.

Quando os prestigios da sombra e do duplo se fundem na tela branca de uma
sala de cinema, perante o espectador, enfiado em seu alvéolo, ménada fechada a
tudo, exceto a tela, envolvido na placenta dupla de uma comunidade anénima
de obscuridade, quando os canais da acdo se fecham, abrem-se entdo as
comportas do mito, do sonho e da magia (MORIN, 1983, p.156).

O atual ambiente simbolico das sociedades complexas é de tipo visual e reprodutivel
(CANEVACCI, 1990). A difusdéo e a democratizagdo da comunicagdo visual
contribuem para modificar a forma como as idéias sdo produzidas e reproduzidas.
Mensagens visuais, contraditorias entre si, exaltam produtos, comportamentos, idéias
sobre o mundo que nos estd proximo e distante, criando um labirinto moderno de
imagens. O corpo é exposto, moldado, transformado a partir de codigos visuais.

As mensagens visuais, como cinema e seu produto, o filme, séo objetos de consumo. O
filme propde pardmetros ao espectador que recebe, interpreta e resignifica seu conteudo,
contribuindo para moldar comportamentos, habitos, praticas, clichés. Canevacci (1990)
também enfoca o corpo como receptaculo da ideologia existente dentro das mensagens
visuais. Os comportamentos e aquilo que é desejado e visto com bons olhos, o0 que deve
ser central no “palco da vida” (ELIAS, 1990; 1994) tém no cinema e nos cddigos
visuais um instrumental elementar para difusdo destas idéias. Conforme observa Rial,
“0 mundo hoje € um sistema interativo em um sentido que € absolutamente inédito, pois
se trata de interages de uma nova ordem e de uma nova intensidade. E essas interagdes
se realizam principalmente através de imagens” (RIAL, 1995, p. 122). O universo
imagético ndo é um mundo homogéneo, é maltiplo e fragmentado.

Neste sentido, 0 cinema apresenta-se como um ponto de partida para entender a “teia de
significados” (GEERTZ, 1978) que formam a atualidade. Desde seu surgimento como
dispositivo técnico, até os dias de hoje, vem contribuindo para alterar a sensibilidade
humana, exaltando processos criativos e reconfigurando a maneira pela qual olhamos o
mundo.

Decupagem do filme

Para empreendermos nossa analise, primeiramente realizamos uma decupagem do filme

(apresentada aqui de forma resumida), procedimento que estd de acordo com a proposta
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metodoldgica do antrop6logo Cliffort Geertz para a interpretagdo das culturas. Para este
autor, é através da descricdo densa, minuciosa, que o significado das préticas e dos
simbolos culturais emerge (GEERTZ, 1978).

Uma fogueira em brasas, feita de pedra e barro. E a imagem inicial do filme, primeiro
objeto que a cAmera “vé”, reforcando a idéia de rudimentariedade. Em seguida, vemos o
interior de um rancho feito de pau-a-pique, coberto por palha. Em seu interior, uma
cama feita de madeira com colchdo de palha. Nesta cama, dorme o personagem central
do filme. Passaros e galos cantam. Nho Quim desperta. E cedo. Levanta, acende o fogo,
esquenta agua para fazer café. Na companhia de seu cachorro, Nhd Quim pega sua
caneca de café e vai para fora do rancho. Esta seqiiéncia repete-se por duas ocasides
como um recurso cinematografico para deixar claro ao espectador o carater mon6tono
da vida do personagem. Acorda, espreguica, toma café, trabalha na roca. Entre as duas
cenas, uma voz em off inicia o relato sobre uma histéria acontecida em tempos
passados. E o inicio da epopéia de Nhd Quim, narrada por ele, que parte em busca de
carne e casamento: “Naqueles tempo, eu tava fora de si [sic!] de vontade de uma coisa.
Comer carne de gado. [...] E foi por esse tempo que eu arresorvi ir simbora daquele
ermo™ (KLOTZEL, 1985).

Nho Quim parte mata adentro carregando seus poucos pertences e enfrentando perigos e

mistérios ao longo do filme, como o curupira.

Na medida em que a histdria procegue, outra personagem é apresentada, S& Carula,
devota de Santo Antbnio que pede a este que a ajude a encontrar marido. Depois de
brigar pela demora do santo em atender seu pedido, S& Carula finalmente conhece Nhd
Quim. Para conquistar o marido, que s6 pensa em comer carne de boi, a moga usa uma
artimanha — faz com que Nhé ouca uma conversa em que fala que o pai ird matar um
boi no dia do seu casamento. Escondido, Nhd Quim ouve a conversa e resolve aparecer,
mostrando um sorriso destinado a Carula, que retribui. Nhd Quim encontra assim as
duas coisas mais desejadas por ele no mesmo lugar: comer carne de boi e uma mulher

para casar.

Depois de casar com S Carula, Nhé Quim descobre que foi enganado, pois ndo havia
boi algum para carnear. Mesmo enganado, a voz em off explica que o personagem aceita

0 seu destino: “Eu tava ali, tava me sentido o sujeito mais inhampé que hai nesse mundo

® Este trabalho procurou transcrever os dialogos de acordo com a fala dos personagens no filme.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicago na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

aberto sem portera. Nao, inda ndo era dessa vez que eu ia comer a carne dum boi. Mai
qué sabe? Eu tava ali e tava muito feliz” (KLOTZEL, 1985).

E os dias passaram. O casal passou a lidar com a terra. O tempo passa, Carula
engravida, tem gémeos - um menino, “pra manda no mundo” e uma menina, “pra
manda na casa”. Esta seqléncia se parece muito com o inicio e sua proposta de
apresentar ao espectador um sentimento de monotonia. Até que Nhd Quim decide

novamente ir atrds de seu desejo — comer carne de boi:

E o tempo ia passando e néis naquela vidinha tarquarzinha sem tirar nem por.
[...] Oiava a famiage, matinava ca comigo mesmo: ara, entonces eles havera de
nunca senti o gostinho que tem a carne de um boi? E foi assim que eu arresorvi
mudar outra veiz. Meu dito, meu feito (KLOTZEL, 1985).

E era melancolico o tom de Nhd Quim, ndo aceitando mais a condigdo imposta pelo
cotidiano das mesmas coisas, mesmas comidas. Para essa mudanca, busca socorro com
Inha Tomaza e suas habilidades em lidar com o sobrenatural. Nhé Quim esté para tudo,
desde que possa realmente mudar de vida, inclusive tratar diretamente com o “dianho™.
E é isso que acontece. Numa sexta-feira, a meia noite, na “encruzilhada da cruz do mato
dentro”, Nh6é Quim encontra o “coisa ruim”. Precisa Ihe vender uma galinha preta antes
que o galo cante “co-cO-ri-cG” por sessenta, este é o pre¢o. Para isso, precisa ser habil
negociador. Depois de uma negociagdo tensa, Nhd Quim consegue o dinheiro para

finalmente ir até a cidade grande.

A partir desta negociacgio, o filme entra na sua parte final. E quando Nhé Quim se dirige
a cidade grande, a metrépole de S&o Paulo, para finalmente satisfazer sua vontade de
comer carne de gado. O personagem vai de trem, veloz e barulhento que vai cortando o
interior paulista, trazendo outras paisagens. Observa tudo, quieto, atento, surpreso. A

camera ressalta esta vertigem que sente o personagem.

Finalmente na cidade, tudo parece muito distante do pequeno “Arraia da Véia Torta”. E
noite e Nhé Quim esté parado diante de uma loja de equipamentos eletronicos. Existem
muitos televisores coloridos de varios tamanhos ligados. Na tela, um programa exibe
muitos bois, de Vvéarias racas, gordos, caros, exaltados pelo narrador que anuncia as
qualidades destes bovinos. Ragas selecionadas, adaptadas para os tropicos. Os olhos de
Nho Quim percorrem cada muasculo dos animais. E quando um homem engravatado,
vestindo terno e de pequeno bigode, se aproxima do personagem. Ao perceber 0

deslumbre de Nhé Quim diante dos televisores, inicia um dialogo, no intuito de
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concretizar seu golpe. E um dialogo divertido, mas o destino do herdi ja esté tracado:
serd pego de surpresa, diante de sua inocéncia. Nhd Quim acaba dando todo o seu
dinheiro para o homem, observando-o0 sumir na noite. Na seqléncia seguinte, nos
aparelhos de televisdo ja ndo passam programa algum; mostram somente chuviscos. A

cena ressalta o tempo que o personagem espera pelo homem.

Amanhece. Percebendo que foi enganado, Nhé Quim resolve caminhar pela cidade. Ele
encontra um agougue e vé uma enorme variedade de carnes - no frigorifico, no balcéo,
suspensas por ganchos, cortadas, inteiras, moidas, bifes, costelas.

Nhé Quim continua sua caminhada pelas ruas da metropole. O filme ressalta o carater
anbnimo das pessoas a partir do recurso de esconder o rosto das multiddes pela
escuriddo da noite. Apenas wvultos séo vistos, indo de um lado para o outro.
Inversamente, as vitrines estdo amplamente iluminadas.

Enquanto caminha, Nhdé Quim percebe uma grande confusdo em um supermercado.
Resolve entrar e vé um vidro de extrato de tomate cobrindo de vermelho o ché&o.
Pessoas jovens e velhas, homens e mulheres, disputam a tapa alimentos, enchendo os
carrinhos. Produtos rolam pelo chdo®. E neste instante que Nhd Quim percebe,
abandonado sob uma balanca, um pedago consideravel de carne de boi. Seus olhos
brilham. Ele aproxima-se meio zonzo, olha o pedago de carne, o toma pelas méos e sai
correndo do supermercado. Com a carne nos bragos, nosso protagonista corre sem parar

pelas ruas de S&o Paulo, em uma cena antoldgica do cinema nacional.

Na sequiéncia final, vemos um churrasco sendo preparado em uma casa simples de
periferia. Nhé Quim aparece barbeado, de cabelo cortado, calcado. S& Carula reaparece,
sorridente. E a voz em off explica: “Ai ja t4 visto, né? Comi a carne, fiquei por aqui,

truxe a famiage. Entrd por uma porta e saiu por outra. E quem quisé que conte outra”.

Andlise do Filme: O Mundo Caipira e Antdnio Candido

Pretendo agora empreender, teoricamente, a analise de alguns aspectos importantes que
o filme traca sobre a vida do caipira. Neste dialogo com o filme, procuro ressaltar trés
conceitos fundamentais presentes na produgdo visual: o casamento; a vida social, a
partir da logica do bairro e, principalmente, a alimentacdo, fonte de inquietacdo

constante na vida do caipira tradicional. Diante destes trés recortes, penso ser possivel

& O filme foi realizado na década de 1980, época conturbada em termos econdmicos para o pais, com alta inflacéo,
congelamento e tabelamento de precos, o que fez muitos produtos desaparecerem das prateleiras. Este periodo
também foi marcado por saques aos supermercados.



Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo
X Congresso de Ciéncias da Comunicago na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

adentrar no universo tradicional do caipira e por fim, tracar um paralelo com a
variedade presente na cidade grande, espago em que 0 personagem central aparece ao
fima do filme, assim como ocorre com muitos outros ex-habitantes das areas rurais em
nosso pais.

A historia do filme tem inicio no interior do estado de Sao Paulo, territério colonizado
pelas levas de bandeirantes que se fixaram na mata, junto aos indigenas. Nhé Quim é
um “caipira”, também jocosamente chamado de “jeca”, tdo conhecido no cinema
nacional pelos filmes de Mazzaropi.

Para este estudo, busco nas contribuicbes de Antonio Candido, em sua obra “Os
Parceiros do Rio Bonito”, as referéncias tedricas para compreender este grupo. A obra é
considerada “radical” (SANTOS, 2002), fundamental para quem deseja compreender as
relacbes agrarias estabelecidas no Brasil. Candido aborda os meios de subsisténcia da
cultura caipira, vinculada diretamente a “roga”, 0s mitos e as representagdes do caipira
(CANDIDO, 1987).

Ao reconstituir os modos e as condigdes de vida dos caipiras, Candido encontra um
agrupamento de parceiros que ele considera como uma “unidade minima de vida
econdmica e social” (CANDIDO, 1987, p. 20).

Candido pesquisou o0 municipio de Bofete, interior de S&o Paulo, entre os anos de 1948-
1954, além de se apoiar no relato dos mais antigos e em material bibliografico presente
nos arquivos e documentos histéricos. Quando terminou sua pesquisa, compreendeu que
este grupo ja estava passando por uma crise de identidade, impulsionado pelas novas
relagdes entre o uso e a ocupagdo do solo, baseado ndo mais na posse, mas no sistema
de parcerias, a0 mesmo tempo em que 0s contatos com as areas urbanas vinham
crescendo.

Formavam grupos com caracteristicas rasticas e de economia fechada. A vida social do
caipira tradicional assimilou elementos do nomadismo dos bandeirantes e dos indigenas,
ressaltando uma economia permeada “pelas préticas de presa e coleta, cuja estrutura
instdvel dependia da mobilidade dos individuos e dos grupos” (CANDIDO, 1987, p.
37).

A sociedade caipira foi, conforme explica Candido, uma sociedade bastante fechada. A
organizacdo social orientava-se pela légica da manutencdo da sobrevivéncia, mediante a
obtencéo do “minimo necessario” (CANDIDO, 1987).

O alimento é um produto natural culturalmente construido e valorizado, transformado e

consumido respeitando um protocolo fortemente socializado (POULAIN, 2004). Se o
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ato de comer serve, por um lado, para satisfazer necessidades bioldgicas do ser humano,
por outro lado é também um ato social, em que como se come e 0 que se come é ditado
pela cultura, como é possivel perceber através da riqueza de regras, condicionamentos,
tabus, ritos e outros valores incorporados no momento de levar um alimento a boca. A
complexidade em torno do “fato alimentar” ndo se reduz a satisfacdes fisioldgicas.

O alimento e sua incorporagdo ao corpo sdo mediados pelos significados culturais ou
pelo encontro destes significados, gerando hibridizagdes. Estas preferéncias, grupais ou
individuais, se transformam continuamente ao longo do tempo. Podem, ainda, tornar-se
mecanismos que cristalizam distingdes e preferéncias a partir de uma necessidade ndo
histérica, a fome. Estes habitos e praticas alimentares, operadores de distingdes
(BOURDIEU, 2005), demarcam fronteiras e impdem uma diviséo social e cultural no
mundo, de ordem simbdlica.

O préprio corpo é depositario de diferengas simbolicas no ato do consumo alimentar As
préticas corporais diferem entre si de acordo com o espago social vivido. Comer na
cidade difere substancialmente do comer no campo, incluindo-se ai os proprios
utensilios. Ndo existem praticas naturais, mesmo no ato de comer, tdo facilmente
confundido com a necessidade de atacar a fome. As técnicas resultam de praticas
coletivas, repetidas, assimiladas e transformadas ao longo do tempo (MAUSS, 1974).
Consideracoes finais

O filme é um artefato cultural e, como tal, comunica. Mesmo um filme de ficcao
permite construir maltiplos pontos de vista a respeito de nossa sociedade, de suas
intrincadas redes cotidianas de trocas, fricches e contatos. Permite ao espectador
projetar-se para dentro do espetdculo, lhe instiga estados psicoldgicos. Esta
complexidade tedrica em torno do filme relaciona-se com a carga simbdlica condensada
em sua narrativa, transformando-se em um texto cultural materializado em técnica
artistica “comunicacionavel”. Os filmes ndo séo gratuitos ou aleatorios, eles condensam
0s mitos modernos, apresentando representagdes da realidade. Conforme observou
Hikiji, um filme “demonstra que idéias sdo tangiveis, audiveis e tateis” (HIKIJI, 1998).
Neste trabalho, analisamos o filme “A Marvada Carne” buscando compreender as “teias
de significados” (GEERTZ, 1978) das imagens que proliferam na contemporaneidade.
O filme se desenvolve em torno de conceitos centrais ao universo simbdlico caipira,
como 0 casamento e a nostalgia do grupo em referir-se a um passado idealizado, muito

claramente materializado na trucagem do narrador em off.
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Ao analisar “A Marvada Carne” a partir do personagem caipira, podemos evidenciar a
influéncia da urbanizagdo na solugdo do problema central do filme, que se da no seu
desfecho. O fato do personagem Nhd Quim somente satisfazer sua vontade em meio as
prateleiras de um supermercado saqueado contribui para pensarmos na questdo da
variedade alimentar presente nas médias e grandes cidades. A partir da idéia de
“superabundancia alimentar” de Poulain (2004), os supermercados transformaram-se
em verdadeiras passarelas de produtos variados em preco e qualidade. O acesso a esta
informacdo, presente no filme, destaca um quadro de oposigéo entre a pouca variedade
da localidade caipira e a superabundancia presente na metropole. Os impactos da
urbanizacdo para 0 seu entorno propde, ao caipira, uma outra possibilidade de alcancar
aquilo que Ihe falta. De acordo com Lipovetsky, h4 muito “a sociedade de consumo se
exibe sob o signo do excesso, da profusdo de mercadorias; por isso se exarcebou com 0s
hipermercados e os Shoppings Centers, cada vez mais gigantescos” (LIPOVETSKY,
2004, p. 87).

A partir desta dualidade, entendemos a “fome psiquica” (CANDIDO, 1985) do
personagem do filme como o mito moderno da utopia urbana. O espago urbano
representa a propria complexidade do capitalismo moderno, espaco do mercado, mas
também da diversidade de culturas, de mercadorias, de gostos. Este é mito da “vida
melhor” em meio a abundéncia e a variedade urbana. Relaciona-se com o “subir na
vida” (VELHO, 1975), a ideologia da ascensdo individual. No caso especifico do
caipira, a raridade em torno da presenca da carne de boi nas suas refei¢des indica
claramente essa entrada na classe média, mesmo que suburbana. Este trabalho aponta o
contexto de abundancia, em torno da variedade, como indicio de ascensdao. Ao aparecer
nas incalculaveis prateleiras de supermercados dispersos pelo Ocidente, o alimento
torna-se mercadoria (DEBORD, 1997). Este processo em torno da mercadoria-alimento
afeta categorias simbolicas e mecanismos de regulagdo ecoldgicos. Ou seja, no caso
caipira, afeta conceitos essenciais ao grupo, a relacdo com o trabalho e, obviamente,
com o alimento.

No filme “A Marvada Carne” vemos a idéia de “minimo vital” observada em Candido
(1985) como a estratégia caipira de manutencdo coletiva ser descartada em face a
variedade alimentar da cidade. O alimento-mercadoria, esmagadoramente urbano,
reflete-se nos inlmeros estabelecimentos comerciais, de barracas de cachorro quente a
restaurantes sofisticados. O alimento, mesmo em abundancia, estd cada vez mais

dissociado do seu comedor, na medida em que este se vé forcado, em muitos casos, a ter
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primeiro contato com uma embalagem pléastica ou de aluminio antes de tatear o
alimento. Diante da cultura caipira, esta mercantilizagdo do alimento rompe com a
I6gica proposta por Mintz (2001) de que em grupos relativamente fechados, como o

caipira, o alimento € a propria extensdo da cozinha e vice-versa.
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