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Midiocracia, uma nova face das democracias contemporaneas".
César Steffen — docente e pesquisador na Universidade de Caxias do Sul®.
RESUMO

A ascendéncia da midia nas sociedades contemporaneas coloca 0s canais e linguagens
midiaticos como forte operadores dos processos e contatos sociais. Estar na midia é
estar visivel a toda sociedade, expondo pautas e negociando demandas. Isto afeta
especialmente o campo politico e seus fazeres, na medida e que se tornam cada vez mais
dependentes e conectados aos canais midiaticos, suas agendas, seus formatos e suas
linguagens. Surge assim a midiocracia, uma nova face das democracias
contemporaneas.

PALAVRAS-CHAVE: Midia; democracia, comunicacado politica, midiocracia.

1. Introducéo

A politica invade e atravessa nossos dias. Sem perceber, fazemos politica
nos menores atos: ao cumprimentar um subalterno, ao encaminhar e dar prioridade a um
assunto, ao debater e estabelecer metas e objetivos com nossos colegas de trabalho, ...
estamos sempre interagindo e negociando com aqueles que nos cercam.

Mas na contemporaneidade o termo politica se identifica principalmente
com a prética partidaria desenvolvida e mobilizada pelos membros de uma classe
especialista, a quem cabe dirigir e conduzir os processos e procedimentos gerais da
sociedade, dentro do denominado campo politico.

Este campo mostra-se cada vez mais dependente de um lugar que ndo é
nativo, natural de seus fazeres, que cada vez mais influencia em suas atividades, agoes e
estratégias por ser um lugar privilegiado onde seus atores podem expor demandas e
processos e obter o apoio das demais camadas da sociedade: a midia:

O fazer politico torna-se, assim e a cada dia mais, um fazer midiatico e
midiatizado, um estar na midia, um estar expondo e em exposi¢cdo nos espacos
midiaticos ao alcance e alcancando coletividades, circulando e negociando processos e

fazeres com os demais campos.
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Em nossa visao, ndo é possivel pensar a democracia moderna sem as redes
midiaticas, na medida em que através da midia a sociedade se V&, se reconhece e se
processa. Da mesma forma, a midia mostra-se importante na medida em que possibilita
ampla audiéncia e visibilidade aos processos e demandas dos diversos campos
envolvidos nas questdes de fundo da sociedade.

Assim, buscamos, neste texto, colocar que a midia, suas estratégias e
linguagens se mostram como elementos fundantes, e trazem um novo desenho as

democracias contemporaneas.

2.Democracia

A palavra Democracia surge da juncdo de dois termos diferentes, demo,
povo, e kratos, governo, poder. Ou seja, temos na propria palavra a raiz e esséncia do
poder do povo, sendo este um principio fundamenta, que forma e gera a identidade de
todo o sistema democréatico, onde 0 povo exerce ele mesmo o poder, e no interesse da
maioria e em fungdo da maioria sdo tomadas as decisdes, que se funda sobre trés
principios principais (Aristoteles, 1977).

Primeiramente, lembramos que na Greécia de Aristételes, as assembléias
tinham o poder e o dever de tomar decisfes que influiam em todos os cidaddos. Guerras,
impostos, aliancas, leis e tratados, acesso a terra e a agricultura, enfim, tudo que girava
no dia a dia dos cidadaos era debatido e decidido por todos os que participavam, e em
caso de indefinicdo a decisdo era tomada tendo em vista as posi¢des ou interesses da
maioria do presentes.

A seguir, temos que a democracia se funda e se define em torno da liberdade,
onde as pessoas livres, organizadas e em maioria, tomam as decisdes. Mas esta
liberdade também significa, além de mandar e viver como se quer, obedecer as decisdes
tomadas mantendo a ordem. Isto também significa que o poder ndo pode ficar
concentrado junto a um grupo por tempo indeterminado, devendo haver alternancia de
lados entre quem manda e quem obedece, sob pena do principio da igualdade, que
pressupdem equilibrio, ser desrespeitado.

Finalmente, na democracia existe um principio inimputavel de igualdade de
direitos, semelhante ao da alternancia, onde todos os cidaddos devem ter o direito de
escolher e de ser escolhidos em igualdade numérica, tendo todos igual peso nas

escolhas, de onde surgem as regras Aristotélicas da democracia:
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"1. que todos tém direito de escolher entre todos 0s seus
magistrados;

"2. que todos tém poder sobre cada um e que cada um deve, por
sua vez, mandar nos outros;

"3. que se devem tirar a sorte os magistrados, ou todos sem
qualquer excepcdo, ou, pelo menos, aqueles cuja tarefa ndo tém
necessidade nem de saber, nem de experiéncia;

"4. que nisto ndo € preciso ter qualquer preocupacdo com a
sorte, ou que, entdo, mesmo a menor bastara;

"5. que n&o se deve conferir a mesma magistratura mais de uma
vez a mesma pessoa, ou, pelo menos, que raramente e em
relacdo a muito poucos cargos isso se deve fazer, caso ndo se
trate de cargos militares;

"6. que todos os cargos devem ser de curta duracdo ou, pelo
menos, todos 0s cargos em que esta duracdo breve se mostrar
conveniente;

"7. que todos devem passar pelo poder judicial, qualquer que
seja a classe a que pertencam, e devem conhecer todos oS
assuntos, qualquer que seja a sua mateéria, quer se trate de causas
da maior importancia para o Estado, tais como sdo as contas e a
censura dos magistrados, ou a reforma do governo, que, da
mesma maneira, quando se trate de convencdes privadas;

"8. que a Assembléia geral é senhora de tudo e 0os magistrados
de nada; ou que, pelo menos, sé a Assembléia tem poder de
decisdo sobre os interesses principais e que aos magistrados s
pertencem 0s assuntos de pequena importancia (...)."
(Aristoteles, 1977, p. 136)

Ou seja, temos que a democracia se funda e se opera pelos principios
fundamentais de liberdade e igualdade entre todos os seus cidadaos. Entretanto, como o
préprio Aristételes reconhecia, estes principios na significam necessariamente o melhor
governo, na medida em que era necessario as cidaddos, para tomarem as melhores
decisbes, aquelas que se dedicavam a prover o bem universal, a felicidade e a unido
entre todos, se dedicarem a sua formacéo intelectual — paidéia — e ter tempo livre para
debater, aprofundando as questdes. Ou seja, era condi¢do de funcionamento da

assembléia deliberativa da polis, que cada participante tivesse tempo livre para se
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informar, refletir, debater, sob pena de serem tomadas decisfes instintivas ou
impudentes.

Vemos, entdo, que para Aristoteles, as idéias de equilibrio e de justica eram
essenciais para um bom governo que fosse bom para todos. Entretanto, devemos
lembrar que na polis a idéia de escraviddo e de restricdo a liberdade individual, bem
como a hierarquia entre senhor e escravo era algo natural, ndo sendo pensada em termos
de oposicdo ou conflito, mas como manifestacdo de uma ordem natural das diferencas
entre as pessoas. Mulheres, por exemplo, ndo tinham direitos na Grécia, bem como
escravos.

Reside ai o principio fundamental que diferencia a idéia de democracia grega
das democracias contemporaneas, pois na histéria moderna, especialmente a partir da
revolucdo Francesa e da independéncia norte-americana, a idéia de liberdade passa a ser
encarada como algo natural aos seres humanos, independente de sua raga, credo, origem
ou formacdo. Locke (1994) dizia que o estado dos seres humanos de igualdade, sendo
que todos deveriam ser considerados sempre e naturalmente iguais.

A igualdade e a liberdade passam, entdo, a ser encaradas como algo natural,
inato e indissociavel da condi¢do de Ser Humano. Logo, sendo todos, sem excecéo,
iguais e livres, devem, todos, ter direito ao acesso ao poder e as decisdes, estando ai a
caracteristica das democracias contemporaneas, sendo uma democracia - parafraseando
0 ex-presidente norte-americano Abraham Lincoln - de todos, por todos e para todos.

O estado, que antes era parte integrante dos cidaddos, e estes dele, numa
democracia direta, passou a ser encarado como elemento separado, composto de um
corpo administrativo burocratico a quem cabe exercer as atividade de cunho politico-
administrativo desse estado, numa democracia de cunho representativo, ofertando aos
cidaddos o0 gozo de sua liberdade plena e autonomia em sua vida privada e em
sociedade. (ROSENFIELD, 1989; WEFFORT, 1984).

Este estado passa a ser um elemento de regulacdo e controle social, que
chama seus cidaddos de tempos em tempos para definir 0s rumos e processo que serao
tomados por este estado, retornando a esfera de sua vida privada. Surge aqui outro
elemento das democracias modernas, o sufragio, onde todos os cidadaos iguais e livres
por natureza irdo selecionar, por maioria, 0s cidadaos que ocuparao as posi¢coes de acdo
e deciséo.

Temos entdo, a chamada democracia representativa, que ndo extingue ou

elimina a idéia da maioria — muito pelo contrario - mas onde o poder passa a ser
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delegado pelos cidaddos a um conjunto ou grupo de representantes que irdo fazer frente
as demandas e necessidades do estado. Ou seja, 0 poder passa a ser ndo mais um poder
de fato, mas o poder de delegar o poder aquele ou aqueles que o cidaddo entender como
capaz de representa-lo.

Podemos dizer que esta forma de democracia surge em funcdo e com as
caracteristicas do estado moderno, que com seus amplos espacos territoriais e grande
quantidade de cidaddos — lembramos, todos o0s nascidos na na¢do ou gque ganharam o
direito de assim ser considerados — fica impossibilitado de reunir todos para as tomadas
de decisBes. Carece, assim, de um corpo de técnicos e burocratas para cumprir as
atividades necessarias ao andamento dos assuntos do estado.

Vemos, assim, de forma geral, que a democracia é o sistema que se funda e
gira em torno da igualdade e da liberdade, contando, na visde Aristoteles, com cidaddos
informados e, assim, capacitados para tomar as melhores decisdes, no caso das
democracias contemporaneas selecionar os melhores representantes. Vemos que reside
ai a idéia da liberdade e acesso a informacdo, que nas sociedades contemporaneas gira
em torno dos meios de comunicacao social.

Muitas sdo as pesquisas e linhas tedricas que observam uma forte relacdo e
influéncia dos meios de comunicacdo nos sistemas e processo eleitorais, logo, sobre a

democracia. Sobre isso iremos nos debrucar em mais detalhes a seguir.

3. A midia e a midiatizacéo

As pesquisas sobre 0s processos e fendmenos da comunicacao e seus efeitos
junto a sociedade remontam a Gabriel Tarde, que pela primeira vez observou os jornais,
criando o conceito de opinido publica (ALMEIDA, 2002). Mas estes estudos vao ganhar
forca apds a primeira guerra mundial, tendo na Mass Comunication Research e em
nomes como Lasswell e Lazarsfeld seus expoentes (WOLF, 2003).

Numa época em que o fendmeno da comunicacdo em larga escala era uma
novidade e que o conceito de sociedade de massa, paradigma socioldgico surgido no
século XIX com a industrializacéo e a concentracdo urbana que - segundo esta corrente
- levaria ao enfraquecimentos das relacdes familiares e pessoais, ao isolamento e a
alienacdo das massas frente a sociedade, os pesquisadores investiram em compreender

0s processos, fendbmenos e efeitos da comunicacao na sociedade.
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Neste cenario Lasswell desenvolve suas pesquisas e publica, em 1927, sua
primeira obra, “Propaganda Techiques in the World War”, onde extrai licdes dos
esforcos de propaganda e das acGes jornalisticas durante a primeira grande guerra
mundial. Laswell observou que os meios de difusédo eram instrumentos fundamentais
para a “gestdo governamental de opinides” tanto dos aliados quanto dos inimigos.
Notando na midia um forte e eficaz instrumento para a circulacdo de simbolos, e que o
trabalho publicitario e informativo havia influenciado na derrota dos alemaes no
conflito, citava que a propaganda era condic¢do e elemento da democracia, uma vez que
seria 0 Unico modo de adesdo das massas as causa necessarias a sociedade e aos
governos.

Ja Lazarsfeld, outro pesquisador da mesma época que buscava — e atingiu —
a criacdo de metodologias de analise de audiéncia, distante da preocupagdo social dos
demais pesquisadores da época, observou 0s processos de decisdo de voto dos eleitores
a partir de técnicas de amostragem, detectando fatores, como a influéncia da midia,
neste processo. (MERTON, LAZARSFELD, 2000)

Com isto, Lazarsfeld conclui que a comunicagao gerava efeitos, mas que 0s
contetdos sofriam influéncia do circulo social que em que o receptor se inseria,
identificando o que chamou de lideres de opinido, pessoas com alto grau de
conhecimento, informacdo ou influéncia sobre um grupo, que eram usados para validar
ou ndo determinada informacdo. Isso leva o pesquisador a falar no fluxo de
comunicacdo em dois estagios, que passava pelos lideres antes de chegar e ser aceitos
pelos grupos.

Assim, vemos —mesmo que rapidamente - que estas pesquisas acabam por
superar os paradigmas sociol6gicos da sociedade de massa, observando que havia
influéncia dos meios de comunicacdo no tecido social, mas que estes ndo eram lineares,
impostos, e sim dependiam diretamente da sociedade e dos grupos de pertenca das
pessoas. (WOLF, 2003; MATTELART, 1999).

A teoria sociolégica de referéncia salientava a agdo social (ndo o
comportamento) e os valores interiorizados e institucionalizados, tendo o sistema social
como um organismo e os individuos como um meio para o crescimento da sociedade.
Esta corrente observava que a logica de regulamenta os fenémenos sociais é constituida
por relagbes de funcionalidade, que buscavam a solugdo de quatro problemas

fundamentais, sendo estas a manutencdo do modelo e o controle das tensdes; a
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adaptacdo ao ambiente e sobrevivéncia; perseguicdo a um objetivo comum e integracdo
das partes ao todo.

Estudiosos mais recentes, como McLuhan, reforcam estas visfes, porém
argumentando de forma diferenciada. Para McLuhan,, o estudo da comunicagéo devia
se focar nos canais — 0s meios — e nos codigos — aquilo que era dito e as linguagens que
se estruturavam nos meios. (MATTELART, 1999; MCLUHAN, 1964)

Preocupado com os efeitos da comunicacao social sobre as sensibilidades
individuais e coletivas, dizia que o conteldo era uma mensagem que gerava efeitos
sobre o aparelho sensorial humano. McLuhan ndo se interessava pelos efeitos
ideologicos ou persuasivos (WOLF, 2003), mas sim pelos elementos e impactos
tecnoldgicos, onde via um determinismo em todos o0s niveis de contato que gerava
novas formas e novos héabitos de percep¢do. Da mesma forma, dizia que 0s meios
influem na forma de percepc¢éo do mundo criando uma nova territorialidade, trazendo os
mais longinquos cantos do mundo para dentro dos lares, e consigo tecnologias que
traziam transformacdes sociais, culturais, politicas e para a prépria civilizacao.

Assim, cria a no¢do de que “0 meio é a mensagem”, ou seja, que acima de
nogdes ideoldgicas ou politicas os meios de comunicagdo se inseriam nas sociedades
trazendo impactos das mais variadas medidas, mudando a forma como as pessoas
entendem e se relacionam com 0 mundo e com Seus pares.

Notamos, assim, nestas diferentes visbes — e somos sabedores que outras
poderiam ser citadas, mas selecionamos estas correntes por considera-las as mais
representativas - que as comunicacdes sdo elementos fundantes das sociedades
contemporaneas, desempenhando diferentes funcdes e processos junto ao tecido social e
trazendo novos processos e fendmenos a cada dia. Por mais que os pesquisadores até
aqui citados divirjam em varios pontos, coincidem na medida quem que notam — e de
certa forma comprovam — que a comunicacdo tras fortes e perceptiveis impactos nas
sociedades, influindo na forma como as pessoas percebem fatos e fenbmenos e mesmo
mudando os rumos e logicas dos fenbmenos que a antecedem.

Os diferentes e diferenciados atores e campos sociais passam, assim, a
desenvolver relagcbes com 0s meios de comunicacdo na busca de obter visibilidade e
negociar suas demandas no tecido social, num fendmeno que muitos autores chamam de
midiatizacdo.

Os meios de comunicagao operam e articulam tecnologias de transmisséo e

modalidades de producéo e de recepcdo de mensagens, operando linguagens e técnicas
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que servem de suporte a exposicdo, circulacdo e negociacdo das demandas e processos
dos vérios campos. E funcio, processo e mesmo razao de ser do campo midiético operar
e tornar visiveis os fazeres e demandas dos demais campos, publicizando-os em larga
escala e, assim, mobilizando e posicionando os demais campos frente a estes.

No interior do campo midiatico, estruturado, nas sociedades capitalistas
democraticas, principalmente em torno e através de empresas e grupos empresariais,
ocorrem disputas na ordem da audiéncia da sociedade. Esta audiéncia é determinante do
poder e influéncia dos meios ndo somente dentro do campo, mas também sobre os
outros campos, na medida em que através dos seus atores e espacos a sociedade divide
experiéncias, processos, conflitos e demandas.

Para Esteves (1998) as interacOes e circulacdes de discursos fazem e geram
a competéncia do campo dos midia. O autor afirma que as trocas discursivas que se
realizam em torno de questdes de interesse comum formam um compromisso entre 0s
integrantes de um campo e mesmo entre 0s campos envolvidos nesta mediagdo. Assim,
através da comunicacdo e da circulacdo de discursos formam-se o0s processos de
negociagdo. Ora, se é funcdo e natureza operativa do campo midiatico circular discursos
dos diversos campos ha de se considerar que forma-se assim sua competéncia como
instancia de mediacéo social.

Claro que os campos e instituicGes mantém relacGes diretas e autdbnomas
entre si, negociando suas demandas e resolvendo seus conflitos. Entretanto, nas
sociedades modernas e contemporaneas, com o0 crescimento populacional, a
concentracdo urbana e a assincronia das dindmicas individuais, e devido a sua natureza
simbolica e conseqliente atividade de circular os processos, demandas e fazeres dos
campos na esfera publica, o campo midiatico ascende como instancia maior - e até

mesmo central - do processo de mediacao, interacéo e visibilidade dos diversos campos.

Assim, a midia torna-se importante elemento de organizacdo da esfera
publica, exercendo um papel de forte influéncia ou mesmo de preponderancia nos
processos politicos. A midia deve ser encarada como sujeito, como elemento que da a
acdo e faz a acdo, que expde e faz exposto, que media e se faz mediador e opera a

visibilidade do processo dos campos nas sociedades contemporaneas.

Os campos assim se acoplam ao campo midiatico, ou seja, se unem por um

fazer, uma estratégia ou um elemento comum aos seus interesses (LUHMANN,
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2000:93) para se fazerem visiveis na esfera publica e cumprirem suas agendas e

intencdes junto aos demais campos.

Esta ascendéncia do campo midiatico como elemento integrador e mesmo
estruturador das relagdes dos campos sociais faz emergir o fendmeno da midiatizagéo da
sociedade, ou seja, da colocacdo da midia, suas linguagens e estratégias como operadora
das instancias e processos de mediacdo, interacao e visibilidade dos diversos campos.

A midiatizacdo ndo trata de uma mediacdo ou negocia¢do pura, ou mesmo
de um processo meramente instrumental e técnico, mas sim de um processo de troca e
convergéncia, um acoplamento estrutural (LUHMANN, 2000:93) entre os diversos
campos e 0 campo midiatico a partir de interesses comuns.

Com isso, falar em midiatizacdo das relacdes e processos dos campos
sociais é referir a um processo de interacdo e negociacao que se da pelas relacbes com e
através da midia, € se referir a uma mediagdo midiatizada entre atores e institui¢oes
sociais que se da pela predominancia das técnicas e linguagens do campo midiatico na
esfera publica.

E claro que cada campo tem suas caracteristicas, suas identidades,
operagdes, planos e intencdes frente aos processos, que formam suas agendas operativas
e de relacdo com os demais campos. Assim, a agenda de cada campo e a agenda da
midia se cruzam, se somam e se confrontam na busca do cumprimento dos objetivos e

processos dos campos.

Eventos sdo produzidos para se atingir e ocupar espaco na midia; reunides
publicas sdo dirigidas, direcionadas para gerar boas imagens para a midia; agendas sdo
definidas em funcdo da agenda da midia, e a sociedade assiste cada vez mais a uma

espetacularizacdo® do seu dia-a-dia.

Mas esta perspectiva pode deixar perceber uma Visdo excessivamente
funcionalista da midia, ou seja, fixada nas funces dos meios e do campo midiatico na
sociedade contemporanea. Por isso, ressaltamos que a midiatizacdo se manifesta de

forma relacional, ou seja, pelas interacbes dos campos com a midia, e se traduz e se

s Guy Debord cria este conceito em seu “A sociedade do espetaculo”, onde a imbricacéo de capitalismo, mercadoria e
espetaculo sdo emblemas de uma sociedade mercantilizada e comercial em suas instancias. Ndo aprofundamos estes
conceitos neste trabalho na medida em que compreendemos ser um eixo teérico afastado de nossa problematizagéo,
além do fato de que, em nossa opinido, reduzir o espetaculo a uma relagdo mercantilista e capitalista nos parece
ignorar a fungdo do espetaculo enquanto fato e fator de seducéo, mobilizagdo e de visibilidade, necessario a insercéo e
circulagao dos processos e fazeres de cada campo no espaco publico midiatizado.
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manifesta enquanto processo técnico/linguistico que surge e se reforca pelas acdes dos

meios.

Ha de se considerar entdo que, como ja dissemos, a midia influi e é
influenciada pela sociedade em que se insere, pois ndo existe campo isolado ou mesmo
autosuficiente, onde a simples necessidade de manutencdo econémica dos meios atraves
de variadas operacdes — venda de publicidade, financiamento publico, etc. — torna-se um

exemplo.

Logo a midiatizacdo trata de um triplo fendbmeno: a questdo técnica, de
conformacdo dos processos dos campos pelas linguagens da midia; o papel social das
demandas dos campos que se midiatizam buscando gerar seus efeitos em larga escala; e
as relacdes que se estabelecem entre o campo midiatico, os demais campos e destes

entre si através da midia.

Podemos assim notar que a midiatizacdo amplia a &rea de conflito dos atores
dos diversos campos, na medida em que além dos processos internos ao campo estes
devem também estar em permanente negociacdo e mesmo “atravessamento” pela midia

para buscar cumprir suas metas e efeitos junto aos demais campos.

Este processo de midiatizacdo coloca a midia como condi¢do para 0s
processos politicos e democraticos modernos. Na medida em que, cada vez mais, €
através das redes midiaticas que as questbes sociais se fazem negociaveis e tensionam
0s processos dos demais campos, influenciando as resolugdes necessarias ao
desenvolvimento e a sustentacdo das légicas sociais e democraticas onde se inserem, a

midia mostra-se como elemento fundamental da politica contemporanea.

A democracia contemporanea se da, se faz e se promove pela e através da
midiatizagdo devido a necessidade da ampla audiéncia que 0s processos e as redes
midiaticas alcangam, tendo entdo o campo midiatico um fundamental papel politico nos
processos democraticos (WOLTON, 2000). Basta lembrar da censura e dos
instrumentos restritivos a liberdade do fazer da midia normalmente — se ndo sempre —
impostos e praticados por regimes autoritarios que podemos observar a importancia da

midia para a democracia moderna’.

* Como exemplo podemos citar a constante presenca de censores dentro das redacdes dos jornais durante o regime
militar Brasileiro, que ainda hoje gera debates, traz novos fatos a publico e é permanente fonte para o cinema e a
literatura de nosso pais.
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O campo midiatico converte-se, entdo, num espaco de convergéncia, onde
as demandas da sociedade se fazem presentes, provocando o debate publico e pautando
0S processos sociais. Estes, por sua vez, irdo influenciar e pautar a midia, onde as
relagbes autdbnomas, diretas entre 0s campos acoplam-se e ascendem ao campo
midiatico, a esfera de visibilidade publica, e tensionam os processos dos demais campos

sociais.

Falar, entdo, em midiatizacdo da politica, é referir um processo de busca de
espacos e visibilidade que se da numa tensa relacdo entre o campo politico e 0 campo
midiatico, que se torna co-operador dos processos discursivos do campo politico,

contaminando seus atos com suas linguagens e regras enunciativas.

Com isso, como colocamos anteriormente, vemos que as democracias
contemporaneas ocorrem, acontecem por e através das redes midiaticas, devido a
necessidade da ampla audiéncia que os processos e as redes midiaticas alcancam e a
influéncias que as redes midiaticas operam sobre as operacOes estratégicas, linglisticas
e discursivas dos diversos campos, principalmente o campo politico.

Basta observarmos 0s movimentos que atores politicos fazem junto aos
meios de comunicacdo para negociar suas demandas — onde podemos citar como
exemplos, o horario de propaganda eleitoral gratuita, os canais a cabo do legislativo e
mesmo as entrevistas de ministros e secretarios defendendo posicGes e projetos de
governo nos meios de comunicacao — que vemos a importancia e centralidade da midia
como agente operadora das demandas democréaticas contemporaneas.

Assim, os discursos e processos midiatizados dos campos sofrem uma
interferéncia, “contaminacdo” pelas ldégicas linguisticas e operativas do campo
mididtico, pois para se inserir nos seus espacos, circular e gerar seus efeitos um discurso
deve estar construido em conformidade com as estratégias e linguagens que mobiliza.
Ou seja, um campo que deseje se fazer visivel atraves da midia deve estar em

conformidade com as linguagens, processos, agendas e formatos do campo midiatico.

Temos, entdo, a midia como uma condicdo de producdo de discursos e
acOes, que afeta formatos, processos, linguagens e até mesmo demandas do campo
politico, na medida em que ambos se articulam, competem e negociam dentro de suas

especificidades, buscando cumprir e manter suas agendas, intencdes e processos.

Vemos, pois, a especificidade da midiatizagdo da politica, que mostra uma
das faces mais claras da midiocracia, onde a formatagéo de suas linguagens e processos
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sdo gerados em conformidade - ou atendendo - as estratégias e logicas do campo
midiatico. Este, por sua vez, insere a politica em seus espacos, dando visibilidade e

possibilitando a geracgdo de efeitos sobre 0s demais campos.

Interessante observar, sob outro enfoque, que diante desta centralidade da
midia o campo politico busca criar instancias proprias de midiatizacdo, manipulando
linguagens e apropriando-se de géneros e elementos oriundos e eminentes do campo
midiatico para buscar construir suas visibilidades midiaticas proprias. Veiculos como,
dentre outros, a “TV Céamara” e a “TV Senado”, transmitem imagens, sessdes,
entrevistas e programas gerados pelo campo politico através de TV a cabo, sendo ja
importante fator de mobilizacio de discursos e processos nos plenarios®, mas néo

podemos esquecer, também, do Horario de Propaganda Eleitoral Gratuito — HPEG.

Neste “grande palco midiatico” o campo politico luta para que as luzes se
voltem e estejam sempre focadas em seus processos e fazeres, aliando-se a midia, ou
usando de suas linguagens e estratégias, como forma necessaria e efetiva de circular
seus processos e fazeres junto a sociedade. Nesta busca a presenca de assessores
especialistas nas linguagens e processos da midia é elemento constante, as vezes tao
importantes quanto o proprio politico ou candidato, onde o campo politico e seus atores
deixam de agir e atuar por si s0, mas passam a necessitar da presenca e auxilio constante
de profissionais especializados nas regras e linguagens midiaticas para ocupar espacos e
cumprir suas agendas. Um processo eleitoral € um importante representante deste

processo em todas as suas varidveis e variagoes.

Por isso em nossa visao, ndo é possivel pensar a democracia moderna sem
as redes midiaticas - especialmente as eletrénicas - na medida em que, como ja foi dito,
através da midia a sociedade se V€, se reconhece e se processa. Da mesma forma, a
midia mostra-se importante na medida em que possibilita ampla audiéncia e visibilidade
aos processos dos diversos campos envolvidos nos pleitos e nas questdes de fundo da

sociedade.

O espago midiatico configura-se entdo como o I6cus onde séo divididas,
debatidas, tensionadas e até mesmo resolvidas as diversas demandas, fazendo circular

discursos e processos do campo politico, agendando, verificando ou aprofundando as

® Para termos um exemplo deste fenémeno, em 23 de maio de 2003 uma sesséo da camara federal chegou a ser
suspensa quando um deputado percebeu que os pronunciamentos ndo estavam sendo transmitidos pela TV Camara
devido a uma entrevista com o deputado Agnelo Queiroz, fato que gerou revolta e protestos. (fonte:
http://www.estado.estadao.com.br/jornal/03/05/24/news135.html)
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questdes em pauta e sendo elemento indispensavel a democracia, ao fazer politico e aos

processos eleitorais contemporaneos.

Seguindo esta trilha encontramos Donsbach (1995, p. 179), que fala em
midiocracia, a democracia pautada e formatada pelas midias. Segundo o autor, a
midocracia se articularia sob dois eixos principais. Primeiro, hd a luta dos diversos
atores dos campos sociais pelo espaco, pela audiéncia, atencédo e — possivel — aprovacédo
dos cidaddos-espectadores. Ou seja, uma das caracteristcas da midiocracia seriam 0s
movimentos, acdes e estratégias levadas a efeito pelos diferentes atores dos diversos
campos — ndo somente politico — no sentido de obter espagcos nos meios de comunicacao
para colocar suas pautas e demandas frente a sociedade como um todo, langcando méo de
toda série de estratégias e taticas para e fazer visiveis e obter a atencdo e o apoio das
demais camadas da sociedade.

Em segundo lugar, Donsbach cita a competicdo que 0s meios estabelecem
entre si pela audiéncia, fidelidade e pelos efeitos de seus contetidos junto a sociedade.
Ora, na medida em que os meios se articulam primordialmente como empresas
capitalistas que visam e buscam o lucro, e que é a audiéncia junto a sociedade elemento
determinante dos investimentos dos anunciantes publicitarios — elemento principal de
sustentacdo das empresas de midia — é natural que estas fagcam competicao entre si na
busca de maior retorno publicitario para sua sustentacao.

Vemos que estes dois aspectos se mostram complementares. Na medida em
que os meios competem pela audiéncia, e 0s diversos campos sociais competem e
lancam méo de estratégias para ocupar espacos e, assim, obter parte dessa audiéncia,
vemos que a ha um jogo, uma quebra-de-bra¢o, um movimento circular de influéncia e
contra-influéncia entre os meios de comunicagao e 0s campos sociais que, naturalmente,
gera influéncias sobre o tecido social.

Entretanto, em nossa visdo o conceito do autor se mostra incompleto, pios
ha outros aspectos a serem considerados. Temos que a questdo da relacdo midia, poder,
politica e campos sociais se faz também pelas influéncias tecno-lingiistica que os meios
impdem aos atores para a inser¢ao em seus espacos. Assim, ndo basta a um determinado
ator politico obter o espago, mas ele necessita estar capacitado para agir dentro das
regras dos meios, sejam elas de cunho técnico — como forma de enquadramento para TV

— ou de cunho discursivo — como conseguir passar sua mensagem em resumidos trinta
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segundos — ou mesmo de cunho estratégico — como saber pautar ou ser pautado pela
midia.

Ou seja, ndo basta ao politico gerar esfor¢os para obter espaco junto a midia.
Ele também precisa estar treinado e capacitado a agir conforme os formatos e
agendamentos do meio de comunicacdo que abriu o0 espaco, sob pena da edicdo e

mesmo da supressdo do espaco.

4. A guisa de conclusdo: midiocracia

Podemos, assim, pensar que 0 sistema democratico contemporaneo €
amplamente influenciado pela presenca e acdes dos meios de comunica¢do. Como ja
argumentamos em trechos anteriores, temos que a midia como um todo - estando ou ndo
ligada a grupos comerciais - é condicdo indispensavel para os fazeres dos campos
sociais nas democracias contemporaneas, sendo 0 acesso a estas linguagens e
tecnologias em toda suas amplitude e diferentes caracteristicas indispensavel para os
fazeres e estratégias dos diversos campos sociais.

Com isso, pretendemos mostrar que as condigdes antes citadas — acesso aos
meios, linguagens, etc. - se mostram como caracteristicas fundamentais e indispensaveis
para as democracias contemporaneas e as acdes dos diversos campos sociais que dela
dependem e nela coexistem. A midia, entdo, torna-se uma condicdo de producdo de
discursos e acdes, afetando formatos, linguagens e até mesmo demandas dos diversos
campos sociais.

Ademais, se, como vimos, € elemento central da democracia a informacéo e
o0 debate, e se as informacgdes tém na midia um elemento central para circulacdo, sele¢éo
e circulacdo, temos uma democracia pautada e formatada pelas midias, a midiocracia
Ora, se a base ou mesmo esséncia dos processos democraticos reside no debate
pluralista de idéias e no confronto de projetos e valores dos diferentes campos, notamos
que as redes midiaticas, com seu poder de selecionar as informacdes, pautar, conduzir e
mediar debates variados em larga escala, tém papel fundamental na construcdo e

afirmacédo da democracia.

Mostra-se assim a midiocracia, uma nova face do sistema democratico onde
a midia se coloca como elemento central da pauta e agendamento politico, outras vezes

se coloca na posicdo de juri e juiz, outras como elemento condutor do debate, mas
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sempre na centralidade do processo, ou seja, sendo sempre o principal ator nos

processos democraticos.
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