Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo
X Congresso de Ciéncias da Comunicacdo na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

A utilizacdo da infografia na internet:
estudo de caso e proposta de classificacéo*

Camila Augusto Martins Alves®
Mayara Rinaldi®

Universidade Federal de Santa Catarina — UFSC
Nucleo de Pesquisa em Linguagens do Jornalismo Cientifico - Nupejoc*

Resumo

Identificar quais sdo os fatores que diferenciam os infogréficos produzidos para a web
dos que sdo feitos para 0 meio impresso ainda é um desafio tanto para a academia
quanto para o mercado. Com o objetivo de compreender essa questdo, este trabalho
busca discutir o uso da infografia no meio digital e identificar quais sdo as
caracteristicas essenciais desse subgénero na internet. Para isso, apresentamos o
resultado de um estudo de caso mdltiplo feito sobre os infogréaficos produzidos pelo
portal UOL e pelo site elmundo.es entre os meses de abril e agosto de 2008. Além disso,
propomos uma classificacdo dos infograficos em geracdes, tomando como base as
caracteristicas do jornalismo online.
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1. Introducéo

Na edicdo de 2008 do prémio Malofiej , o nytimes.com apareceu como destaque da
categoria online. Das 49 medalhas para produtos da internet, o site americano ficou com
20. Dentre essas, a Peter Sullivan - que é dada ao melhor gréafico de todo o concurso -
premiou o trabalho The Ebb and Flow of the Movies: Box Office Receipts 1986-2008.
Feito a partir de uma base de dados, o grafico mostra os padrdes de arrecadacdo do

cinema americano desde 1986 até 2008.
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The Ebb and Flow of Movies: Box Office Receipts 1986 — 2008

Summer blockbusters and holiday hits make up the bulk of box office revenue each year, while contenders for the Oscars tend to attract
smaller audiences that build over time. Here's a look at how movies have fared at the box office, after adjusting for inflation.
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http://www.nytimes.com/interactive/2008/02/23/movies/20080223_REVENUE_GRAPHIC.html

A escolha provocou polémica. O infografista e professor da Universidade da
Carolina do Norte, Alberto Cairo - que ja participou do juri do Malofiej — publicou um

artigo em seu site criticando os critérios de escolha dos jurados do prémio

Lo que ha destacado entre los premiados de la Gltima edicion [do Malofiej] es la
hegemonia de la cartografia y la estadistica. [...] Cada novedad en periodismo
visual es siempre recibida como una salvacion, por lo que se la entroniza y
agasaja con honores y medallas. Luego llega el momento de la racionalidad. La
novedad deja de serlo. Se transforma en una variedad méas de la disciplina, al
mismo nivel que las anteriores. (Cairo, 2009)

Essa empolgacéo em relagdo a técnica a qual se refere Cairo, também esta presente
na literatura sobre infograficos para a web. Autores como Ribas (2005); Rajamanickam
(2005); Sancho (2003); Lima Jr. (2004); De Pablos (2007) e Alvarez (2005) s&o
otimistas quanto as potencialidades da infografia na internet devido a sua capacidade de
agregar diversos recursos multimidia e utilizar hipertextos.

E certo que as tecnologias tiveram a sua contribuicdo no desenvolvimento da
infografia (Sancho, 2003). O uso de computadores e 0 surgimento de programas como 0
Adobe Flash®, por exemplo, tornaram mais rapida e facil a sua producdo. No entanto,
mesmo em sites como elmundo.es e nytimes.com, em que essa qualidade técnica foi de
certa forma atingida, ndo existe um aproveitamento total das potencialidades que séo

oferecidas pela web. No caso dos jornais brasileiros, essa dissociagdo entre o que é

® Software mais utilizado para a criagdo de paginas e animag@es interativas para a internet


http://www.nytimes.com/interactive/2008/02/23/movies/20080223_REVENUE_GRAPHIC.html
http://albertocairo.com/infografia/articulos/2009/inmigracion.html
http://albertocairo.com/infografia/articulos/2008/scatterplot.html
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apontado pelos pesquisadores e o que é produzido no mercado de trabalho aparece de
uma maneira ainda mais acentuada.

A escassa realizacdo de pesquisas sobre infograficos de jornais online dificulta a
percepcdo desse cenario. Esse descompasso foi percebido, recentemente, por autores
como De Pablos (2008), Cairo (2008), Ranieri (2008) e Teixeira e Rinaldi (2008).

Tendo em vista tal constatagdo, a proposta desse artigo é apresentar os resultados da
andlise dos infograficos produzidos entre os meses de abril e agosto de 2008 pelo portal
UOL e pelo site elmundo,es, baseada em um estudo de caso multiplo dos referidos
veiculos. A partir dessa pesquisa, elaboramos uma sugestdo de classificacdo dos
infogréaficos da web, tendo como base conceitual as geracdes do jornalismo online
propostas por Mielnickzuk (2001) e Barbosa (2007).

2. A utilizacéo da infografia nos sites UOL e elmundo.es

Para compreender melhor como a infografia esta sendo utilizada na internet,
escolnemos analisar as secGes de infograficos e graficos do portal UOL
(www.uol.com.br) e do site do jornal espanhol EI Mundo (www.elmundo.es), entre os
meses de abril e agosto de 2008. O primeiro foi criado em 1996 e é, hoje, o principal
portal de midia online do Brasil, tanto em contetdo como em ndmero de acessos. O
segundo é um dos pioneiros em investimentos em infografia, tanto na midia impressa
como na web, e foi diversas vezes premiado pelo Malofiej.

A metodologia utilizada foi o estudo de caso multiplo. Ele foi escolhido porque
foca nas questdes “como” e “por que” 0s infograficos sdo utilizados na web e porque
dentre suas principais aplicacdes, 0 método permite, além da apresentacdo de um caso,
“chegar a generalizagdes amplas baseadas em evidencias de estudos de caso”. (Yin,
2005: 35). Além da analise dos infograficos com base em uma tipologia elaborada no
ambito do Nupejoc, realizamos entrevistas semi-estruturadas com profissionais de
ambos os veiculos estudados.

A partir da avaliagdo das secOes acima citadas, constatamos que nem todo o
material publicado com a denominacdo de infogréafico pode ser considerado como tal.
Adotamos o conceito de Sancho (2001: 21), que define infografia como “una aportacion
informativa, realizada con elementos iconicos Yy tipograficos, que permite o facilita la
comprension de los acontecimientos, acciones o cosas de actualidad o algunos de sus

aspectos mas significativos, y acompana o sustituye al texto informativo”. Sendo assim,


http://www.uol.com.br/
http://www.elmundo.es/
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para ser classificada como infografia, a publicacdo deve ser uma narrativa que utiliza
recursos visuais e textuais, sem que as imagens sejam meramente ilustrativas.

Tomando-se tal concep¢do, podemos dizer que no portal UOL, do total de matérias
analisadas, 30% (35 de 117) foram consideradas infograficos’, enquanto que no
elmundo.es a porcentagem é de 59% (23 de 39). Uma das razdes para explicar esse fato
é a falta de compreensdo dos profissionais acerca do conceito de infografia. Na
Espanha, onde existe uma cultura de producdo de infograficos nos jornais, verifica-se
um maior dominio desse subgénero®. Ja no Brasil, é mais nitida a falta de critérios para
definir que matérias serdo publicadas na se¢do infograficos.

Essa constatacdo pode ser comprovada pelas respostas das entrevistas realizadas
com os profissionais dos sites pesquisados. “Em tese tudo ¢ infografico, tudo que a
gente precisa da intervencdo de um designer pra montar informacdes e apresentar pra
gente de uma forma visual, eu considero como infografico e é pra infografista que eu
peco” (Profissional A/ UOQOL)

Um claro exemplo de publicacdo na se¢ao “Infograficos” do UOL, mas que nao
pode ser considerada como infografia ¢ a matéria “Saiba se vocé sofre de "burnout", a
sindrome do esgotamento profissional”. Trata-se de um teste de perguntas e respostas
com uma imagem ao fundo, que ilustra o assunto, mas que, se retirada, ndo faria
nenhuma falta para a informagdo. Devido ao formato da matéria, foi necesséria a
intervencdo de um designer, entretanto, isso ndo significa que o material seja um

infogréafico, pois ndo héa relacdo indissociavel entre imagem e texto.

@
uoL

03/08/2008 - 20h21
Salba se vocé sofre de "burnout", a sindrome do
esgotamento profissional

Comocar

» Trabalho estressa mais as mulheres do que os homens no Brasil

http://cienciaesaude.uol.com.br/ultnot/2008/08/05/ult4476u31.jhtm

" Em artigo anterior, uma analise preliminar apontava o percentual 41% de infos no UOL e 52% no elmundo.es. Com
o aprofundamento da pesquisa chegamos aos dados atuais.

& Como explicado em trabalho anterior (Teixeira e Rinaldi, 2008), “compreendemos os infograficos sobre os quais
falaremos aqui como um ‘subgénero’ (ou modalidade) do género informativo, porque partimos do pressuposto, ja
defendido por autores como Lorenzo Gomis (2001), que o jornalismo pode ser dividido em dois géneros essenciais —
o informativo e o opinativo”.


http://cienciaesaude.uol.com.br/ultnot/2008/08/05/ult4476u31.jhtm
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Saiba se vocé sofre de "burnout", a sindrome do
esgotamento profissional

QR o Ana Mria Rossi, Ph.D., presiderie da
Intemational Siross Maniagement Association no Brasi (SMA-8R)

http://cienciaesaude.uol.com.br/ultnot/2008/08/05/ult4476u31.jhtm

No portal brasileiro, percebe-se a falta de entrosamento entre os profissionais da
area de design, que produzem as informacdes gréficas, e os jornalistas, que elaboram os
critérios para publicagdo de tais materiais. Enquanto o “profissional A” considera como
infografia qualquer producédo feita pelos designers, o “profissional B” entende o termo

infogréafico de forma diferente:

“[infogréfico] E a informagio que precisa do apoio da imagem para que ela seja
compreendida de melhor forma. De uma maneira geral a infografia é isso, é o
texto apoiado na imagem, a imagem no texto, para transmitir a noticia. [...] Mas
também acho que o conceito de infografia vai sofrer muitas alteragcGes na web,
porgue na web vocé tem muitas possibilidades que ndo tem no impresso. Acho
que os limites da infografia na web sdo mais ténues. E mais abrangente a
infografia na web, porque tem a interacdo do usuério. Ele pode interagir com
aquilo colocando alguma informagdo, tem milhdes de maneiras de fazer.”
(Profissional B / UOL)

No site do elmundo.es, verifica-se uma situacdo distinta, a comecar pelo niumero de
pessoas trabalhando na area de infografia. O UOL possui uma infografista enquanto o
jornal espanhol possui uma equipe maior. O “profissional C” fala sobre a relagdo entre

os profissionais no elmundo.es:

“El periodismo no es matematica. No se trata de dar nimeros. Los equipos no son
nimeros. Lo importante es que hay colaboracion. Por ejemplo, en un diario
regional puede que haya dos infografistas. Si esos infografistas logran implicar a
los periodistas que encargan los trabajos, ya no son dos, son cuatro personas
trabajando la infografia. Si ademas tenemos un fotégrafo desplazado y también le
implicamos. Ya somos cinco. Y también hay que implicar al disefiador para la
puesto en pagina. Ya somos seis. Esto es vital.” (Profissional C / elmundo.es)®

® Tradugdo pelas autoras: “Jornalismo ndo é mateméatica. N&o se trata de dar nimeros. As equipes ndo sdo nimeros. O
importante é haver colaboragdo. Por exemplo, em um jornal ha dois infografistas. Se eles conseguem envolver os
jornalistas encarregados do trabalho, ja ndo sdo dois, sdo quatro pessoas trabalhando na infografia. Se, além disso,
temos um fotdgrafo, ja somos cinco. Também temos que envolver o desenhador, somos seis. Isso € vital”


http://cienciaesaude.uol.com.br/ultnot/2008/08/05/ult4476u31.jhtm
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Outra diferenca entre os sites analisados se refere a procedéncia do material. No
portal UOL, das 117 matérias, 74% sdo compradas de agéncias, 22% sao produgdo
propria e 4% ndo identificadas. No elmundo.es, 59% dos 39 ndo tem identificacdo de
producdo, enquanto 41% sdo producdo propria. Quando analisados os dados apenas dos
considerados infograficos, o UOL possui 9% (ou 3 de 35) de producdo propria, € 0
elmundo.es possui 48% (ou 11 de 23). Tais dados estdo também diretamente
relacionados a quantidade de pessoas trabalhando na equipe. De acordo com duas
entrevistadas do UOL, a demanda é muito maior que a capacidade de producéo devido
ao fato de que ha apenas uma pessoa trabalhando para producéo de infografia.

Ao longo da pesquisa, outra hip6tese que pudemos comprovar foi que uma das
caracteristicas do infografico na web é a de ser, em sua maioria, independente de outras
matérias. No UOL, 94% dos 35 infogréaficos sdo independentes; e no elmundo.es, 83%
de 23. Com isso, observa-se que o infografico na web pode constituir-se como um
espaco de memoria, segundo o conceito de Palacios (2002). De acordo com o autor, na
web, com uma maior viabilidade de acumulagcdo de informac6es, conjugada com a
possibilidade de busca de arquivos, temos a primeira forma de Memdria Multipla,
Instantanea e Cumulativa.

Por fim, uma importante observago é a forma de utilizacdo dos recursos gréficos'?.
No UOL, todos os infos utilizam dois ou mais recursos para construgdo da narrativa,
sendo mapa o recurso mais utilizado, presente em 25 das 35 infografias, seguido por
animacao, presente em 14 infos, e linha do tempo, presente em 11. No elmundo.es,
apenas uma infografia fez uso de um Unico recurso, enquanto as outras 22 utilizaram
dois ou mais. O mapa foi também o recurso mais utilizado (11 de 23), seguido da
animacao (9 de 23).

E interessante observar que nem sempre animacao significa que um material seja
um infografico (em alguns casos ela inclusive pode atrapalhar), e tampouco um
infografico para a web obrigatoriamente precisa de animagé@o para cumprir seu papel.
Abaixo, um exemplo de uma matéria com animacdo que, no entanto, nao classificamos

como infografia:

10 Compreendemos como recursos: mapas, graficos, fotos, linhas do tempo, animacdes, videos e sequéncias de
quadros
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Entenda o que provoca a arritmia

Como funciona queé 0 que causa Sintomas Exames Como tratar

O que ¢ arritmia do coracéo

£ um distdrbio na formagéo do impulso elétrico, que faz o ritmo do corac o sair do seu
compasso regular. Existem varios tipos, dependendo da frequéncia, mecanismo de
formago. local de origem, efc. Quanto 3 freqUéncia, por exemplo, a arritmia se divide em
dois tipos: taquicardia (batida mais rapida) ou bradicardia (mais lenta)

Quando o ritmo do coragdo fica diferente do normal, 0 bombeamento de sangue do corpo
fica comprometido e, se for do tipo grave. pode levar 2 morte rapidamente.

Atengéo: nem todas as arritmias sd0 malignas. mesmo assim qualquer sinal de uma deve
- ser examinado por um médico.

{ ANTERIOR| PROXIMO b

INDICE DE NOTiCIAS 2 ENViAR S comunicar ERRD

http://cienciaesaude.uol.com.br/ultnot/2008/06/26/ult4476u29.jhtm

Neste caso, o eletrocardiograma se move quando a matéria é aberta na internet,
porém, a imagem ¢ ilustrativa e 0 movimento ndo acrescenta informacao jornalistica ao

material produzido.

3. Infografia para a web: uma proposta de classificacdo em geracoes

Um dos desafios da pesquisa sobre infografia na web é entender o que diferencia
esse subgénero na internet e no impresso. Tanto na academia quando no mercado de
trabalho, ainda ndo h4 um conceito consolidado sobre o tema, contudo, as entrevistas
realizadas ao longo da pesquisa apontam alguns caminhos. Quando perguntamos sobre

as principais diferencas entre a infografia impressa e online, obtivemos como respostas:

“Vocé pode ir ampliando o produto, colocando mais informagdes [atualizacéo
continua]. Na web os infograficos podem ser mais complexos porque vocé pode
fazer navegacbes, vocé pode dar uma informacdo bésica inicial e vai
aprofundando quando vai cliclando e gerando hiperlinks [hipertextualidade]. [...]
A forma como vocé representa a informacdo é muito mais rica que no papel,
porque vocé tem isso, tem o “clic” [interatividade].” (Profissional A)

“Acho que a principal diferenga e a possibilidade de interacdo e é por isso que a
gente tem que sempre fazer infograficos em movimento, infografico com som,
infogréaficos com possibilidades e recursos que 0 impresso ndo permite porque é
da propria natureza do internauta [interatividade e multimidialidade]. O
internauta é um cara muito mais envolvido com o contetdo, ele clica, ele sobe e
desce, ele ndo é passivo, ele reage ativamente. Entdo o infografico € uma maneira
de literalmente ele interagir com a noticia. A gente da o brinquedo, e ele, de
forma ludica, interage com o infografico e se informa.” (Profissional B)

Embora nenhum dos entrevistados tenha citado diretamente as caracteristicas do

jornalismo para a web, a partir de suas falas podemos identificar algumas delas, que


http://cienciaesaude.uol.com.br/ultnot/2008/06/26/ult4476u29.jhtm
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acrescentamos ao texto em italico, dentro de colchetes. Outras caracteristicas citadas
pela literatura como importantes para esse subgénero sdo a personalizacdo e a memoria
(Ribas, 2005). Mas sera que para se diferenciar do impresso & necessario que 0
infogréafico para a web seja dotado das seis caracteristicas propostas por Palacios? Com
base no observado durante o estudo de caso, percebemos que 89% dos infograficos
publicados no UOL e 48% no elmundo.es ndo aproveitam tais caracteristicas em sua
totalidade, e que muitos infos, apesar de ndo utilizarem todos os recursos disponiveis,
cumprem sua funcdo jornalistica** e foram pensados para o meio digital.

A partir dessas observacdes, propomos uma classificacdo dos infograficos para a
web baseada nas trés geracdes do jornalismo on line, a partir de uma adaptacdo dos
trabalhos desenvolvidos por Mielniczuk: a transpositiva, a da metafora e a do
webjornalismo. A primeira fase ocorre quando os conteddos oferecidos na web sdo
transcritos integralmente do impresso. Na segunda geracgdo, iniciam-se tentativas de
adaptacdo com a inclusdo de algumas caracteristicas proprias do meio digital. No
terceiro caso, o contetido é feito tendo em vista exclusivamente a internet e ndo existe
mais vinculo a narrativa dos veiculos impressos.

Assim como observado por Mielniczuk nos sites de veiculos de comunicacao, 0s
infograficos da web encontram-se em diferentes estagios. Aplicando os conceitos da
pesquisadora, temos: (1) infograficos transpositivos, (2) infograficos metaféricos e (3)
webinfograficos. Os primeiros sdo narrativas que poderiam perfeitamente ser
transpostas para o jornal impresso. Um exemplo disso ¢ o info “Conheca os trés tipos de

assento infantil”, publicado no UOL, em 5 de junho de 2008:

http://noticias.uol.com.br/ultnot/infografico/2008/06/05/ult3224u74.jhtm

1 Consideramos Genro Filho (1987) que conceitua o jornalismo como forma de conhecimento cristalizado no
singular e contextualizado pelo particular e universal. Um info para cumprir sua funcédo jornalistica deve ser uma
narrativa que explica o singular ou o contextualiza.


http://noticias.uol.com.br/ultnot/infografico/2008/06/05/ult3224u74.jhtm

Al Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo

L

>~ X Congresso de Ciéncias da Comunicagdo na Regido Sul — Blumenau — 28 a 30 de maio de 2009

Embora o infogréafico seja composto por trés quadros e o internauta necessite clicar
nos icones para acessar cada uma deles, os trés poderiam ser publicados lado a lado no
jornal impresso resultando em uma mesma narrativa.

Na segunda geracdo, ha uma tentativa de utilizar algumas das caracteristicas
proprias da web, porém, essa utilizacdo ndo traz nenhum acréscimo. Podemos perceber

esse caso no infografico abaixo:

vor. Noticias - Infogrdficos
Eay— PN e

be-é;cit‘o colombiano resgata Ingrid Betancourt e outros 14
reféns das Farc

\Ingrid Betancourt ¢ ér
das Farc stolibertados

-
Ingrid Betancourt,
3 ameritaos” -

f

http://noticias.uol.com.br/ultnot/infografico/afp/2008/07/03/ult4535u218.jhtm

A abertura do info inicia com um video mostrando a chegada de Ingrid Betancourt
apos o seu resgate. Na sequéncia, um mapa mostra o trecho percorrido pelo helicoptero
desde sua partida até sua chegada a Bogotd. Apesar da utilizacdo do video
(multimidialidade) e da animagdo do movimento do helicoptero, essa narrativa ainda
pode ser utilizada no impresso sem perdas em termos de qualidade e quantidade de
informacdo. O video € ilustrativo e a animacdo pode ser representada no impresso
através de setas. O restante do infografico € composto por textos e fotos que néo
possuem uma relacéo de interdependéncia.

A terceira geracgdo do jornalismo online é identificada pela aplicacdo de todas as
caracteristicas apontadas por Palacios (2002). Para o autor, um jornal da web para ser
considerado dessa geragdo, precisa possuir interatividade, hipertextualidade,
personalizacdo, instantaneidade, atualiza¢do continua e memaria. Entretanto, o jornal é
analisado como um todo, o que significa que uma Unica matéria ndo precisa conter todas
as caracteristicas, mas sim o conjunto de matérias, cada qual com uma ou mais

caracteristicas, é considerado.


http://noticias.uol.com.br/ultnot/infografico/afp/2008/07/03/ult4535u218.jhtm
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Dessa forma, com relacdo a infografia, consideramos que quando um infografico
utiliza pelo menos uma dessas caracteristicas de maneira que ela interfira em sua
narrativa e que se possa perceber que o produto foi pensado diretamente para 0 meio

digital, temos uma webinfografia.

£Cémo funciona un PET? [« [ »]

Portada Antes del PET Radiofarmacos

http://www.elmundo.es/elmundosalud/documentos/2008/05/pet/pet.html

O info acima conta com recursos de animacdo e de interatividade. A narrativa
explica o funcionamento do exame de tomografia. E inegavel que se retirarmos esses
recursos, o infogréafico se descaracteriza como produto da web e perde informacéo,
diferentemente do exemplo anterior, onde o video de Ingrid é apenas ilustrativo e a
informacdo passada pelo info se mantém, ainda que tiremos o video.

Além das trés geracOes do jornalismo online, identificamos outro estagio especifico
da infografia: os proto-infograficos, “formas embrionarias da infografia que se
caracterizam pela auséncia — ou presenca inadequada capaz de comprometer a
autonomia enunciativa do infografico — de alguns de seus elementos essenciais, como o
texto de entrada.” (Teixeira, 2007). O conceito surgiu para compreender materiais
publicados no impresso e como ainda ndo sao considerados infograficos, também néo se
constituem como uma geracdo da web. No portal UOL encontramos 11 proto-
infogréaficos e no elmundo.es, 2.

Considerando a classificacdo de geragdo proposta, localizamos os seguintes infos,

gue comprovam, novamente, como a cultura das redacdes influencia os produtos:

UoL ‘ 1 ‘ 19 4

elmundo.es \ 1 12

‘ Primeira Geragao ‘ Segunda Geragéo ‘ Terceira Geracao
8 |
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Atualmente, os pesquisadores ja projetam uma quarta geracdo. Esse estagio
acontece quando as bases de dados passam a ser o diferencial do produto na web
(Barbosa, 2007). Embora no presente estudo ndo existam exemplos desse tipo, para
Rodrigues (2008), “ha uma tendéncia de consolidagdo do uso mais efetivo e sistematico
das bases de dados para a producdo das infografias no jornalismo digital.”, e um dos
pioneiros apontado em seu trabalho € o site do jornal americano The New York Times.

Consideramos que para a consolidacdo dos conceitos, tanto para as geracOes de
infograficos na web quanto para a infografia em base de dados, sdo necessarios novos

estudos, em especial, exploratérios de infograficos publicados na web.

4. Conclusao

Dez anos depois do boom dos diarios digitais, Quadros (2005) realizou uma analise
em retrospectiva do jornalismo online e percebeu que muitos dos apontamentos feitos
pelos pesquisadores da web na década de 1990 se traduziam mais em entusiasmos
guanto a nova midia e acabaram por nao se concretizar. Da mesma forma, quando do
surgimento da infografia digital, muito se falou sobre suas potencialidades, entretanto
na pratica verificamos outra realidade.

Acreditamos que uma das razbes desse deslumbramento € a falta de pesquisas
exploratérias feitas a partir de analises das infografias publicadas na web. Entre os
trabalhos acerca de produtos encontramos Amaral (2008) e Ranieri (2008). Ao estudar
os sites dos jornais El Mundo e O Estado de Sdo Paulo, Ranieri conclui que “de facto,
todas essas infografias possuem algumas caracteristicas de narrativa digital, [...]
Contudo, ainda € muito baixo o nimero de infograficos com niveis interactivos
considerados imersivos”.

Concordamos com a afirmacéao de que € baixo o nimero de infogréaficos interativos,
mas diferentemente do que verificou Raniere, encontramos na pesquisa dos sites UOL e
elmundo.es muitos infos sem qualquer caracteristica prépria da web e outros gque, ainda
que buscassem a aplicacdo das potencialidades do meio digital, ndo passavam de
tentativas, as vezes mal sucedidas.

Sendo assim, propusemos a classificacdo das infografias da web segundo os
conceitos de geracdo do jornalismo online (Mielniczuk, 2001), considerando algumas
ressalvas. Na terceira geracdo, por exemplo, defendemos que o infogréfico ndo necessita

possuir todas as seis caracteristicas apontadas por Palacios (2002), j& que em muitos
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casos, a aplicacdo de apenas umas delas ja € suficiente para impossibilitar a transposi¢édo
do info digital para o impresso, sem que houvesse perdas na qualidade da informagé&o.

Cairo (2008: 2) compartilha dessa mesma ideia: “Muitas vezes, o trabalho de
edicdo € mais importante que o trabalho de producdo. Vocé ndo deve colocar mais
detalhes simplesmente porque vocé pode colocar um video, ou porque vocé pode
colocar um audio”.

Outra importante constatacdo do estudo é a intrinseca relacdo entre o produto e a
cultura dos profissionais da redacdo. Na Espanha, pais de tradicdo em pesquisa e
producdo de infograficos, verifica-se que existe uma compreensdo mais clara do
conceito do infogréfico e da sua necessidade de utilizacdo. No Brasil, tanto na pesquisa
sobre infografia, quanto na formagdo dos profissionais, ainda ha um longo caminho a
ser percorrido.

Para o futuro, a producédo de infograficos em bases de dados parece ser a tendéncia,
como aponta Rodrigues (2008). A curto e médio prazo, se ndo no Brasil, talvez na
Europa e Estados Unidos, essa tendéncia se concretize.

Entendemos que ha ainda muitas questdes a serem resolvidas e muitos desafios para
a pesquisa sobre infografia digital. Esperamos com esse artigo, ter contribuido para a

melhor compreensédo desse subgénero e de sua aplicagcdo na web.
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